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1.1. CHARAKTERISTIKA MESTA A REGIONU
Mésto Milevsko a jeho region se nachazi
v JihoCeském kraji, ve vychodni ¢asti byvalého
okresu Pisek. Mésto je pfirozenym centrem ! < L
mikroregionu, leziciho mezi Piseckem na zdpadé, -
Tdborskem na vychodé, Sedl¢anskem na severu a @ Milevske
oblasti Bechyné a Tyna nad Vitavou na jihu. Mésto 'a,,_
samo lezi zhruba 100 km jizné od Prahy a jeho -

region tak prakticky lezi na pomezi mezi Stfedoceskym a Jiho¢eskym krajem.

Mésto Milevsko je spravnim, ekonomickym, kulturnim a socidlnim centrem spravniho obvodu obce
s rozSifenou puUsobnosti scca 20 tisici obyvateli (18788 obyvatel k1. 1. 2011) a plni obsluzné-

spolecenskou funkci pro danou oblast.

Milevsko samo leZi v nadmotské vysce priblizné 450-510 m nad mofem. Celkova rozloha Gzemi mésta
je 4 229 ha. Pocet obyvatel k 1. 1. 2011 byl 8997 osob v priimérném véku 43,3 roku. Celkem se mésto
Milevsko sklada ze 6 mistnich ¢asti (Dmystice, Klisin, Milevsko, NéZovice, Rukavec, Velka) a rozklada

se na 6 katastralnich uzemi.

Meésto i jeho okoli bylo ve starsi historii venkovskou a vZdy vyrazné zemédélskou oblasti mimo hlavni
rozvojova a kulturni centra. Podstatny zlom nastal ve vyvoji mésta pred zhruba 60 lety po vybudovani
podniku ZVVZ, orientovaného na vzduchotechnickou vyrobu a montaze. S rozvojem podniku v 50. az
80. létech je spojen rychly narlst poctu obyvatel z plvodnich pfiblizné 3000 az na maximum — 10
tisic, dosazené kolem roku 1990. Od pocatku let devadesatych pak dochazi k postupnému poklesu

poctu obyvatel i k vyrazné zméné vékové struktury — tedy ke starnuti populace.

Milevsky region, a¢ polohou vnitrozemsky, se potyka s typickymi problémy pohranic¢nich regiond. Je
to predevsim nedostatek pracovnich pfileZitosti, ktery nuti zejména mladé lidi oblast opoustét a
odchazet za praci, nedostatecné dopravni propojeni, nezaméstnanost, starnuti a pokles poctu
obyvatel (doprovazené sniZzovanim danovych pfijmi a tim i omezovanim moZnosti aktivné tyto

trendy zvratit).



1.2. CILOVE SKUPINY
Pro potreby této koncepce je nutné provést segmentaci navstévnikl a to na zakladé jejich cild,
motiv( a preferenci. Soustifedéni pozornosti na vybrané cilové skupiny umozni vytvofit takové
turistické produkty, které budou navstévnikovi ,,Sity na miru“ a uspokoji jeho prani a potreby. Je
Zadouci se zaméfit na ty segmenty navstévnikd, které jsou pro region typické nebo potencialné

zajimavé, a tak mohou dopomoci k vétSimu vyuziti potencidlu regionu Milevsko.

V této koncepci jsou ndvstévnici rozdéleni do nasledujicich cilovych skupin:
e Rodiny s détmi (rodinné vylety, kulturni akce pro déti,...)

e Poutnici a navstévnici zaméreni na cirkevni turistiku (navstéva poutnich mist a cirkevnich

s v

pamétihodnosti, ucast na poutich)
e Sportovné orientovani navstévnici (aktivni dovolend - zejména pési turistika a cykloturistika)

e Navstévnici vyhledavajici venkovskou turistiku (navstéva tvrzi a obci se zachovalymi

venkovskymi stavenimi, sezndmeni se s mistnimi tradicemi a folklérem)

e NAavstévnici cestujici za kulturou (vyssi navstévnost v dobé konani kulturnich akci, jako jsou

napf. Milevské maskary, Bartoloméjské posviceni ¢i Open Air Musicfest Presténice)

e Zahranicni turisté (zacileni prostfednictvim nabidky vicedennich turistickych balick( za

ucelem prodlouzeni délky jejich pobytu v regionu)

1.3. POTENCIAL REGIONU A SOUCASNY STAV CESTOVNIHO RUCHU
Potencial regionu ve sméru zastaveni nepfiznivého vyvoje lze nalézt v nékolika oblastech, oblast
cestovniho ruchu je jednou z vyznamnéjsich. Rozvojem této oblasti Ize dosdahnout zvySeni poctu
pracovnich prilezitosti ve sféfe stim spojenych sluzeb, druhotnym efektem muze byt zvySovani

prestiZe mista a rast kvality Zivota v misté rozsifovanim nabidky pro vyuziti volného c¢asu.

Region je z pohledu cestovniho ruchu objektivné zatim na okraji zajmu a v porovnani s jinymi
oblastmi, zejména srovnatelnymi v zahraniéi, znacné zaostdva. Uvedené srovnani vyplyva jen
z porovnani prostfedkl a nastrojl, které regiony vyuZivaji, méfitelné srovnani efektd bud neexistuje,
nebo neni zndmo. Jisté vsak je, Ze mozZnosti regionu, které se v této oblasti nabizeji, jsou zatim

prakticky malo nebo témér zcela nevyuzivany.

Hlavni potencidl Ize hledat v téchto atraktivitach:



Milevsky premonstratsky klaster — ndrodni kulturni pamatka velkého vyznamu
a moznosti

Dalsi pamatky v misté a v tésné blizkosti: Milevské muzeum, Zulové objekty, Synagoga, Poutni
misto Sepekov, ...

Vyznamné pamatky relativné blizké: Orlik, Zvikov, Pisek, Tabor, Stadlec, Bechynég, ...

Vyhodna poloha pro vyjezdy do celych jiznich Cech — dava velky potencidl pro delsi pobyty
s vyjezdy

Blizkost prehrady Orlik — zazemi pro nakupy pro rozsahlou rekreacni oblast a program pro
dny s ,,horSim“ pocasim

Mésto i region je umisténo v centru nové turistické oblasti Toulava

Krajina a pfiroda

Rozsahla sportovni zafizeni

1.4. ZHODNOCENI STRATEGIE ROZVOJE MESTA V OBLASTI CESTOVNIHO RUCHU

Regionalni rozvojova agentura RERA zpracovala pro Mésto Milevsko v roce 2007 Strategii rozvoje

Milevska. Z navrZzenych aktivit z oblasti cestovniho ruchu osmnact bodl nebylo realizovano vibec,

prestoze byly nékteré z nich projektové pripraveny. Deset bylo realizovano ¢astec¢né a pouze devét

realizovano zcela. Nerealizovani ¢i ¢astecné realizovani aktivit se vazalo na finan¢ni moznosti meésta,

potazmo na vysi rozpoctovanych financnich prostredkid vynakladanych na rozvoj cestovniho ruchu.

1.5. POTREBNOST DALSi KONCEPCE

V soucasné dobé chybi regionu Milevska ucelend a aktualizovana koncepce rozvoje cestovniho ruchu.

Cinnost obecné& prospéiné spole¢nosti Milevsky kraj, kterd byla dle pdvodniho zéméru zaloZena

predevsim za ucelem podpory cestovniho ruchu v oblasti Milevska, je z finanénich i personalnich

divodl znacné omezena. Tento stav je dlouhodobé neudrzitelny, nebot propagace a rozvoj

cestovniho ruchu v Milevsku v systematické podobé neexistuje. To je v soucasné konkurenci s jinymi

destinacemi velky problém. Jedinym dostupnym materidlem koncepcniho charakteru pro oblast

cestovniho ruchu ¢i turismu je pravé soucast strategického dokumentu mésta — ,Strategie rozvoje

mésta Milevska” zroku 2007. Ten se v zdakladnich zavérech a cilech stouto koncepci ramcové

shoduje, v nékterych segmentech nebyl vsak z rliznych divod( realizovan, nebo byl realizovan pouze

¢astecné.

Pomérné zdsadni momenty, se kterymi predchozi koncepcni materialy nemohly pracovat, jsou:



e Prohlaseni premonstratského klastera za narodni kulturni pamatku

e Existence regionu cestovniho ruchu Toulava a moZnost zaclenéni regionu Milevska do néj

1.6. REGION TURISTICKA OBLAST TOULAVA
Pfimo v srdci Cech, na pll cesty mezi Prahou a Sumavou, se zrodila nova turistickd destinace s
poutavym (romantickym) ndzvem TOULAVA. Pfirozenym centrem oblasti je zndmé historické mésto
Tébor s velkou husitskou tradici. Kraj zaéind na severu Ceskym Meranem a Ceskou SibiFi pres
Taborsko aZz po Bechyrisko a Milevsko. Na zapadé konci Sedl¢anskem a na vychodé MladovoZickem a
Chynovskem. Uzemi pro turisty skytd celou fadu atraktivit v oblasti ldzefistvi, vodni turistiky,
cyklistiky, zimnich sportl, od agroturistiky po méstsky turismus, golfova centra, rozsahlé lesni porosty

a pfirodni parky.

S myslenkou zaloZit na Uzemi Taborska-Sedl¢anska-Milevska (nebo také na Uzemi Ceské Sibife,
Ceského Solnohradu a Ceského Merdanu) turistickou oblast, pfisel v roce 2011 podnikatel v cestovnim
ruchu (spolumajitel ski aredlu Moninec), ktery pro myslenku ziskal i MAS Krajina srdce. Napad byl
tehdy vyvolan pfipravovanym zakonem o cestovnim ruchu, ktery by mél na padu CR pfenést dobre
fungujici praxi z Rakouska a tim padem ukoncit soucasnou realitu roztfisténého a neefektivniho

financovani cestovniho ruchu.

Region turistické oblasti Toulava se nachazi v severni ¢asti Jihoceského kraje a v jizni casti kraje
Stfedoceského, tedy na tzv. vnitini periferii, kterda se pySni malebnou krajinu neposkozenou
pritomnosti tézkého primyslu. Po strance cestovniho ruchu se jedna o atraktivni kraj s dosud
nevyuzitym potencidlem. Podle administrativniho ¢lenéni CR do turistickych oblasti jizni ¢ast tzemi
patii do turistické oblasti Jizni Cechy, severni ¢ast Gzemi Toulavy zase spada do oblasti Stfedni Cechy-
Jihozdpad. Diky administrativnimu prerozdéleni "shora" tyto oblasti nefunguji v soucinnosti,
propagace je neucelend, nekoncepcni a na okrajové oblasti se jaksi nedostava. Toulava vznikla

prirozenou cestou zezdola, je kompaktni a tvoii uceleny a logicky celek. *

1.7. CLENSTVI MESTA V ORGANIZACICH CESTOVNIHO RUCHU
Mésto Milevsko je ¢lenem téchto organizaci ¢i uskupeni:
0 Milevsky kraj o. p. s.: spolecnost plni funkci regiondlniho informacniho stfediska, zabyva se

praci s informacemi a propagaci celého regionu.

! Zdroj: Interni materialy Toulava o. p. s.



Svazek obci Milevska: tento dobrovolny svazek obci milevského regionu byl zaloZen v dubnu
1997 za ucelem zlepsSeni socidlniho a ekonomického rozvoje oblasti. Za své hlavni cile
povazuje vyhledat optimalni feseni socidlniho a ekonomického rozvoje regionu a toto reseni
realizovat (véetné potrebné osvéty a financniho kryti potfebnych aktivit).

Mistni akéni skupina Stfedni Povltavi o. s.: jejim cilem je propagace mikroregionu a rozvoj
cestovniho ruchu, podpora malého astfedniho podnikdni azemédélstvi, zajistovani
financénich zdroja pro tyto aktivity.

Toulava o. p. s.: ¢lenem se stalo mésto diky ¢lenstvi ve Svazku obci Milevska. Mésto Milevsko
se zapojilo také samostatné jako aktivni ¢len o. p. s.

Asociace turistickych informaénich center CR: mésto je €lenem zprostfedkované diky &lenstvi

0. p. s. Milevsky kraj. Profesni sdruzeni turistickych informaénich center Ceské republiky.



2. Hlavni pilire koncepce

Tato koncepce definuje pét hlavnich oblasti pro aktivity (pilife), na kterych bude stavén rozvoj

v oblasti cestovniho ruchu v horizontu let 2012 -2015. Jsou jimi:

(0]

(0]

Koncepcni a systematicka propagace regionu
Budovani infrastruktury pro cestovni ruch
Agenturni ¢innost

Sportovné orientovany cestovni ruch

Profilové akce

Realizace téchto péti hlavnich aktivit by méla pfispivat k tomu, aby se mésto Milevsko stavalo

platnou soucasti cilové destinace Toulava. Cilova destinace = cilova oblast v daném regionu, typicka

vyznamnou nabidkou atraktivit cestovniho ruchu a infrastruktury cestovniho ruchu, ktera poskytuje

navstévnikim moznosti pro dlouhodobéjsi pobyt.

2.1. PROPAGACE REGIONU

2.1.1. Popis soucasného stavu

V soucasnosti propagace regionu neni dostatec¢né systematicka. Od roku 2012 probiha
Castecna koordinace (pracovni skupina pro cestovni ruch) tisténych propagacnich materiald,
které byly vyznamné doplnény o hlavni potfebné tituly. Zatim chybi atraktivni webova
prezentace pro turisty. Cast financi mésta na propagaci je skryta vrozpoctu odboru
regionalniho rozvoje, dalsi ¢ast v rozpoctu o.p.s. Milevsky kraj. Koncepcni a dil¢i kroky
v systému propagace jsou od roku 2012 castecné vzdjemné konzultovany v ramci aktivit

mésta, nedostatecna je zatim koordinace se svazkem obci a ostatnimi subjekty.

2.1.2. Ocekavany cilovy stav

- Koordinace veskerych marketingovych aktivit s 0. p. s. Toulava, v marketingovych
materialech regionu bude mésto adekvatné zastoupeno.
- Kvalitni propagace v oblastech:
0 Tisténé propagacni materialy.
0 Atraktivni webova prezentace pro oblast cestovniho ruchu. Vyrazna prezentace
na vybranych turistickych portalech.
0 Informacni tabule, hrani¢niky uzemi, billboardy, ukazatele na hlavnich silni¢nich

tazich.



0 Inzerce —razné formy (tisténa periodika, publikace, apod.).
Koncentrace propagace na presné cilena témata, napfiklad:
0 Milevsko — severni brana jiznich Cech
0 Milevsky klaster — vyznamné misto nasich déjin
0 Krasa krajiny a pfirody
0 Milevské maskary a dalsi akce nadregiondlniho vyznamu
0 Zidovské pamatky regionu
0 Tradice Zulovych soch
0 Milevsko — zazemi pro Orlickou pfehradu
Aktivni ucast na veletrzich a vystavach v oblasti cestovniho ruchu.
Aktivni ucast v dlouhodobych projektech v oblasti cestovniho ruchu (ve spoluprdci
s nekomerénimi i komerénimi subjekty).
Koordinované aktivity v ramci propagace mésta, svazku obci...
Vybudovani sité vyslanci regionu po celém svété, Milevsko stabilné a kvalitné
propagovano v partnerskych regionech.
Trvald udrzitelnost ve vybudovanych sitich prodeje turistickych suvenyrd (napf.
turistické znamky).
Existence design manudlu turistickych materialll (vSechny materidlu budou mit sv(j

typicky vzhled, na prvni pohled je Ize spolecné identifikovat...).

2.1.3. Prostredky k dosazeni cilového stavu

V 1. pol. roku 2012 probéhlo jmenovani stdlé pracovni skupiny (dale jen skupina) pro
cestovni ruch Radou mésta Milevska. Skupina bude garantem za plnéni stanovenych cild
této koncepce. Skupina urcuje ndpli cinnosti odpovédného vykonného subjektu
(organizace, pracovnik) za oblast cestovniho ruchu.

Od roku 2012 probiha pravidelné ro¢ni zpracovani planu cinnosti v oblasti cestovniho
ruchu a jeho predlozeni RMM.

Koordinace jednotlivych krokd v oblasti propagace s rliznymi subjekty, které v oblasti
cestovniho ruchu v regionu pusobi — skupina pro cestovni ruch, o. p. s. Toulava, Svazek
obci Milevska, klaster premonstratli, méstské muzeum, podnikatelské subjekty v oblasti
cestovniho ruchu...

Propagace pomoci informacniho mésicniku Milevsky zpravodaj napf. rozesilani do
hotell, penzionl apod.

Vyuziti k propagaci a prezentaci regionu TV Toulava.

Probéhlo obnoveni praxe tiskovych zprav.



- Byla vytvorena databaze vydanych materidld v oblasti propagace cestovniho ruchu
(vSemi subjekty), evidence jejich umisténi a mnoZstvi zasob na skladé.

- Dostatecné financni kryti pro jednotlivé aktivity. Hledani dalSich zdrojl financovani —
napr. granty, dotace, prispévky podnikatelskych subjekt(, spolulicast svazku obci na

jednotlivych projektech.

2.1.4. Potencidlni partnefi

- Toulavao.p.s.

- Reholni d&im premonstratt v Milevsku

- Svazek obci Milevska a Mistni akéni skupina Stfedni Povltavi, o. s.
- Jihoceska hospodarska komora

- Jihoceskd centrala cestovniho ruchu

- Jihocesky kraj

2.2. INFRASTRUKTURA PRO CESTOVNI RUCH, TURISTICKE INFORMACNI CENTRUM

2.2.1. Popis soucasného stavu

Zafizeni a podniky s nabidkou stravovani jsou v Milevsku zastoupeny v dostatecném
mnozstvi. Jako problém vsak lze spatfovat kvalitu poskytovanych sluzeb. Opakem rozvinuté
nabidky stravovacich zafizeni je nabidka v oblasti ubytovani a hotelnictvi.
V Milevsku jsou sice v provozu dva hotely, ale jejich Uroven je na hrané splnéni nutnych
soucasnych hygienickych predpisl, rozhodné vsak nesplnuji poZadavky navstévnikl ani na
minimalni standard, obvykly v dnesni dobé. Nedostatek ubytovacich pfileZitosti omezuje a

brzdi rozvoj turistického ruchu v Milevsku.

V Milevsku sidli turistické informacni centrum. Jeho provoz je celorocni, v pribéhu letnich
mésicl je provozni doba i o vikendech. MnozZstvi navstévnikd a vyuzivanych sluzeb se znacné
snizilo pfi stéhovani turistického informacniho centra na Husovo nam. v roce 2009.
Infocentrum je ¢lenem Asociace turistickych informacnich center a je zaregistrovano u statni
agentury na podporu domaciho cestovniho ruchu Czech Tourism. Infocentrum je soucasti

¢lenské sité infocenter o. p. s. Toulava.

2.2.2. Ocekadvany cilovy stav
- Turistické informacni centrum ve standardni kvalité pfi porovnani s ostatnimi mésty

podobné velikosti — rozsah nabizenych sluzeb (rozsifeni otviraci doby na vikendy alespon



v sezoné), Sirokd nabidka material(, kvalifikovany personal, maximalni moZna provozni
doba, navazujici sluzby.

Postupna rekonstrukce méstskych hotelll (cca 100 IGZek) - mozZnost ubytovani vice osob
v zafizenich alespon vyssiho standartu (napf. autobus navstévnika).

Vznik vychazkového a odpocinkového okruhu v okoli klastera s vytvarnymi objekty ze

Zuly s cirkevni tématikou.

2.2.3. Prostredky k dosazeni cilového stavu

Turistické informacni centrum — obsazeni klicovych pozic odborniky z oblasti cestovniho
ruchu (personal se znalosti problematiky, pravidelné sledovani aktualit a vzdélavani
v oblasti cestovniho ruchu, znalost cizich jazyka...), materialni
a odborna vybavenost.

Uzka spoluprace pfi realizaci aktivit s o. p. s. Toulava.

Péce o drobnou turistickou infrastrukturu, napr. Uprava odpocivadel na cyklozastavkach;
oprava a obnova cykloznaceni apod.

Zvyseni atraktivity, navstévnosti a standardu turistického informacniho centra
presunutim zpét do prostor na namésti E. BeneSe 1 — podminkou predchozi
rekonstrukce prostor vestibulu pred vstupem do galerie a Gzké provazani s provozem
Galerie M. (Z toho vyplyvaji pfipadné uspory provoznich prostredka.)

Hledani investora pro rekonstrukci a nasledny provoz hotelll v majetku mésta
(Sporthotel a hotel Stadion) s cilem vzniku alespor 100 lGzZek v pokojich po rekonstrukci
s oznacenim alespon ***,

Maximalni snaha o vyuZiti prispévkd (dotace, granty) do oblasti budovani (i
rekonstrukce infrastruktury cestovniho ruchu. Budovani novych projektd, které rozsiri
celkovou nabidku aktivit mésta.

Projektovd ptiprava kfizové cesty (vychdzkovy a odpocinkovy okruh v okoli klastera

s vytvarnymi objekty ze Zuly s cirkevni tématikou), galerie Zulovych objektd...

2.2.4. Potencidlni partneri

Toulava o. p. s.

Reholni d&im premonstratd v Milevsku

JihoCeska centrala cestovniho ruchu

Jihocesky kraj

Podnikatelské subjekty zoblasti cestovniho ruchu — oblast stravovani, ubytovani,

volnocasové aktivity...
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2.3. AGENTURNI CINNOST

2.3.1. Popis soucasného stavu

Tato ¢innost neni v soucasnosti zcela vibec vykonavana.

2.3.2. Ocekavany cilovy stav

Existence tematickych tzv. ,turistickych balick(” nejen z Milevska ale i v oblasti
plsobnosti o. p. s. Toulava.

Mésto je plné napojeno na partnerskou sit distributort turistickych produktt a atraktivit
mésta — vyhradné prostiedky o. p. s. Toulava.

Postupné se navysuje pocet navstévnikld mésta.

2.3.3. Prostredky k dosaZeni cilového stavu

Realizace formou Uzké spoluprace s o. p. s. Toulava a jeji agenturou, ktera bude mit za cil
aktivni prezentaci turistickych atraktivit regionu.

Postupné budovani tzv. turistickych bali¢k > nabidka konkrétnich aktivit na dané téma
— napf. produkt historie (prohlidka klaster, muzeum, mésto...), produkt Milevské
maskary (aktivni Ucast na akci, doprovodny program)... Postupné budovani balickl —
z pocatku nékolikahodinovy vylet s prohlidkou Milevska aZ po tydenni pobyt s nabidkou
aktivit a zazemi v Milevsku a vyjezdy do dalSich turistickych destinaci.

Vytvoreni sité smluvnich partner(, ktefi budou nabizet ndmi vytvorené turistické
produkty s nabidkou aktivit na Uzemi mésta ¢i regionu Milevska — maximalni moziné

vyuziti moznosti o. p. s. Toulava.

2.3.4. Potencidlni partnefi

Toulava o. p. s.

Reholni d&im premonstratd v Milevsku

Cestovni agentury, cestovni kancelare, partnefi z komercni sféry
Partnerska turisticka informacni centra v regionu

JihoCeska centrala cestovniho ruchu

Jihocesky kraj

2 Konkrétni navrh turistického bali¢ku: TURISTICKY BALICEK MILEVSKE MASKARY: &tvrtek odpoledne ubytovani Moninec,
patek celodenni lyZovani Moninec, sobota celodenni navstévnickd ucast Milevské maskary (moZnost i aktivni Ucasti
v privodu véetné zapGjceni masky), nedéle obéd Milevsko, odpoledni prohlidka Milevského klastera a Milevského muzea...
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2.4. SPORTOVNE ORIENTOVANY CESTOVNI RUCH

2.4.1. Popis soucasného stavu

Mésto Milevsko ve svém majetku disponuje velkym ucelenym sportovnim aredlem. Sportovni
zafizeni na Uzemi mésta: letni stadion, zimni stadion, sportovni hala, tenisovy aredl, venkovni
koupalisté, venkovni hfisté s umélou travou. Jejich technicky stav a uzitna udroven vsak ne
vzdy odpovida souCasnym pozadavkim a muZe byt problémem pfi snaze propagovat Sirsi
vyuziti prostor pro potteby cestovniho ruchu.

Kolem Milevska jsou pomérné kvalitné a dostatecné vyznaceny cykloturistické trasy,

propagované pod nazvem Milevsky ctyrlistek. Regionu chybi komfortni cyklostezka.

2.4.2. Ocekavany cilovy stav
- Zvyseni vytizenosti sportovist napf. nabidkou uspofadani sportovnich soustfedéni pro
rtzné sportovni kluby apod.
- Vznik cyklostezky v délce cca 5 km.
- Rekonstruovand sportovisté a infastruktura pro vyuZiti sportovné orientovaného

cestovniho ruchu.

2.4.3. Prostiedky k dosaZeni cilového stavu

- Rekonstrukce sportovist a prislusenstvi pro potieby realizace vyse uvedenych bodd.

- Zvyseni vybavenosti na alespon nizsi navstévnicky standard.

- Vystavba sportovné kulturniho arealu BaZantnice.

- Hledani investora pro pfipadnou vystavbu alespori minimalniho ,wellness” centra,
napfriklad v prostorach hotelu Stadion

- Vznik novych cyklostezek v prostoru lokalit Vastiv mlyn, Na vinicich, Hajda, Sibeny vrch
aj.

- Postupné budovani cyklostezky v délce alesponi cca 5 km, dalsi rozsifovani a vybavovani

cyklotras

2.4.4. Potencidlni partneri

- SPOS s.r.o. Milevsko a sportovni kluby, organizace

- DUm kultury Milevsko, Milevské muzeum, Reholni dim premonstratd v Milevsku jako
organizace zajistujici doplrikovy program

- Klub ceskych turist(

- Dalsi externi pofadatelé akci
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2.5. PROFILOVE AKCE

2.5.1. Popis soucasného stavu

Kultura, tradi¢ni kulturni akce - Mésto je postupné stale vice zndmo bohatstvim aktivniho

kulturniho Zivota i nabidky kulturnich akci. Pro milevskou kulturu je charakteristickych nékolik

tradi¢nich kulturnich akci, které potvrdily svou Zivotaschopnost. VSechny maji potencial

propagovat dobré jméno meésta a vytvaret jeho obraz navenek. Navic maji i turisticky

potencial. Z hlediska oblasti kultury jde o divadelni a hudebni akce, popt. akce, které oba

charaktery propojuji — napt. Milevské maskary, Milevské kulturni 1éto, Open Air Musicfest

Presténice — Milevsko ...

2.5.2. Ocekavany cilovy stav

- Je vytvoren stabilni systém profilovych akci s trvalou podporou mésta:

(0]

(0]

Milevské maskary

Hudebni akce (Open Air Musicfest Presténice, Mezinarodni festival dechovych
hudeb, Hudebni sklepy, Biendle duchovni hudby)

Bartoloméjské posviceni

Myslivecké slavnosti

Projekty s duchovni tématikou v arealu klastera

Podpora propagace pochodl (napf. pochod pres dva mosty, pochod Praha —

Prcice)

- Probihd adresné zvani navstévnik( na specifické kulturni akce, které se vregionu

poradaji — napf. maskary, pivni slavnosti... - rozvoj tzv. zazitkové turistiky.

- Maximalni vytéinost zporadanych kulturnich akci pro incoming turist(

do regionu.

2.5.3. Prostredky k dosaZeni cilového stavu

- Zajisténi formy a zpUsobu propagace poradanych kulturnich aktivit.

- Trvalé profilovani a posilovani vyznamu kli¢ovych akci

2.5.4. Potencidlni partneri

- Maskarni sdruzeni, myslivecka sdruzeni

- Poradatelé festivalu Presténice-Milevsko

- DGm kultury Milevsko, Milevské muzeum, Reholni d@im premonstrat( v Milevsku

- Klub ¢eskych turistl Milevsko

- Dalsi externi potadatelé akci
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2.6. HLAVNI CiL: MILEVSKO JAKO ATRAKTIVNi MiSTO CESTOVNiIHO RUCHU

Milevsko a jeho region zatim zcela nevyuZiva svlj potencial v oblasti cestovniho ruchu.
Toto tvrzeni nelze samoziejmé empiricky potvrdit nebo |épe, potvrzeni neni v moZnostech tohoto
dokumentu a jeho autorll. Aby bylo moZné ovérovat efekty navrhovanych postuptl, je naprosto
nezbytné vytvorit nebo prevzit stabilni zplsob hodnoceni, nejlépe obecné uznatelny a zajistit trvalé a

objektivni hodnoceni.

Nabizi se vytvoreni metriky zaloZené napfiklad na sledovani navstévnosti (infocentrum, klaster,
muzeum, méstské akce, ..), hodnoceni a kapacitach ubytovacich a stravovacich sluzeb,
zaméstnanosti (napf. pocty pracovnich mist v regionu, které jsou ptfimo ¢&i nepfimo zavislé na
cestovnim ruchu), medidlni frekventovanosti destinace (mésta, klastera, ..) v pfislusnych
souvislostech.

v s v

Efekt zde pak samoziejmé nedava jednotlivé méreni ¢i zjistovani, ale trendy, tedy zplsob jak se

v

hodnoty celkové a hodnoty v jednotlivych segmentech méni a vyvijeji v delSim ¢asovém horizontu.

Dil¢i cile definované v péti hlavnich pilifich koncepce jsou cile podptlirné, maji zajistit dosazeni

hlavnich cilt koncepce. Takto je definovan cilovy stav:

¢ Meésto je povazovano nejen odbornou ale zejména Sirokou verejnosti za atraktivni misto
pro navstévu, je vtomto smyslu v maximalni mozné mife znamo v tuzemsku i v ciziné,
trvale je kvalitné propagovano viemi efektivnimi zplisoby

e Cestovni ruch je na kvalitativné vyssi drovni a snese kvalitou a rozsahem srovnani s dalSimi
podobnymi destinacemi, cestovni ruch se prokazatelné podili na zajisténi zaméstnanosti
v mésté a regionu.

* Rozvoj a udrzeni cestovniho ruchu je trvale a systematicky podporovano samospravami
v regionu, na dosaZené urovni cestovniho ruchu jsou zainteresovany vSechny rozhodujici
subjekty vregionu vcéetné podnikatelské sféry, podpora cestovniho ruchu je pevné a
efektivné organizovdna a pIné vyuZiva vsech vyhod plynoucich se zapojeni do existujicich

struktur
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3. Financni a personalni zajisténi

3.1. FINANCNIi NAROKY PROVOZNI
Pokud chce mésto Milevsko napliovat realizaci vytyCenych aktivit pro rozvoj oblasti
cestovniho ruchu, je nutné si uvédomit skutecnost, Ze finance smérfujici do této oblasti jsou
nedostacujici a Ze dobrych vysledk(i nelze dlouhodobé dosahovat bez vynaloZeni prostfedki.
Navyseni finanéniho objemu pro tuto oblast je nutné zajistit zhruba na dvojndsobek soucasného
stavu, to pak umozni se dostat do stavu blizkému plvodnimu fungovani Milevského kraje o.p.s.

Priloha ¢. 1 materiadlu uvadi vysi nadkladd na realizaci této koncepce v budoucich letech.

3.2. FINANCNI NAROKY INVESTICNI
Kvalifikovany odhad vyse investic lze stanovit aZz po blizSim zhodnoceni soucasného
technického stavu a presném definovani jednotlivych zamér(. Investice je nutné smérovat

predevsim do téchto oblasti (bez ohledu na to, kdo bude investorem):

Vybaveni turistického informacniho centra.

Infrastruktura cestovniho ruchu — zejména hotelové ubytovani na vyssi Grovni.
— Vybaveni sportovist a vybaveni pro relaxaci.

— Pokracovani revitalizace klastera, vybudovani kfizové cesty a vychazkového okruhu

3.3. PERSONALNI ZAJISTENI
Jak jiz bylo v Uvodu tohoto materidlu uvedeno, realizace podpory cestovniho ruchu
v soucasné dobé prakticky z financnich a kapacitnich divod( neni zcela nenaplnéna. Tato koncepce
predpoklada reorganizaci o.p.s. Milevsky kraj — obsazeni klicovych funkci kvalitnimi odborniky
z oboru cestovniho ruchu. Dale pak navyseni soucasnych zaméstnancl o.p.s. z jednoho plného

Uvazku v horizontu budoucich péti let na dva.

15



3.4. ORGANIZACNI ZAJISTENI — RiZENi PROCESU

Pro efektivni fizeni jednotlivych procest navrhuje tato koncepce nasledujici schéma:

RADA MESTA MILEVSKO

PRACOVNI SKUPINA ,,CESTOVNI RUCH“

MILEVSKY KRAJ o. p. s.

RADA MESTA MILEVSKO
Schvaluje koncepci rozvoje cestovniho ruchu véetné jeji aktualizace. Schvaluje vZdy rocni plan

¢innosti v oblasti podpory cestovniho ruchu, predkladany pracovni skupinou pro cestovni ruch.

PRACOVNI SKUPINA ,, CESTOVNi RUCH“

Clenové pracovni skupiny:
e povéreny uvolnény radni nebo jiny zastupitel (pro rozvoj regionu)
e dalsi zastupitel delegovany radou mésta
e zaméstnanec Ufadu — referent nebo vedouci odboru regiondalniho rozvoje
e teditel Domu kultury
e ¢len spravni rady Milevského kraje
Stali zastupci partnerskych subjektd (trvale zvani k jednanim pracovni skupiny):
+ zastupce Reholniho domu premonstrati
e zastupce Svazku obci Milevska
e zastupce Klubu Ceskych turist(
Zastupci dalsich partnerskych subjekt( (operativné zvani k jednani pracovni skupiny podle povahy

feSené agendy) :
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*  Milevské muzeum

e Zastupci podnikatell v pohostinstvi a ubytovani (Hospodafska komora)
Hlavni ¢innosti skupiny:

a) Aktualizace koncepce a schvalovani ro¢niho planu ¢innosti

b) Rizeni propagace (schvalovani planu propagace)

¢) Mezinarodni spoluprace —s dopadem na cestovni ruch

d) Hlavni projekty v oblasti cestovniho ruchu — schvalovani

MILEVSKY KRAJ o. p. s.
Pfimy organizator a garant aktivit, vedeni o.p.s. a clenové sprdvni rady Castecné kopiruji sloZzeni
pracovni skupiny ,cestovni ruch®; dozoréi rada sloZena ze zaméstnanc MéU — finanéni odbor...,

zaméruje se na hospodarskou kontrolu.
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4. Vychozi plan aktivit

Aktivity ¢lenény dle jednotlivych pilifl. Uvedené terminy realizace jsou uvedeny jako orientadni.
Pravidelnd aktualizace a kontrola bude realizovdna pracovni skupinou ,cestovni ruch”.
4.1. PROPAGACE REGIONU
- REALIZOVANO Jmenovani skupiny pro cestovni ruch Radou mésta Milevska. Skupina
bude garantem za plnéni stanovenych cili této koncepce. Skupina bude urcovat napln
¢innosti odpovédného vykonného subjektu (organizace, pracovnik) za oblast cestovniho
ruchu.
- REALIZOVANO Stanoveni odpovédného subjektu, ktery bude kompletné zodpovidat za
realizaci smérQ, vytyCenych skupinou pro cestovni ruch — Milevsky kraj o.p.s. byl zcela
preveden do pravomoci mésta.

- PRAVIDELNE REALIZOVANO Pravidelné ro&ni zpracovani planu &innosti v oblasti

cestovniho ruchu a jeho pfedlozeni RMM.

- PRAVIDELNE REALIZOVANO Koordinace jednotlivych krokd v oblasti propagace s rGznymi

subjekty, které v oblasti cestovniho ruchu v regionu plsobi - skupina pro cestovni ruch,
Svazek obci Milevska, klaster premonstratl, méstské muzeum, podnikatelské subjekty
v oblasti cestovniho ruchu...

- REALIZOVANO Vytvoreni databaze vydanych material(l v oblasti propagace cestovniho
ruchu (vSemi subjekty), evidence jejich umisténi a mnozstvi zasob na skladé.

- CASTECNE REALIZOVANO Dostate¢né finanéni kryti pro jednotlivé aktivity. Hledani

dalsich zdrojd financovani — napf. granty, dotace, pfispévky podnikatelskych subjekt(,

spolutcast svazku obci na jednotlivych projektech.

4.2. INFRASTRUKTURA PRO CESTOVNI RUCH, TURISTICKE INFORMACNI CENTRUM
- PRUBEZNE Maximalni vyuZiti prispévk( (dotace, granty) do oblasti budovani ¢i
rekonstrukce infrastruktury cestovniho ruchu. Pfiprava novych projektl, které rozsiri

celkovou nabidku aktivit mésta.
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V_REALIZACI Turistické informacni centrum — obsazeni klicovych pozic odborniky
z oblasti cestovniho ruchu (personal se znalosti problematiky, pravidelné sledovani
aktualit a vzdélavani v oblasti cestovniho ruchu, znalost cizich jazyk(...), materialni a
odbornd vybavenost. Vybudovani informacni databdze — mapy ubytovacich a
stravovacich kapacit regionu.

HORIZONT 3 LET Zvyseni atraktivity, navstévnosti a standardu turistického informacniho

centra presunutim zpét do prostor na ndm. E. BeneSe 1 — podminkou pFedchozi
rekonstrukce prostor vestibulu pfed vstupem do galerie a Uzké provazani s provozem

Galerie M.

4.3. AGENTURNi CINNOST

V REALIZACI VE SPOLUPRACI SO. P. S. TOULAVA Postupné budovani tzv. turistickych

balickll - nabidka konkrétnich aktivit na dané téma — napt. produkt historie (prohlidka
klaster, muzeum, meésto...), produkt maskary (aktivni Gcast na akci, doprovodny
program)... Postupné budovani bali¢kd — z pocatku nékolikahodinovy vylet s prohlidkou
Milevska aZ po tydenni pobyt s nabidkou aktivit a zazemi v Milevsku a vyjezdy do dalSich
turistickych destinaci.

V REALIZACI VE SPOLUPRACI S O. P. S. TOULAVA Vytvoreni sité smluvnich partnerd, ktefi

budou nabizet ndami vytvorené turistické produkty s nabidkou aktivit na Uzemi mésta ¢i

regionu Milevska.

4.4. SPORTOVNE ORIENTOVANY CESTOVNi RUCH

REALIZOVAT PRUBEZNE - Zlep$eni propagace sportovnich pobyttl a soustfedéni

HORIZONT 3 LET - Zlepseni vybavenosti hotell na alespon nizsi navstévnicky standard

HORIZONT 5 LET Postupna rekonstrukce hotelll v majetku mésta (Sporthotel

a hotel Stadion), hledani investora, vybudovani wellness centra.
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4.5. PROFILOVE AKCE
-V REALIZACI — postupné posilovany profilové méstské akce, zajistény vytvorenim fondu
vyznamnych méstskych akci

- HORIZONT 3 LET — dosaZeni nadregionalni publicity maskar, zvySeni navstévnosti

- HORIZONT 5 LET -

4.6. MILEVSKO JAKO CiLOVE MiSTO CESTOVNiIHO RUCHU

- 0D 1 POL. ROKU 2014 Pro zavedeni systému hodnoceni ndvstévnosti regionu — nutnost

jednat s provozovateli zafizeni, které slouZi turistdm — ubytovani, klaster, muzeum, TIC
apod. Sledovana kritéria — pocet noclehli, pocet klientl, pocet navstévnikl, vékové
rozvrstveni...

- 0D 1 POL. ROKU 2014 Postupnym naplriovanim cilli stanovenych touto koncepci rozvoje

cestovniho ruchu dosahnout atraktivnosti regionu pro turisty.

Zpracovatelé:

e Ing. Miroslava Houzvickova
e Bc. Vit Kratochvil
e Jaroslava Prochazkova

e Mgr. Martin Trestik
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Priloha ¢. 1:

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Milevsko
2013 - 2016 — financni model

vychozi rok rok rok
stav 2013 2014 2015 2016
NAKLADY
Materidl, energie, telefony, postovné 55000 KE 75000KE 75000 KE 75000 K¢
Nakup zboZi k prodeji 35000 KE 40000 KE 40000KE 40000 Ke
Zpracovani ucetnictvi 36 000 KE 40000KE 40000 KE 40000 K¢
Propagace regionu - publikace, inzerce, web,
tvroba balickd... (rozpocet Mil. Kraj a odbor
reg. rozvoje) 136 000 K¢ 220000 KE 220000 K¢ 240 000 K¢
Zaméstnanci 424 000 K& 742000 K& 850000 KE 850 000 K&
Ostatni 32000KE 40000 KE  40000KE 40000 K¢
NAKLADY CELKEM 718 000 K¢ 1157000 K& 1265000 KE 1285000 K¢
VYNOSY ) ) ) )
Mésto Milevsko - Uhrada Mil. Kraj, infocentrum 460 000 K¢ 850 000 KE 850000 K¢ 850 000 K¢
Mésto Milevsko - Uhrada tisk materiald,
propagace, napliovani koncepce... (rozpocet
odboru reg. rozvoje) 100 000 K¢ 220000 K¢ 220000 K& 220000 K¢
Vlastni ptijmy o.p.s. Milevsky kraj 158 000 K¢ 165000 K¢ 165000 K¢ 165 000 K¢
Ostatni pfijmy - prodej produktd... - K& 30000KE 30000KE 50000 K¢
VYNOSY CELKEM 718 000 K¢ 1265000 KE 1265000KE 1285000 K¢
navyseni navyseni trvald
pracovnich pracovnich udrzitelnost
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uvazk( v o.p.s.
Milevsky kraj z
1nal,75

zvyseni nakladud
na propagaci,
tvorbu
turistickych
balicka,
naplriovani
koncepce

uvazkl v o.p.s.
Milevsky kraj
z1,75na2

zvyseni nakladud
na propagaci,
tvorbu
turistickych
balicka,
napliovani
koncepce

rozpoctu z roku
2015 se snahou
o postupné
navysovani
pFijmu z
prodeje
vlastnich
produktd




