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MANAZERSKE SHRNUTI

Mésto Milevsko je obecné vnimano jako centrum kultury. Jeho kulturni tradice je dana historickymi
okolnostmi a projevuje se nejen existenci vyznamnych pamatek, ale pfedevsim bohatou kulturni historii,
aktivnim provozovanim kultury a organizovanim kulturniho Zivota méstem i jeho obyvateli v mnoha
rozmanitych podobach.

Hlavnim cilem meésta v oblasti kultury je propojit tradicni aspekty s modernimi trendy (eCulture),
podporovat mladé zacinajici umélce a pecovat o stav budov jak historickych pamatek, tak i kulturnich
organizaci. K naplnéni téchto cill jsou ve strategii uvedena jednotlivd opatfeni s aktivitami, véetné
definovani rizné miry priority.

Je dlleZité upozornit na fakt, Ze kultura je velmi podporovana oblast z rozpoc¢tu mésta. Z tohoto dlivodu
je potreba jasné definovani budoucich kulturnich aktivit, obzvlast kdyz ma mésto ambici stat se kulturnim
centrem v regionu, kde vybrané kulturni akce budou mit rozmér celorepublikového charakteru.

Také oblast sportu neodmyslitelné patfi ke spolecenskému Zivotu v Milevsku. Ve druhé poloviné
dvacatého stoleti se v Milevsku rozvinul vysoky pocet sportovnich odvétvi a byla vybudovana sportovni
infrastruktura, ktera vtiskla méstu specifickou tvar. Sportovni hala, zimni stadion a oba hotely vsak
predstavuji také vysoké provozni ndklady, které se dotykaji oblasti podpory a rozvoje sportu jako celku.

V ramci analytické casti jsme se mimo jiné zabyvali vztahem obyvatel mésta ke sportu, soucasnou
vybavenosti mésta sportovni infrastrukturou a financovanim sportu z rozpo¢tu mésta. Syntézou vysledk
dil¢ich Setfeni jsme podrobné zmapovali soucasny stav a identifikovali hlavni rozvojové oblasti.

V ndvrhové casti jsou nejprve predstavena vychodiska vize, kterd se dotykaji dvou zasadnich oblasti
rozvoje sportu — sportovni infrastruktury a institucionalniho zabezpeceni sportu. V kontextu téchto
vychodisek je formulovdna vize, kterd je nasledné specifikovana prostfednictvim opatieni a aktivit
v ndvrhové casti. Implementacni ¢ast reaguje na aktualni potfeby mésta a moznosti externiho financovani,
dil¢i aktivity jsou dale blize specifikovany, v€etné ¢asového a finanéniho ramce.

V oblasti cestovniho ruchu se strategie zabyva rozborem soucasné pozice Milevska v oblasti cestovniho
ruchu. Je analyzovédna poptavka, tj. ndvstévnost mésta a okolniho regionu, jeji vyvoj v ¢ase a rovnéz
struktura navstévnikd. Analyza nabidky hodnoti rozvojové predpoklady Milevska pro rlizné formy a druhy
cestovniho ruchu. Institucionalni analyza identifikuje vyznamné aktéry ovliviiujici rozvoj cestovniho ruchu
v Milevsku. Zavérecna shrnujici analyza SWOT klasifikuje hlavni zjisténé zavéry.

Navrhova cast strategie cestovniho ruchu formuluje rozvojovou vizi. Ta zahrnuje jak upeviovani pozice
Milevska na ,trhu destinaci“ a formovani znacky Milevska jako destinace cestovniho ruchu, tak i rozvoj
produktové nabidky a zpUsob distribuce a komunikace hlavnich produkti. Tato rozvojova témata jsou pak
podrobnéji rozpracovana v navrhu opatreni. Vybrané prioritni aktivity jsou zatazeny do kratkodobého
akéniho planu.

Celd Strategie rozvoje eCulture, sportu a cestovniho ruchu je ¢lenéna na dvé hlavni ¢asti: analytickou
a programovou ¢ast, ktera je jeSté clenéna na dvé podkapitoly: ndvrhova a implementacni ¢ast. Vyjma
posledni zmifiované ¢asti (implementacni ¢ast) jsou vSechny ostatni kapitoly tvofeny oddélené dle oblasti,
kterymi se tento dokument zabyva. Proto je zde uvedena analyticka ¢ast s analyzou SWOT zvlast pro
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oblast e-Culture, sport i cestovni ruch. Totéz clenéné je uplatnéno i v ndvrhové casti, kde jsou stanoveny
vize pro jednotlivé oblasti, ndsledné cile a pro jejich realizaci opatieni s aktivitami. Implementacni ¢ast se
sklada z projektovych karet jednotlivych aktivit a pro lepsi pfehlednost spojuje vSechny tfi oblasti. Pfed
zavérem jsou stanoveny indikatory pro evaluaci opatifeni a nasledné je provedena identifikace moznych
rizik a ndvrh na jejich zmirnéni (pro vSechny tti oblasti najednou).

,Jd myslim, Ze civilizace neni dobrd, kdyZ je bez kultury.
Clovék potrebuje ke stésti a spokojenosti pohodli télesné, ale i dusevni.

Kultura a civilizace musi jit ruku v ruce.”

(Jan Werich)

Zdroj: Ivan Rillich, Pohlednice Milevsko
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1. Prolog: Vychodiska strategie

Tato strategie je zpracovana v rdmci projektu ,Rozvoj konceptu Smart City v Milevsku: Zivé Milevsko —
Smart Region”, registrac¢ni Ccislo CZ.03.4.74/0.0./0.0. /16_058/0007341, jako poslednich ze Cctyr
strategickych rozvojovych dokumentl. Jedna se o zpracovani strategického rozvojového dokumentu
Strategie rozvoje eCulture, sportu a cestovniho ruchu.

1. 1. 1. Kultura a eCulture

Kultura je pro potieby zpracovani této strategie chapana jako souhrn materidlnich a duchovnich hodnot
vytvorenych lidmi v pribéhu celého historického vyvoje a jsou do ni taxativné zahrnuta: muzea, galerie,
divadla, knihovny, kulturni stfediska, sportovni kluby a zafizeni, poradatelé kulturnich akci, kina, kulturni
pamatky a pamatkova péce, pévecké shory, hudebni soubory, tanecni soubory, open air akce se zabavnou
funkci, vydavatelska a literarni ¢innost. V rdmci tohoto vyctu je mozno ddle rozliSovat, zda se jednd o
organizacni zakladnu kultury, vlastni ¢innost i infrastrukturu slouzici kulture, dale pak rozlisit, zda se jedna
o ¢innost profesionalni, amatérskou, zdjmovou, komercni ¢i nekomercni, pripadné z hlediska aktivni ¢i
pasivni Ucasti na kulturnim Zivoté. Pro ucely reSeni je nezbytné rozliSeni kultury zajmové a kultury
komercni. Pro tento Ucel definujeme kulturu zajmovou jako kulturni ¢innost, ktera je vytvarena ve volném
Case a bez naroku na honorar. (Zdroj: ZD k Strategii rozvoje eCulture, sportu a CR)

V rdmci strategie kultury neni opomenuta eCulture. Mésto Milevsko a jim zfizované kulturni organizace
disponuji s velkym objemem dat medialniho charakteru a kulturniho obsahu. Aviak data nemaji jasnou
strukturu, coZ vede ke slozité moznosti vyhleddvani a tim neefektivité z hlediska ¢asu. Pokem eCulture by
se dalo prelozit jako ,elektronicka kultura®, pficemz hlavnim jadrem je centralizovany technicky nastroj
pro praci s mediadlnimi vystupy. Jinak feceno, jedna se o soustfedéni veskerého medidlniho obsahu
(fotografie, video, audio, vizualizace, logotypy, manuadly, marketingové materialy) na jedno misto do jedné
databaze, jeho naslednou kategorizaci a poskytnuti ve formé otevienych dat odborné i laické verejnosti
prostfednictvim atraktivniho multimedialniho portéalu. Tim dojde k sjednoceni medialniho obrazu mésta.
Oblast eCulture kromé informacniho systému (portalu) pro multimedialni data obsahuje i dalsi nastroje,
jako je napt. mobilni aplikace poskytujici obyvatellim a navstévnikim informace o pamatkdach, muzeich a
kulturnich akcich, streamovaci sluzby, které umozni publikaci dat ve formé videi s ohledem na pfijimajici
koncova zafizeni, jako jsou pocitace, chytré telefony nebo tablety ¢i v neposledni fade 3D virtudlni
prohlidky historickych objekt(i ve mésté.

1.1. 2. Sport

Sport vykazuje silny potencial k tomu, aby pfispél k promyslenému, udrzitelnému a integrujicimu ristu,
vytvareni novych pracovnich mist diky svému pozitivnimu vlivu na socidlni za¢lenovani, vzdélavani,
odbornou pfipravu a verejné zdravi. Pomaha omezovat narlst vydajl v oblasti socidlniho zabezpecdeni
a zdravotnictvi tim, Ze zlepsSuje fyzické i psychické zdravi a produktivitu obyvatelstva a zajistuje vyssi
kvalitu Zivota do vysokého véku. Prispiva k socidlni soudrznosti, nebot odstrariuje socialni bariéry
a znamena pozitivni pfinos v oblasti vzdélavani a odborné ptipravy. Sport tak nepochybné plini funkci
vychovnou, spolecenskou, kulturni, hospodarskou, socialni ¢i rekreacni. (Zdroj: ZD k Strategii rozvoje eCulture,
sportu a CR)

1. 1. 3. Cestovni ruch

Cestovni ruch se stal nezbytnou soucasti soucasného Zivotniho stylu a zaroven zajimavou podnikatelskou
a pracovni prilezitosti pro mistni obyvatele. Pro mésta a obce je ovsem dulezZité brat cestovni ruch jako
komplexni produkt celé rady sluZzeb poskytovanych podnikateli, které mésta ¢i obce musi propojovat
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s prvky verejné infrastruktury a destinacnim managementem lokality. (Zdroj: ZD k Strategii rozvoje
eCulture, sportu a CR).

Celkovy vyvoj cestovniho ruchu v Evropé a ve svété je dlouhodobé vyrazné rlstovy. Souvisi s celkovym
rastem ekonomické urovné lidstva jako celku, s ristem volného ¢asu, poklesem cen dalkové (zejména
letecké) dopravy, zkracovanim ¢asovych vzddlenosti, globalizaci, politickymi zménami (klesajici pocet zemi
s vyrazné restriktivnim rezimem pro navstévniky). Cestovni ruch predstavuje dileZitou oblast narodniho
hospodarstvi Ceska. Podili se 2,9 % (v multiplikaci 5 %) na HDP Ceska, 7 % na ptijmech statniho rozpoctu
Ceska. V cestovnim ruchu pracuje 240 tisic pracovnich sil. V nize uvedené tabulce jsou zakladni
makroekonomické Gdaje tykajici se cestovniho ruchu v Cesku.

Ukazatel Hodnota

Celkova roéni spotieba Utrata Gcastnik( cestovniho ruchu v Cesku 300 mld. K¢
Multiplikovand roéni spotieba Gcastniki cestovniho ruchu v Cesku 605 mld. K¢
Multiplikovany pfinos cestovniho ruchu v Cesku pro veiejné rozpocty 120 mld. K¢
Podil cestovniho ruchu na HDP Ceska 2,9%
Multiplikovany podil cestovniho ruchu na HDP Ceska 5,0%
Podil cestovniho ruchu na pfijmech statniho rozpo&tu Ceska 7,0%
Pocget zaméstnanc( v cestovnim ruchu v Cesku 240 tis.

Pozn.:  Jednd se o kombinaci dat CSU, KPMG, CzT, CE-traffic doplnénou kvalifikovanymi odhady.

Zdroj:  Prinosy cestovniho ruchu pro ekonomiku CR (2019), CzechTourism

Také v Cesku pat¥i v poslednich letech cestovni ruch mezi vyrazné riistova hospodaiska odvétvi. Jednd se
o Cast sluzeb, kterd je zpravidla vyrazné zavisla na celkovém vyvoji dané ekonomiky — v dobach
hospodarského rlstu prochazi cestovni ruch obvykle jesté vyssSim rlstem, v dobach celkové stagnace Ci
recese prochazi jesté vétsi recesi. Tak tomu bylo v Cesku béhem poslednich desitek let, a to i v dobé
hospodarské recese na prelomu prvni a druhé dekady 21. stoleti. V poslednich letech dochazi ke
kontinualnimu rdstu poctu navstévnik( v Cesku domacich i zahraniénich. Dynamika riistu se navic
zrychluje, zejména u domacich navstévnikd. V roce 2012 nocovalo v hromadnych ubytovacich zafizenich
(HUZ) v Cesku cca 7,5 mil. domdcich a 7,6 mil. host(, v roce 2018 jiz kazdd z téchto skupina zahrnovala
10,6 mil. hostl, coz predstavuje u obou skupin rast vletech 2012-18 o priblizné dvé pétiny (viz
nasledujici tabulka).

Rist poctu prenocovani v HUZ je pomalejsi nez rlst poctu hostli (u domacich navstévnik( zhruba
o tfetinu, u zahrani¢nich pouze necelou c¢tvrtinu). Pfi¢inou je zkracujici se délka pobytu, ktera z témér
3 prenocovani klesa k primérné hodnoté 2,5. Tento trend je patrny i v jinych zemich. Souvisi se zménou
typu prace (mnoho profesi neumoznuje delsi dovolené, ale naopak vice kratSich dovolenych béhem roku),
obecné rostouci dopravni mobilitou populace, poklesem dopravnich nakladd a moznosti relativné levnych
leteckych pfesunt v ramci Evropy i mimo ni. MnoZstvi host( a prenocovani v HUZ v Cesku za roky 2012 —
2018 je vidét v tabulce nize.
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, . . Primérny pocet
Hosté Pfenocovani Y . .
Rok prenocovani
celkem domaci zahranicni celkem Domaci zahranicni  celk. dom. zahr.

2012 15098 817 7451773 7647044 43278457 21484472 21793 985 2,9 2,9 2,8
2013 15407671 7555806 7851865 43308279 21163383 22 144 896 2,8 2,8 2,8
2014 15587076 7491191 8095885 42946929 20836817 22110112 2,8 2,8 2,7
2015 17195550 8488637 8706913 47093906 23807391 23 286 515 2,7 2,8 2,7
2016 18388853 9067413 9321440 49696957 25428808 24 268 149 2,7 2,8 2,6
2017 20000 561 9840093 10160468 53219395 26962382 26 257 013 2,7 2,7 2,6
2018 21247150 10635756 10611394 55513922 28753901 26 760 021 2,6 2,7 2,5

rast 141 143 139 128 134 123 91 94 88
Pozn.:  Rust znamend zménu mezi lety 2012 a 2018 vyjddrenou v %.

Zdroj:  Vlastni zpracovdni na zékladé dat CSU

Rast cestovniho ruchu se netyka vicedennich sluzebnich cest. Ten v poslednich letech stagnuje ¢i dokonce
mirné klesa (viz nasledujici graf). Pficinou mUze byt digitalizace ekonomiky sniZujici potfebu osobniho
kontaktu, ale také nespolehlivost zdrojovych dat. Udaje mj. nezahrnuji pracovni cesty jednodenni, kterych
je vyrazné nejvice a kde mize byt trend zcela jiny.
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Pozn.:  Hodnoty jsou uvedené v tisicich a jsou zaloZené na evidenci hromadnych ubytovacich zarizeni doplnéné kvalifikovanymi
odhady.

Zdroj:  Vlastni zpracovdni na zékladé dat CSU

Do rozvoje cestovniho ruchu promlouva vedle hospodarského vyvoje také wvyvoj populacni
a demograficky. Globalné je dalezitym trendem dynamicky rlst populace svéta véetné téch obyvatel, jimz
rostouci ekonomickd Uroveri umozriuje nové nebo vice cestovat (Cina, jihovychodni Asie, vychodni Evropa,
Latinska Amerika). Rust poctu obyvatel, ktefi jsou ucastniky cestovniho ruchu, dosahuje kazdoro¢né
desitek milionl osob, resp. 3—4 %. Podle Gdajd Svétové organizace cestovniho ruchu UNWTO cestovalo
vroce 2018 do zahrani¢i 1,4 mld. osob. Sohledem na klesajici dynamiku rlstu populace svéta
(pfedpoklada se stabilizace populace svéta z dnesSnich 7,6 mld. na drovni pfiblizné 11 mld. v roce 2100) je
motorem rUstu poctu uUcastnik( cestovniho ruchu postupné stale méné samotny populacni rlst a stale
vice naopak rlst Zivotni a ekonomické trovné v (dfive) rozvojovém svété.
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Progndza vyvoje populace Ceska predpoklada viceméné zachovani sou¢asného poctu 10,5 mil. obyvatel
po celé 21. stoleti. Mirny demograficky ubytek (hlavné v nejblizéich dekadach) bude podle dat CSU
dlouhodobé kompenzovan mirné kladnym migrac¢nim saldem. Proménou vSak projde vékova skladba
obyvatelstva, které bude starnout. V sou¢asné dobé& ma Cesko 2 mil. obyvatel starsich 65 let. V p¥istich
dekadach tento pocet poroste, aZz se zastavi na cca 3,2 milionech koncem 50. let 21. stoleti a poté bude
velmi mirné klesat. Podil déti do 14 let bude se soucasnych cca 18 % zvolna klesat na cca 14 % na konci
stoleti. Ve stejném obdobi se podil ekonomicky produktivni slozky obyvatel snizi ze sou€asnych necelych
65 % na 55 %. Primérny vék obyvatelstva v tomto obdobi vzroste ze soucasnych 42 ke 47 letim. Smérem
k cestovnimu ruchu se stane poéetné vyznamnou populace seniortl, u niz bude ochota cestovat hodné
zaviset na strané poptavky na pfijmové Urovni a na strané nabidky na kvalité sluzeb. Pocet rodin s détmi
bude kvantitativné stagnovat, bude klesat primérny pocet déti v rodiné a ptipadny rlst v oblasti turismu
musi byt tedy spojen s intenzifikaci (vice cest, vy$si Utrata atd.).

Jednoznacnym trendem cestovniho ruchu poslednich let az desetileti je posun od tradi¢ni ,statické”
navstévy jednotlivych mist (kulturni a historické pamatky, pfirodni zajimavosti, muzea apod.)
k ,,dynamickému” zaZitkovému cestovnimu ruchu.

U domaciho cestovniho ruchu, resp. u cest na kratsi vzdalenosti je trendem poslednich let klesajici vazba
turistickych cest na konkrétni tradicni lokality cestovniho ruchu. Navstévnik v takovém pfipadé neni
orientovan (pouze) na tradicni turistické atraktivity (tj. mista existujici pdvodné bez motivu rozvoje
turismu, napf. hrady, zdmky, hory, jezera...), ale na privétivou krajinu s pfivétivym zazemim sluzeb, které
v zdsadé nemaji geografické omezeni. Ve vazbé na to roste vyznam turistickych atrakeci (tj. mist vzniklych
primarné za Ucelem rozvoje cestovniho ruchu, napf. interaktivni muzea, zabavni parky, centra
popularizace védy) a také udalosti pofadanych pro navstévniky a/nebo mistni obyvatele (napf.
vinobrani, gastrofestivaly, inscenované historické udalosti, kulturni vystoupeni, sportovni soutéze apod.),
které v zdsadé rovnéz nemaji geografické omezeni (tzn. v kazdém misté je moZné najit néjaky typ atrakci
nebo udalosti, které Ize nabizet navstévniklm). Tyto trendy maji vliv na marketing cestovniho ruchu, ktery
se posouva od marketingu atraktivit k marketingu atrakci a udalosti (events) a k budovani marketingovych
znacek (brand) propojujicich misto s urcitym typem atraktivity (cyklistika a vinarstvi na Palavé, hudebni
Litomysl apod.).

Oproti tomuto trendu pUsobi v pfipadé delSich turistickych cest trend dynamického rlstu navstévnosti
turistickych cilti nadnarodniho vyznamu spojenych se znackami a ,,certifikacemi“ typu pamatek seznamu
svétového dédictvi UNESCO, narodnich park(, geopark(, pfipadné také se zndmymi spotrebitelskymi
znackami (Lego, Ceské pivo, francouzské vino...). Nékteré typy destinaci, zvlasté pak mimoradné atraktivni
méstské destinace a narodni parky v disledku toho zaZivaji turisticky boom, ktery jiz mnohde dosahuje
urovné fakticky snizujici plivodni atraktivitu pro navstévniky a zejména pro mistni obyvatele. V takovych
mistech nastupuji mékdéi ¢i tvrdsi formy regulace cestovniho ruchu a demarketingové aktivity (poplatky za
vstup Ci vjezd, regulace poctu navstévnikl za uréené obdobi, cileny marketing alternativnich turistickych
cild v okoli apod.).

1. 1. 4. Strucny popis mésta Milevska

Region Milevska leZi na severovychodnim okraji JihoCeského kraje, je vzdalen vzdusnou c¢arou cca 80 km
od Prahy, 60 km od Ceskych Budé&jovic, 25 km od Pisku a 20 km od Tabora. Spravni obvod ORP Milevsko
je geograficky, ekonomicky a socidlné homogenni Uzemi a jeho 25 obci z celkovych 26 je sdruzeno ve Svazu
obci Milevsko. Podstatnym rysem regionu je zachovana typicka krajina Stfedniho Povltavi, pomérné malo
narusena negativnimi vlivy lidské ¢innosti na Zivotni prostfedi. Mikroregion Milevsko, stejné tak jako
samotné mésto Milevsko, je idealni oblasti pro odpocinek a rekreaci, a to diky velkému mnoZstvi
kulturnich a historickych pamatek, plvabné krajing, prijemnym klimatickym podminkam v letnich
mésicich, snadné dostupnosti a klidnému venkovskému charakteru. Severni oblast jiznich Cech, do které
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spada i mikroregion Milevsko, vSak neni zatim dostatecné turisticky vyuZivana, tudiZ patfi kméné
navstévovanym oblastem, a to i pfesto, Ze disponuje vysokym potencidlem rozvoje. Z hlediska forem
cestovniho ruchu ma region potenciadl zejména pro rozvoj pozndvaci turistiky, s pfevahou kulturni a
cirkevni turistiky, nebot se v celém regionu nachazi celd fada cirkevnich pamatek a poutnich mist v ¢ele s
Milevskym kladterem, ktery je nejstar$im kladterem v jiznich Cechach a od roku 2008 se miiZe py3nit
titulem Narodni kulturni pamatka, dale venkovské turistiky (ndvstéva tvrzi a obci se zachovalymi
venkovskymi stavenimi, sezndmeni se s mistnimi tradicemi a folklorem) a nelze opomenout ani aktivni
cestovni ruch, kterému vévodi p&3i turistika a cykloturistika. Uzemi regionu je protkdno celou fadou
cyklotras, ze kterych Ize jmenovat naptiklad Milevsky Ctyflistek. (Zdroj: Strategie tzemi spravniho obvodu ORP
Milevsko)*

Rozloha Milevska je 4 249 ha a pocet obyvatel k 1.1.2019 dosahoval 8 254 K¢. Mésto trapi, stejné jako
vétdinu malych a stfednich mést v Ceské republice trend odlivu mladych (¢asto téZ vzdélangjsich,
podnikavéjsich a kreativnéjsich) obcanl do vétSich mést. Hlavnimi dlvody jsou obecné mala
podnikatelska atraktivita mésta, drahé / nedostupné bydleni a nasledné i vyziti ve mésté, kam pravé spada
kultura, sport a cestovni ruch (napf. kvalitni cyklostezky, turistické atrakce vhodné i pro mistni obyvatelé
apod.).

1. 1. 5. Cile komunikace mésta Milevsko

Prioritou Mésta Milevska je podpora vyznamnych sportovnich, kulturni a volno¢asovych akci regionalniho
a nadregionalniho rozsahu. Vrcholné sportovni akce vyznamné prispivaji k rozvoji sportu, ale i zddouci
spoluprace rGznych sportovnich subjektd, a to jak na mistni Grovni, tak smérem k vertikalni spolupraci.
Regionalni a nadregionalni akce pfispivaji ke zviditelnéni mésta, mohou prildkat potencidlni investory a
zvySuji atraktivitu mésta i celého regionu. Mésto Milevsko je i nadale pfipraveno poskytovat materialni
podporu témto akcim. (Zdroj: Strategie rozvoje podnikatelského parku Milevsko..., 2019) 2

Mezi dlouhodobé priority Mésta Milevsko patfi rekonstrukce stavajicich a vybudovani novych
sportovnich, kulturnich a volno¢asovych zafizeni.

Mésto Milevsko je vici srovnatelné velkym méstim vnimano jako misto s nadprlimérné kvalitnim
Zivotnim prostfedim, nadstandardni nabidkou sportovnich i kulturnich aktivit. Co se tye komunikace
mésta s obcany, je vyuzivano nékolik komunikacénich kanall s rlznou mirou efektivity. Webové stranky
mésta Milevsko jsou na dobré Urovni, stejné tak i webovy portal Milevskem.cz, ktery obéany informuje
o kulturnim déni, cestovnim ruchu a sportovnich akci. Webové stranky jednotlivych sportovnich ¢i
kulturnich zafizeni budou popsany v ramci kazdé tematické ¢asti. Mezi dalsi kanal patfi socidlni sité, kde
mésto ma profil na Facebooku. PfestoZe v porovndni s ostatnimi mésty je mozné facebookové stranky
mésta Milevska hodnotit co se tyCe poctu stavajicich clen nadprimérné, je zde stale potencial ke zlepseni
prezentace. Mozna zlepSeni spocivaji pfedevsim ve zlepSeni oboustranné komunikace mezi méstem a
verejnosti a v osloveni Sirsi skupiny verejnosti. V soucasnosti se jedna pouze o jednostrannou komunikaci
mésta. Oficidlni profil na Twitteru mésto nemda. Nékteré kulturni, turistické a sportovni zafizeni vSak
vyuzivaji i jiné socialni sité, jako je Twitter Ci Instagram.

Pomérné efektivni komunikaéni kanal je TV Milevskem. Osloveni vefejnosti pomoci televizniho vysilani je
zajistovano v dostatecné mite s detailnim rozsahem informaci podavanych verejnosti. Milevsky zpravodaj
vychazi prvni pracovni den v kazdém mésici a na svych 12-16 stranach detailné a srozumitelné informuje

1 Strategie Uzemi spravniho obvodu ORP Milevsko v oblasti pfedkolni vychovy a zdkladniho 3kolstvi, sociélnich
sluZzeb, odpadového hospodarstvi a cestovniho ruchu. Dokument je zpracovan na obdobi 2015 az 2024

2 Strategie rozvoje podnikatelského parku Milevsko sou&asné se strategii podpory malého a stfedniho podnikani
a strategii inkubacniho a akceleraéniho programu v Milevsku, Navrhova a implementacéni ¢ast, 15. 3. 2019
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obcany o aktualnim déni ve mésté. Pocet vytiskl je pres 4 000 a obcCané si dany zpravodaj mohou precist
i na online na Milevskem.cz. Jedna se o velmi efektivni komunikacni kanal.

Dalsim ,,modernim“ kanalem je video-kanal YouTube. Mésto zde ma urcité rezervy v podobé malo Casté
aktualizace, presto tento kanal ma pomérné silny potencial. Oproti tomu kulturni zatizeni, jako je DUm
kultury, tento kanal velmi aktivné vyuZivaji, nejcastéji pro prezentaci akci mésta, pficemz pocet zhlédnuti
videi je obvykle okolo 1 000, avSak napt. video Milevské maskary z roku 2016 md 6 307 zhlédnuti.

Je potreba jesté uvést formu komunikace mésto — obéan pomoci Informaéniho centra. Informacni
centrum provozuje obecné prospésna spolecnost Milevsky kraj. Ke konci roku 2019 se vedeni mésta bude
rozhodovat, zda provoz IC od roku 2020 neprevezme DUm kultury Milevsko. Informacni centrum
poskytuje dostatecné mnozstvi informaci pro verejnost, a to predevsim informace o regionu, tipy pro
turisty, katalog pamatek, ptjcovnu kolobéZek aj. Mezi jeho dalsi ¢innosti patfi:

e prodej vstupenek na kulturni akce — portaly: COLOSSEUM, TICKETSTREAM a TicketArt
e internetové pfipojeni pro verejnost

o vesSkeré informace pro turisty

e informace o kulturnich akcich v regionu i jeho blizkém okoli

e praktické informace (jizdni rady apod.)

e kopirovaci sluzby a odesilani emaild

e drobné grafické prace

e prodej propagacénich material(, map, privodct a pohlednic

o vylep plakatd

1. 1. 6. Zakladni informace o strategii

NiZe uvedena tabulka 1 shrnuje zakladni informace vaZici se k tomuto strategickému dokumentu.

Nazev strategie

Strategie rozvoje eCulture, sportu a cestovniho ruchu

Kontext vzniku

Strategie je zpracovana v ramci projektu ,Rozvoj konceptu Smart City
v Milevsku: Zivé Milevsko — Smart Region” jako jedna ze &tyf dilgich
strategii.

Resené uzemi

Meésto Milevsko

Zadavatel strategie

Mésto Milevsko, Milevsko 1, nam. E. BeneSe 420, zastoupené Ing. lvanem
Radostou, starostou mésta

Ucel strategie

Ucelem strategie je vymezit a definovat ve tfech oblastech moZnosti ke
zvyseni efektivity procesll a atraktivity mésta. Jednd se o oblast eCulture,
sportu a cestovniho ruchu. Strategie ma slouzit téz k hledani dobrych praxi
a prostoru pro Uspory nakladd nebo zvyseni kvality v téchto vySe uvedenych
oblastech.

UzZivatelé strategie

Strategie je uréena volenym organlim Mésta Milevska, Méstskému uradu
Milevsko a zfizenym ¢i zaloZzenym organizacim. Cilovou skupinou strategie
jsou obcané Milevska. SlouZi také obcantm z blizkych obci a mést.

Termin zpracovani strategie

Cervenec - listopad 2019
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Doba realizace strategie

Doba realizace strategie neni explicitné uréen3, ale jeji vystupy v podobé
moznych feseni a namétl by mély mit udrzitelnost minimalné 5 let.

Strucny popis obsahu
strategie

Jednad se o diléi koncepéni dokument pro mésto Milevsko, ktery ma za jeden

z cilli zanalyzovat soucasny stav v oblasti kultury, sportu a cestovniho ruchu.

Dalsim cilem je identifikovat silné a slabé stranky, pfilezitosti a hrozby. Na

tuto ¢ast navazuje ndvrhova cast, ktera definuje cile a vize pro danou

zkoumanou oblast s tim, Ze jsou zde popsany i moZné naméty pro reseni. Ve

tfeti, projektové C¢dsti jsou vybrana feSeni detailnéji rozpracovana do
o

projektovych karet a tyto projekty jsou tudiz "ptipraveny" pro realizaci (po
vytvoreni projektového planu).

Metody pouzité ve strategii

Ve strategii byl pouzit sbér dat pomoci rozhovor( se stakeholdery, pomoci
terénniho Setfeni ¢i vefejného dotaznikového Setfeni. Dale pak byla vyuZita
analyza strategickych dokumentl mésta, i inspirace z prikladd dobré praxe
z jinych mést.
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UVOD DO OBLASTI KULTURY

2. Prolog

Kultura je daleZitou soucasti Zivota mésta a jeho obyvatel. Pfedstavuje soubor tvlrcich ¢innosti a jejich
vysledk( v oblasti umélecké a estetické. Do znacné miry se jedna o aktivity nekomercni, nelze proto
ocekavat jejich ekonomickou vynosnost. Naopak, mnohé z nich jsou zavislé na podpofre z verejnych zdrojq,
at jednorazové, nebo dlouhodobé. Kultura nicméné zvysuje kvalitu Zivota, vnitfné ho obohacuje. Je
pfinosem pro rozvoj vzdélanosti, kterd je dulezZitd pro spoleCensky i ekonomicky rist mésta, je
preventivnim prvkem proti spolecensky nezadoucimu chovani. Jeji Uroven ovliviiuje identitu a prestiz
mésta v krajském a narodnim, ptipadné evropském srovnani a podstatnym zplsobem tak ptispiva k Grovni
a rozvoji turistického ruchu.

Také péce o kulturni a historické dédictvi ma pro stav a rozvoj kultury ve mésté znacny vyznam. Tato péce
je financné velmi naroc¢na a vyZzaduje dlouholetou, systematickou a dlslednou ¢innost i proto, Ze kulturni
dédictvi a nejraznéjsi pamatky jsou stale castéji vyhledavanym objektem zajmu jak tuzemskych, tak
zahranicnich turistl. Pfipominani kulturniho dédictvi, a to jak hmotného, tak i nehmotného napomaha
posilovat sounalezitost obyvatel k méstu i k mikroregionu Milevsko.

Kulturni aktivita a kulturni pociny jsou také nedilnou soucasti cestovniho ruchu, nebot na nich pak
mUliZeme stavét nabidku pro jednotlivé cilové skupiny navstévnik( mésta.

2. 1. Historie mésta, osobnosti a slavni rodaci

Nejblizsi okoli mésta bylo osidleno jiz ve starsi dobé kamenné. Archeologické ndlezy mame i z mladsi doby
bronzové, doby halstatské a laténské. Slovanské osidleni je doloZeno od 8. stoleti. Na konci 12. stoleti bylo
Milevsko vyznamnou kfiZovatkou obchodnich cest. Prvni pisemna zminka z r. 1184 mluvi o sidle bohatého
velmoze Jifiho z Milevska, ktery zde v r. 1187 zaklada premonstratsky klaster. Reholnici do Milevska pFisli
ze Zeliva pod vedenim opata Jarlocha, pokracovatele Kosmovy Kroniky ¢eské z let 1167-98. Klaster po
nasledujici obdobi patfil k nejbohatsim v Cechach a byl kulturnim i hospodéiskym centrem velké oblasti.
Roku 1420 byl klaster vypalen husity a vétsiny majetku se zmocnila Slechta. Nejprve byl ve vlastnictvi rodu
Rozmberkd, od r. 1543 rodu Svamberk(i a od r. 1581 rodu Hod&jovskych z Hod&jova, za nichi byl
proménén v panské sidlo.

Pti konfiskacich majetku nekatolik( po bitvé na Bilé Hore byl r. 1622 vracen zpét radu premonstratd, a to
Strahovskému klasteru. Nikdy jiz nebyl samostatnym opatstvim. Z rozhodnuti cisafe Josefa Il. se r. 1785
milevsky klaster rusi a nadale patti Strahovu jako hospodarské stiedisko. Vyvoj méstecka byl dlouho
spojen s Zivotem kldstera. Jako obchodni a femeslné centrum ziskdva prvni méstska prdva v 15. stoleti.
Valky a nasledné morové epidemie v 17. a 18. stoleti méstecko i jeho okoli témér znicily. Tak se stala tato
oblast jednou z nejchudsich v zemi, coZ platilo jeSté na pocatku 20. stoleti. Rozvijela se zde tradi¢ni
femesla, pfedevsim hrncifstvi. Zndmé byly milevské trhy, dnes znovu obnovené. Do dnesnich dob se
zachovala tradice milevskych maskar. (Zdroj: Milevskem.cz)
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2. 1. 1. Slavné osobnosti mésta Milevska (vybér)
Karel Stehlik (21. 5. 1912, Milevsko — 28. 5. 1985, Ceské Budé&jovice)

Malif jihoCeské krajiny, ktery se nejprve ucil u milevského malite Oldficha Pejsi, poté v letech 1945 — 1948
studoval na AVU u Otakara Nejedlého. Ve svych dilech zobrazoval jednak pfemény rodného kraje (Z
Orlické prehrady, Z prehrady na Kamyku), jednak se orientoval natvorbu zcest. Radu let plsobil
na milevskych Skolach jako ucitel vytvarné vychovy. V roce 1975 mu byl udélen titul zaslouZily umélec,
v roce 1980 ziskal ocenéni narodni cena CSR a v roce 1982 obdrzel titul ndrodni umélec.

Jifi Maranek (12. 1. 1891, Milevsko — 4. 5. 1959, Praha)

Jifi Maranek byl cesky prozaik, autor grotesknich satir a historické prézy. Jeho otec byl okresnim
hejtmanem a Svagr O. Ostrcil hudebnim skladatelem. Psat zacal ve 20. letech groteskni, satirické prézy,
od 30. let psal historické romany z jihoCeského kraje, napsal i prace pro mladez a knihy s motivy fantastiky.
Byl rovnéz ¢lenem Devétsilu. Nejznaméjsim dilem je trilogie o rodu RoZmberk( (Barbar Vok, Romance
o ZaviSovi, Petr Kajicnik). Je autorem libret k operdm O. Ostrcila (Honzovo kralovstvi). Napsal Zivotopisny

roman o B. Smetanovi (Pisen hrdinného Zivota).

RiiZena Svobodova (10. 7. 1868, Mikulovice u Znojma — 1. 1. 1920, Praha)

RGZena Svobodova byla ¢eskd spisovatelka a predstavitelka literarniho impresionismu (Cerni myslivci). Ve
svém dile zachycovala zejména pribéhy Zenskych hrdinek (Pretizeny klas, Milenky, PéSinkami srdce).
V détstvi Casto RlUzZena se svymi sourozenci jezdivala na prazdniny do Milevska ke své babicce, jejiz
zdmozna méstanskd rodina Vodnanskych vlastnila zdjezdni hostinec Modra hvézda. V roce 1890 se
provdala za bdsnika F. X. Svobodu v nadéji, Ze ziska spolecenskou nezavislost. Méla svij salon, ktery
navstévoval Antonin Sova, Vilém Mrstik, FrantiSek Vaclav Krejci, F. X. Salda, here¢ka Hana Kvapilova,
z literarné ¢innych 7en BoZena Bene3ova a pozdé&ji i Marie Pujmanova. Sblizeni s F. X. Saldou se rokem
1893 proménilo v milostny vztah. V pribéhu prvni svétové vélky pasobila v Ceském srdci. Roku 1918
zalozila Casopis Lipa, ktery sama redigovala. Rlizena Svobodova zemrela v roce 1920 ve véku 52 let a je
pochovana na prazském Slaviné.

Bretislav Benda (1897 — 1983)

Bretislav Benda patfi mezi vyznamné cCeské sochare 20. stoleti. V roce 1915 byl prijat na Akademii
vytvarnych uméni, kde byl Zakem Josefa Vaclava Myslbeka. Jeho studia vsak prerusila prvni svétova valka
a v roce 1916 musel narukovat. V letech 1919 aZ 1922 pokracoval ve studiu na Akademii pod vedenim
Jana Stursy. Od roku 1923 byl ¢lenem S.V.U. Mdnes. Bretislav Benda zemtel roku 1983 ve véku 86 let a je
pohiben na vysehradském hrbitové. Prvnim zverejnénym dilem Bretislava Bendy je reliéf Panny Marie na
kapli¢ce v Lisnici u Milevska. Déle se vénuje predevsim modelovani Zenského téla. Kromé bronzovych soch
stvofil Benda i mnoho soch z mramoru. (Zdroj: Milevskem.cz)

2. 2. Strategické cile koncepce kultury

Tato ¢ast dokumentu, stejné jako i dvé ostatni, vychazi ze strategickych dokumentl mésta, jako je napf.
Strategicky plan rozvoje mésta Milevsko. Koresponduje s nosnou vizi: ,,Mésto Milevsko, charakteristické
koncentraci ekonomické sily, technického umu a kulturnich tradic, bude pfi respektovani mistnich
podminek vytvaret zazemi pro rozvoj podnikani, lidskych zdrojti a cestovniho ruchu. S cilem zastavit
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a obratit trend poklesu poctu obyvatel, se chce ve vSech smérech pfiblizit tomu, ¢emu se fika ‘dobré

u

misto pro Zivot‘“.

Kromé vize mésta je vychodiskem pro tuto strategii tato Cast strategického planu: ,Mésto bude trvale
klast velky dtiraz na existenci velmi komfortni nabidky pro vyuZiti volného €asu obyvatel (s dlirazem na
mladou generaci) i navstévnikd, intenzivné a systematicky proto podporuje spolecensky Zivot, kulturu,
sport a turismus.” (Zdroj: Strategicky pldn rozvoje mésta Milevsko, 2015)

Ucelem této dil¢i koncepce zaméFené na oblast kultury mésta Milevsko je zaznamenat soucasny stav
a urcit dalsi smér vyvoje kulturni oblasti s ohledem na rozvoj moderni doby — digitdlni doby — a s tim
i rozvoj eCulture.

Vzhledem k faktu, Ze tento dokument navazuje na Strategicky plan rozvoje mésta Milevska (dale SPRMM),
je jeho nadstavbou, jsou zde uvedeny strategické cile v oblasti kultury obsazené ve SPRMM jako nosné
pilife pro naplnéni vySe uvedeného planu mésta.

ZlepSovani podminek pro kulturni aktivity vyznamnych nositeld kultury
Strategicky cil 1

Rozvoj umélecké osobnosti
Strategicky cil 2

Podpora existujicich a tradic¢nich akci a rozsiteni jejich nabidky
Strategicky cil 3

Rozsiteni prezentace kulturnich aktivit a posileni lokalni identity obcand s méstem
Strategicky cil 4

Posileni image mésta
Strategicky cil 5

Zvyseni informovanosti vefejnosti o historii mésta
Strategicky cil 6

Podpora kulturnich lidovych tradic
Strategicky cil 7

PokracCovani v péci o hmotné kulturni dédictvi
Strategicky cil 8

Podpora aktivniho vyuZivani volného ¢asu déti, mladeze, dospélych

Strategicky cil 9 . e
Bicky a senior(

Zdroj: Strategicky plan rozvoje mésta Milevsko, 2015

2. 3. Role mésta v kulturni ¢innosti

Jiz bylo nékolikrat zminéno, Ze kulturni Zivot ve mésté, zvlasté pak v letnim obdobi, je velmi aktivni
a rozmanity. Obvykle maji akce svym rozsahem mistni vyznam (hudebni, sportovni ¢i divadelni). Mésto
rovnéz disponuje s dostatecnou nabidkou kulturnich zafizeni, jako je DUm kultury, Milevské muzeum,
Méstska knihovna, Milevské kino a prodejni Galerie M. Neékolikrat do tydne se v Milevsku konaji
volnocasové aktivity. Ob¢ané mohou informace najit v nékolika komunikacénich kandlech —web, Facebook,
letaky, Informacni centrum, zpravodajské periodikum apod. Pro zabavu a vyZiti mohou obcané vyuzit
mistni kavarny, hospldky a diskotéku. Mésto si v prubéhu let vytvofilo stabilni nabidku tradi¢nich
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kulturnich akci a snazi se ji pfizplisobovat zméné hodnot spolecenskych skupin, které ovliviiuji poptavku
po novych aktivitach a sluzbach. V soucasné dobé je vyssi poptavka po realizaci velkych kulturnich projekt(
v oblasti tzv. masové kultury. Pofadani specifickych celoméstskych akci ¢i festivall patfi k nastrojim
vytvérejicim pozitivniimage mésta navenek. Nabidka kulturnich sluzeb ve mésté Milevsko je pfizplsobena
struktute jeho obyvatel. Omezeni mésta v poradani vétsich kulturni akci je mimo jiné i v nedostatecné
kapacité ubytovacich zarizeni nebo nedostatku parkovacich kapacit. Ale i toto omezeni mésto v soucasné
dobé fesi pomoci rozsifovani moznosti parkovani ¢i vyuzivani chytrych technologii.

Mésto zasahuje do kulturnich aktivit v Milevsku mnoha zpUsoby:

e ZaloZeni a finan¢ni podpora kulturnich organizaci

e Zprostiedkovani komunikace smérem k ob¢anlm ohledné kulturnich akci

e Vytvoreni poradniho organu Rady mésta pro kulturu

e Finanéni podpora (kazdoro¢né) malych spolkll, obc¢anskych sdruZeni a jinych organizaci — v rdmci
dotacni grandu (vice ddle)

e Dotace na obnovu kulturnich pamatek

e Sportovni, kulturni a volnocasova infrastruktura ve vlastnictvi mésta Milevsko je nékterym
sportovnim spolklim a sdruzenim k dispozici k uzivani za zvyhodnénych podminek

Dotaéni program ,,Kultura 2019“ je podplrny program mésta Milevska pro oblast kultury. Jedna se
o kazdoroc¢né se opakujici dotacni titul, kdy malé nekomercni kulturni organizace mohou zazadat az
0 30 000 K¢, pficemz suma dotacnich prostfedkd je 200 000 KE. Hlavnim Ucelem dotacniho programu je:

e podpora a rozvoj kulturnich a kulturné vzdélavacich aktivit v mésté Milevsku a jeho regionu
(regionem se v tomto dokumentu rozumi spravni obvod Milevska jako obce s rozsSifenou
plsobnosti);

e rozsifeni a zkvalitnéni nabidky pro obcany v oblasti kultury a vzdélavani;

e podpora péce o drobné kulturni pamatky (rozumi se stavby i jiné objekty s historickou hodnotou
nezapsané na seznamu nemovitych kulturnich pamatek, a to i v pfipadech, kdy nejsou v pravnim
smyslu samostatnou véci). (Zdroj: mésto-milevsko.cz, dotaéni program)

Podporené jsou projekty, které doplnuji kulturni plsobeni méstskych profesiondlnich organizaci v této
oblasti. AvSak kaZidoro¢né opakovanym problémem je pfevis poptavky nad nabidkou. Detailni
vyhodnocené dotac¢niho programu mésta , Kultura 2019“ Ize najit v Pfiloze 2 tohoto dokumentu.

2. 4. Hlavni kulturni pamatky ve mésté

NiZe ndsleduje popis hlavnich kulturnich pamdtek ve mésté. Je zkrdceny, nebot zevrubny popis téchto
pamdtek Ize najit ve Strategickém pldnu rozvoje mésta Milevsko. Uvedeny text je z tohoto zdroje a ze
zdroje , Strategie uzemi spravniho obvodu ORP Milevsko v oblasti pfedskolni vychovy a zdkladniho skolstvi,
socidlnich sluZeb, odpadového hospoddrstvi a cestovniho ruchu” citovan.

»Milevsky klaster patii k nejhodnotnéj$im pamatkam v Cechdach, které byly postaveny v romanském
slohu. Jednd se o nejstarsi klaster a zarover jedinou romanskou baziliku jiznich Cech a v ramci celé Ceské
republiky pak jde o jednu ze tfi nejcennéjSich romanskych staveb. Titulem narodni kulturni pamatka se
mUZe pysnit od roku 2008. Byl zaloZzen velmoZem lJifim z Milevska pravdépodobné roku 1184. Prvni
doloZend zminka o kldsteru pochdzi z roku 1187, kdy byl jmenovan jeho prvni opat Jarloch (Gerlachus),
jenz je povaZovan za jednoho z pokracovatell Kosmovy kroniky. Kratce po zaloZeni vznikla v blizkosti ves
a pozdéji mésto Milevsko. Panstvi zménilo nékolikrat majitele a cirkvi se vratilo az v roce 1623, kdy jej
ziskal strahovsky klaster a zfidil zde proboststvi. V 17. a 18. stoleti byl klaster barokné upravovan a bylo
zménéno i jeho zasvéceni na Navstiveni Panny Marie. Dalsi vyuzZiti nasly klasterni budovy za 1. svétové
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valky, kdy slouZily jako vojensky lazaret a roku 1950 je zabral velkostatek. Premonstratsky rad se
do klastera vratil az roku 1969.

V ramci Milevského klastera je i velmi vyznamna pamatka, konkrétné kostel Navstiveni Panny Marie
z doby po roce 1187 (romanska bazilika). Dale pak byla rozsifena koncem 13. stoleti. Nasledovala barokni
Uprava v roce 1648 a naposledy byla opravovana v 90. letech 20. stoleti.

V soucasné dobé klaster slouzi nejen cirkevnim ucellim, ale stava se také déjistém fady kulturnich akci.
V arealu sidli dékanstvi, Milevské muzeum a farni charita.

Hrbitovni kostel sv. lJilji se nachazi v tésné blizkosti milevského klastera a ma v sobé nejstarsi zdi
v Milevsku. Jako romdnsky tribunovy kostel se poprvé pripomina roku 1150, tedy jesté pred zaloZzenim
klastera. Nasledné byl goticky upraven. V soucasnosti kostel tvofi goticka jednolodni stavba s pétibokym
chérem, na zapadé s romanskou zvonici a na severu s dochovanym romanskym kvadrikovym zdivem.

Kostel sv. Bartoloméje se nachazi v centru mésta na ndmésti Edvarda Benese a je chranén jako kulturni
pamatka Ceské republiky. Pseudoromdnsky kostel z roku 1866 vznikl na misté pdvodniho kostelika
z prelomu 15. a 16. stoleti. Jedna se o trojlodni stavbu s pétiboce uzavienym presbytafem a hranolovitou
véZi v zapadnim pruceli, kterd je vedle klasterni baziliky povazovana za druhy symbol mésta. Kostel sv.
Bartoloméje je verejnosti pristupny o bohosluzbach a v pfipadé konani kulturnich akci.

Mezi dalsi pamatky ve mésté mizeme zminit: Byvala radnice €. p. 1, Budova €. p. 6 — byvala spofitelna
(secese, rok 1909), Budova €. p. 420 — stara ¢ast budovy soucasné radnice (z obdobi let 1901-1902).
Spotitelna a radnice — prohlaseny v roce 2012 za kulturni pamatku. V roce 2007 byl prohlasen za kulturni
pamatku soubor Sesti secesnich vil v ul. Gen. Svobody. Dalsi kulturni pamatka je Budova €.p. 156, kterou
v letech 1906-1907 postavil taborsky stavitel F. J. JeSe jako ob¢anskou zaloznu.

Mezi dalsi cirkevni pamatky na Uzemi mésta Milevsko fadime napf. Byvalou faru €. p. 3 z 18. stoleti,
Vyklenkova kaplicka sv. Jana Nepomuckého (za kostelem sv. Bartoloméje), dale pak Vyklenkova kaplicka
Panny Marie (opét barokni stavba).

Kromé cirkevnich pamatek zasvécenych krestanstvi je V Milevsku situovano také nékolik Zidovskych
pamatek. Mezi nejvyznamnéjsi patfi Nova synagoga, kterd stoji v Milevsku v Sokolovské ulici. Byla
postavena za 1. svétové valky v letech 1914 — 1919 jako ndhrada za Starou synagogu, ktera prestala
dostacovat. Jedna se o dilo prazského architekta Stfilka a pfedniho architekta obdobi ¢eského kubismu O.
Tyla. Bohosluzby se v synagoze konaly az do druhé svétové valky, béhem okupace jeji prostory slouZily
jako sklad suseného mléka a oball. Vélka zapficinila zanik Zidovské obce a od roku 1950 je budova
vyuzivana jako krestansky kostel Cirkve ¢eskoslovenské husitské. V interiéru se zachovala celni sténa se
svatostankem — schrankou na Téru a symboly Desatera a dale Zenska galerie podepfena kamennymi

sloupy.

Mezi dalsi upominky na byvalé Zidovské obce v ORP Milevsko patfi Zidovské hrbitovy, které se nachazeji u
obce Chysky, Kovarov a Zbésicky, ale patrné nejznamé;jsi Zidovsky hrbitov je situovan severovychodné od
mésta Milevska, u byvalé hajovny Zidovna, a dnes spada do katastru méstyse Sepekov. Hibitov je volné
pfistupny a z Milevska k nému vede Zluta a zelend znacka - z centra mésta je vzdalen témér 2 km. Hrbitov
byl zaloZen pred rokem 1714 (z tohoto roku je zde nejstarsi nahrobek) a pohrbivalo se zde az do roku
1942.“

Nelze opomenout dalsi vyznamny Zidovsky hibitov (Nosetin), ktery byl zaloZen na pocatku 18. stoleti a byl
uzivan do zacatku 20. stoleti. Hrbitov je vsak pomérné prazdny. Dnes se zde nachazi cca 50 nahrobkd, ¢ast
z nich je vsak povalena nebo ponicend. Z byvalé marnice se dochovala velka ¢ast obvodového zdiva.
Hrbitov je situovan 1 km jihovychodné od obce, pfi silnici do obce Kvétus na okraji mensiho lesa. Hrbitov
je volné pfistupny.
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2. 5. Strucna charakteristika kulturnich zarizeni Milevska

Pro analytickou &dst je nutné popsat zdkladni charakteristiky vyznamnych kulturnich zarizeni ve mésté.
Opét z divodu potencidlni duplicity je tento popis zestrucnén, nebot Ize pro detailni informaci vyuZit
aktudlni strategicky dokument , Strategie tuzemi spravniho obvodu ORP Milevsko“, popr. ,,Strategie rozvoje
mésta Milevsko”.

Mezi vyznamna kulturni zatizeni Milevska patfi:

e  DUm kultury

o GalerieM

e Méstska knihovna
e Milevské muzeum
e  Milevské kino

DUm kultury Milevsko

Jedna se o pfispévkovou organizaci predstavujici centrum kulturniho déni véetné nepreberného mnozstvi
nabidky volnocasovych aktivit. Organizace vlastni sal s kapacitou 400 mist, ktery je vyuZivan pro poradani
kulturnich a spolecenskych akci vseho druhu od divadelnich predstaveni, koncert(, pres rizné besedy a
predndsky az po plesy a konference. Pro akce mensiho rozsahu jsou uréeny dalsi tfi sdly, pricemz kazdy z
nich pojme pfiblizné 100 osob. Dale je v domé kultury k dispozici nékolik u¢eben (véetné pocitacové
ucebny), které slouzi k vyuce, vzdélavani ¢i skoleni s rliznym zamérenim. Pfimo v budové se také nachazi
restaurace. V letnich mésicich se Fada kulturnich akci kona v amfiteatru, ktery je situovan v zahradé areadlu,
kde je také provozovana letni zahradni restaurace. Dm kultury je po rekonstrukci za vice nez 29 milion(
korun (hrazeno formou dotaci ze Spole¢ného regionalniho operaéniho programu). Je tfeba vsak potieba
pocitat s investici na zlepseni akustickych vlastnosti sal(.

Milevské kino a Galerie M

Obé tato kulturni zatizeni jsou provozovdana Domem kultury Milevsko. Galerie M je stala prodejni expozice
vytvarného umeéni (keramika, Sperky, textil, obrazy, plastiky, sklo). Kazdy mésic se zde konaji vystavy
profesiondlnich vytvarnik(l. Galerie zajistuje pofadani vystav pro neprofesionalni vytvarniky "na kli¢" a
provadi komisni prodej vytvarnych dél. Jiz tradi¢ni akci galerie je kaZzdoro¢ni vystava , Vytvarnici Milevska
a okoli“, kde se prezentuje vZdy kolem dvaceti nadSenych umeélci z regionu. Prostory galerie slouzi rovnéz
pro malé formy divadelnich a hudebnich predstaveni. Kino disponuje kapacitou hledisté pro 152 osob a je
vybaveno digitdlni 2D a 3D projekéni technologii.

Méstska knihovna
Méstskd knihovna v Milevsku je prispévkovou organizaci, jejimz hlavnim poslanim je udrZovani
a doplnovani zakladniho knihovniho fondu populdrné naucné a odborné literatury a dalSich dokumentt a

informacnich pramend, které slouzi pro potreby Skol a ob¢an(i mésta a celého milevského regionu. V roce
2010 se z knihovny v Domé kultury Milevsko stala pobocka méstské knihovny.

Milevské muzeum

Ke slavnostnimu otevieni doslo dne 29. 8. 1937 v prostorach nové radnice. Nasledné se muzeum muselo
stéhovat a omezovat provoz. V roce 1949 bylo muzeum presunuto do premonstratského klastera, na
prvnim nadvofi. Pred Sesti lety, v roce 2013, se muzeum prestéhovalo do nové zrekonstruované budovy z
roku 1768, kterd se nachazi na druhém nadvofi klastera. Zde byly vytvoreny nové expozice, které byly
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slavnostné zpfistupnény dne 1. 6. 2013. Pfizemi muzea nabizi ve dvou salech ke zhlédnuti archeologickou
expozici vztahujici se k déjinam mésta a celého regionu. Mezi zajimavosti zdejsi expozice patii naptiklad
dodnes fungujici velké véini hodiny z roku 1699. Jedna ¢ast expozice je také vénovana siamskym
dvojcatiim, srostlym sestram Blazkovym, které se roku 1878 narodily nedaleko Milevska.

Muzeum milevskych maskar

Muzeum bylo otevieno v roce 2017, a to pravé v navaznosti na dlouholetou tradici maskarniho privodu
v Milevsku. Muzeum milevskych maskar je ¢eskym unikdtem, nebot je jedinym muzeem v Cesku, které se
zaméruje na déjiny zdejsi nadrodopisné tradice — masopustni privody. Muzeum milevskych maskar se
vénuje tradici sahajici az k lidovym hram a stfedovékym méstskym slavnostem. V muzeu maskar je i maly
kinosdl, ve kterém se promitaji dokumentarni zabéry i novodobéjsi videa z nékterych masopustnich
pravodud. Pro malé déti je celoro¢né pripravena vytvarna dilnicka, kde si mohou vase déti vybarvit vlastni
masku (za priplatek), popf. omalovanky, s maskarnim tématem. Navstévnost se za 7 mésicl v roce 2019
pohybovala pres dva tisice. V [été 2019 se podafilo doplnit expozici muzea o interaktivni prvky v podobé
25 typickych milevskych maskar v nadzivotni velikosti pro promitdni na platno a do ctyf tabletl
instalovaného programu s plankem muzea, kde si ndvstévnici mohou kliknout na konkrétni masku a
doctou se o ni rlizné informace véetné jeji historie. Od letos$niho roku toto muzeum spada pod Dam kultury
Milevsko.

2. 6. Spolky a jina kulturni zarizeni

Vyznamnou slozkou kultury je také spolkova Cinnost, ktera v mnoha pfipadech dokazala prekonat
nedostatek jinych zdrojl pro rozvoj a udrzeni kulturnich aktivit a tradic zejména v méné rozvinutych
a venkovskych oblastech regionu. Aktivity nabizeji moZnost volno¢asového vyZiti jak détem a dospivajici
mladezi, tak dospélym. V soucasné dobé plisobi ve mésté Milevsku nékolik spolk( a sdruzeni. (Zdroj: web
mésta/spolky v Milevsku)

e Dlim déti a mladeze Milevsko: Tato organizace nabizi zajmové krouzky, volnocasové aktivity, letni
tabory, akce pro déti, soutéze MSMT, turnaje, kurzy a dilny.

e Maskarni sdruzeni - spolek pro udrZzovani tradic v Milevsku. Kromé spolupofadani masopustniho
maskarniho privodu, zajistuje pro déti akci Cesta pohadkovym lesem, déle pak mikulasskou nadilku a
30. dubna upalovéni ¢arodéjnice. Spolupracuje s podobnymi spolky v jiznich Cechach, i s mistnimi
kulturnimi organizacemi, jako je DGm kultury.

e Spolek pro rozvoj kultury: Spolek existuje jiz témér 30 let. Sdruzuje zajemce o kulturni ¢innost z fad
obcdand, jeho cleny jsou ale i feditelé profesionalnich méstskych kulturnich zafizeni (Méstska
knihovna, Ddm kultury), s nimiZ spolek Uzce spolupracuje. Jeho hlavni ¢innosti je zajistovani
organizacni a finan¢ni podpory kulturnich aktivit ve mésté Milevsko a jeho regionu. Spolek pro rozvoj
kultury organizuje Univerzitu tfetiho véku (pro seniory), letos se jiz jedna o 17. rocnik. Nema webové
stranky, prezentuje se pouze na Facebooku. RovnéZz spolek podporuje vydavani tisténych knih,
s regionalni tematikou. Frekvence vydani knihy je pfiblizné jedna za rok. Tento spolek stal za zrodem
akce Hudebni sklepy.

e Hudebni, divadelni ¢i vytvarné soubory, jako jsou: Milevsky smiSeny sbor, Milevsky détsky sbor, shor
Mil Roses, popft. tanecni skupiny EFK Dance Family, NRG Crew.

e 2Zvonci — Zbésicky (soubor mentalné postizené mladeze z Ustavu socidlni péée pro mlade? ve
Zbésickach)

e Junak - svaz skautl a skautek CR, stiedisko Milevsko: Sdruzeni ma zhruba 50 ¢len(, z toho kolem
tficeti do 18 let véku. Je tvoreno jednim oddilem div¢im, jednim chlapeckym a jednim oddilem old
skautl. Klubovna je v prostorach 1. zakladni skoly T. G. Masaryka. Kromé obvyklé skautské ¢innosti se

23



Pl Evropska unie
* * Evropsky socialni fond
S gk -
* gk Operaéni program Zaméstnanost

¢lenové kazdoro¢né ucastni organizace humanitarnich sbirek (Kvétinovy den a dalsi), Cisti Milevsky
potok a podileji se na pfipravé betlému na namésti E. BenesSe. Vyvrcholenim cinnosti je kazdorocni
letni tabor.

e Pionyrska skupina Havranata: Sdruzeni déti a jejich pratel ma kolem 25 ¢len(. Déti vychovava k Zivotu
v pfirodé a k souziti s ni. Zaméreni sdruzeni je turisticko-prirodovédné, orientace na Zivot v pfirodé je
inspirovana odkazem E. T. Setona.

e  MILISEK - Centrum mladé rodiny Milevsko: Zalozeno v roce 2009. Cilem je poskytovani otevieného a
bezpecného prostoru pro rodiny ze vSech vrstev spolecnosti. Cilem je umoznit zaclenéni i socidlné
slabych rodin, matek samozivitelek, rodicl s postizenymi détmi apod.

e Sbor dobrovolnych hasicti Milevsko: Byl zaloZen v roce 1870. Pocet ¢len( je 65. Nema vlastni webové
stranky. Kromé haseni pozar( a likvidace mimoradnych udalosti organizuji i osvétu v ramci preventivni
¢innosti ¢i poradaji sportovni soutéze.

e Rybarsky svaz (CRS): Obcanské sdruzeni, jeho? poslanim je zejména vykondvat rybaiské pravo ve
smyslu zdkona o rybarstvi, chovat, chranit a lovit ryby, chovat a lovit vodni organismy, ochrafiovat
jejich zivot a zZivotni prostredi.

e Ostatni neziskové organizace (folklorni soubory, ochotnické divadlo, sdruZzeni pusobici v oblasti
kultury — sbory, country kapely, hudebni skupiny.

e Zeny pro Milevsko: Jedna se o zajmové sdruzeni zalozené organiza¢ni slozkou ,Zivé Milevsko, ale
dnes jiz funguje samostatné. V Cervnu tohoto roku zorganizovali prvni farmarské trhy ve mésté.
Skupina milevskych Zen se nejprve ptihlasila k aktivité Zivé Milevsko se zamé&rem udélat néco pro
rodiny s détmi, aby pro né byl Zivot v méstecku prijemnéjsi. Nakonec si zalozily spolek a schazeji se
v knihovné. Prvni vlastovkou bylo rozmisténi malovanych hracich beden po mésté, kde se mohou
maminky s détmi na prochazkach zastavit a déti si mohou pohrat s tim, co v bedné najdou. Lidé tam
davaji zadarmo hracky i rzné sportovni nacini.

e Spolek Srot - mladi lidé, poradajici hudebni akce (punk), rGzné setkani, zfidka i vystavu. Ziskali od
mésta k prondjmu zchatraly domecek po namornikovi Theodoru Hiebenarovi. Spolek vznikl teprve
pred dvéma lety. Jedna se o multizanrovy spolek, ktery porada umélecka setkani.

Obecné prospésna spolecnost Milevsky kraj pini funkci regionalniho informacniho strediska pro cely
milevsky region. Spole¢nost byla zaloZena 1. ledna 2001 a u jejiho vzniku staly ¢tyfi subjekty — Svazek obci
Milevska, Mésto Milevsko, Spolek pro rozvoj kultury v Milevsku a Spolek pro mezinarodni spolupraci
Milevsko, které se zaroven staly jejimi zakladateli. V souc¢asnosti Milevsky kraj o. p. s. jiZ pIné spada pouze
pod mésto, nebot se Mésto Milevsko ve tfetim ¢tvrtleti roku 2013 stalo jeho jedinym zakladatelem.

Jak jiz nazev Milevsky kraj napovida, spolecnost se zabyvd shromazdovanim, zpracovavanim a
poskytovanim vsestrannych informaci o milevském regionu a blizkém okoli a o aktudlnim déni ve mésté a
v celém regionu z oblasti turistiky, spole¢enského, kulturniho a sportovniho Zivota, ¢innosti verejné
spravy, spolkd a obc¢anskych iniciativ.

v/ ove

Mezi dalsi ¢innosti spolecnosti patti propagace regionu Milevsko s méstem Milevskem jako jeho centrem
v mediich, na internetu, na verejnosti v tuzemsku i v zahrani¢i napomahajici jeho zviditelnéni. Milevsky
kraj o. p. s. usiluje o zvySeni povédomi o mikroregionu ze strany Siroké verejnosti a snaZi se z regionu
Milevsko vytvofit turisticky atraktivni destinaci, kterd bude konkurenceschopnd nejen v pestré nabidce
atraktivit, ale také v oblasti rozsahu a kvality poskytovanych sluzeb. Spole¢nost Milevsky kraj je také spjata
s provozovanim turistického informacniho centra, které o. p. s. provozuje na objednavku pro Mésto
Milevsko. Milevsky kraj o. p. s. je také jiz tradicné poradatelem rtznych kulturnich akci — tou nejznamé;jsi
je jeden z nejvétsich hudebnich festival( jiznich Cech — Open Air Musicfest Pfesténice. (Zdroj: milevskem.cz)
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Hlavni naplni turistického informacniho centra je propagace mésta a celého regionu a zajisténi
kompletniho informacniho servisu pro navstévniky i mistni obyvatele. Infocentrum slouzi i jako pokladna
a vstup do unikatniho Muzea milevskych maskar (v 1. patre). Navstévnikim je k dispozici wifi pfipojeni
a pocitac s vefejnym internetem. Informacni centrum nema vlastni stranky. Informace o ném se uzivatel
dozvi na webu milevskem.cz, protoZe tento zminény web plini funkci v podobé propojenosti kulturni
a turistické nabidky. Na microsite informacniho centra je otviraci doba, pak certifikdt agentury
CzechTourism a Asociace turistickych informacnich center. Poskytuje zapujceni elektrokol zdarma.

2. 7. Tradicni a vyznamné (opakuijici se) akce ve mésté

Vramci celého mésta (véetné spravniho obvodu ORP) se v pribéhu roku kona rada hudebnich,
divadelnich, zdbavnych akci. Kromé zvySovani sounalezitosti jsou kulturni akce i vyhodné z hlediska
ekonomiky a marketingu. Kvalitni kulturni akce mizZe pfilakat dalsi navstévniky a tim podpofrit cestovni
ruch.

Mezi akce nadregiondlniho vyznamu patfi Milevské maskary, které jsou jiz vice nez 150 let lidovou oslavou
masopustu, nebot jsou ve mésté Milevsko poradany od roku 1862, dale Jihocesky folklérni festival v
Kovarové, coz je regionalni folklorni festival jedinecny svého druhu v Jihoceském kraji se zamérenim na
umélecky rozvoj détskych a dospélych jihoceskych folklornich soubor(, a v neposledni fadé také Open Air
Musicfest Presténice - legendarni hudebni festival uprostied jihoceskych luk a haji pobliz malebné
vesnicky Presténice. Letos se konal jiz 19. ro¢nik tohoto festivalu a na nékolika scénach se zde predstavily
desitky ceskych a zahranic¢nich skupin rlznych ZanrQ. (Zdroj: Strategie uzemi sprdvniho obvodu ORP
Milevsko)

Vzhledem k zaméreni strategie na mésto Milevsko, nize budou popsany hlavni kulturni akce konajici se
pravé v tomto mésté. VZdy je u nich napsano mésic kondni, misto konani, hlavni poradatel a stru¢ny popis
akce.

Mésic , 2 Hlavni . . .
.. Misto konani " Strucny popis akce
konani poradatel
Dam kultury Tradi¢ni novorocni ohnostroj 1.1. od 17:30
Novorocni . Y Milevsko a h.
N . leden nam. E. Benese Y
ohnostroj mésto
Milevsko
Milevské maskarni privody se ve své nynéjsi
podobé datuji od roku 1862. Vyvinuli se ze
stfredovékych lidovych her. Délka téchto
oslav masopustu je tridenni. Ve CcCtvrtek
probéhne tradi¢ni zvani milevskych maskar.
Dam kultury Masky pfi ném prochdzeji méstem a zvou
Milevsko ve obyvatele k U&asti na sobotnim pravodu. |
Milevské unor, Predevsim nam. | spolupracis daléi den je v tradiénim duchu, kdy kromé
maskary bfezen E. Benese Maskarnim divadelnich a hudebnich pfedstaveni zadaji
sdruzenim maskary Radu mésta o nadvladu nad
Milevsko méstem (na vikend). Obvykle ji obdrzi a
oslavy pokracuji i v sobotu, kdy dopoledne
je bohaty kulturni program a od 14 hodin
vychdzi od Domu kultury Milevsko
masopustni prlvod. Kazdy rok se obménuje
namét, pro pfisti rok maji maskary motto:
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,Nejsme zadné dvojky“, protoZe se tato akce
kona 22.2.2020.*
V roce 2020 se bude konat 18 rocnik tohoto

Milevské jarmarku, plny  tradicnich remesel
Velikonocni brezen - muzeurm. Il Milevské (tematicky  k Velikonocdm). Jednd se
jarmark duben e muzeum o mnoho femesel, napf. tvorba keramickych

nadvori vo , . .

talifd, tkani na kolovratku, kresba kraslic,
hrani na flaSinet apod.

Amfitestr DUm kultury Odpoledne se zahdji zabavnym programem
paleni milevského Milevsko a na podiu vletné soutéZi na stanovistich,
Earodginic duben Domu kultury Maskarni nasleduje zapdleni vatry, diskotéka a na

! sdruZeni zavér vecera ohnostroj.
Milevsko
V roce 2019 se jednalo o prvni rocnik
mésto spolecné akce mést Milevsko a Hustopece.
Den vina a Milevsko Jedna se o zabavné odpoledne, kdy se délaji
. N , N mésto ochutnavky vin (dospéli), hraji zde mistni
mandlovice z kvéten nam. E. Benese Y , .
Hustoped Hustopece kapely, neni opomenuto i na program pro
P DUm kultury déti. Soucdasti akce jsou i stanky
Milevsko s oblerstvenim  vSeho druhu, napoji,
sladkostmi €i s rGznymi predméty k prodeji.
Komentovana prohlidka muzea (v roce 2019

Ve vSech se jednalo o Zeleznice), loutkové divadlo,

Muzeini noc kvéten prostorach Milevské kouzelnik. 'V archeologickém oddéleni
] muzea a na muzeum muzea si zdjemci mohli slozit své
nadvori archeopeklicko. Vecer jeSté pokracoval
koncertem a dalSim programem.
Jedna se o akci, kdy maji mozZnost predstavit
se vSichni milevsti umélci, sportovci,
DUm kultury sportovni kluby, télovychovné jednoty,
. Y cerven , Y Milevsko a tanecnici, zpévdci ¢i neziskové organizace.
Milevsko sobé (s / nam. E. Benese « oy Vp , . o 8
zari mésto Pro navstévniky je pfipraven program
Milevsko predevsim s milevskymi  ucinkujicimi.
Nechybi stdnky méstské knihovny, ¢i détské
predstaveni.
. . Zabavny program pro déti v podani
e, N Dam kultur Dam kultur vy -
Den déti cerven . y . ¥ agentury DOREMI (rok 2018) Soutéze v reZii
Milevsko Milevsko .
DDM Milevsko.
Amfiteatr Kazdy Ctvrtek od 18 — 22hodin se konaji
Milevské gervenec - | Milevského Dm kultury hudebni programy (vystupuji kapely).
f14 Domu kultur s o o
kulturni léto srpen ¥ Pozn. kazdé Utery je promitano letni kino.
Jednd se o tfi dny kulturné nabitého
programu. V patek akce zacind v 17 hodin,
Milevské . . . ro déti je nékolik vystoupeni. V sobotu od
et park Bazantnice, | DUm kultury P .J y P , ,
Bartoloméjské srpen . S iew . 13 hodin se konaji sportovni a hudebni
. Milevsky klaster | Milevsko .y , . N
posviceni vystoupeni aZ do pozdnich hodin. Nedéle
zacind ranni msi a nasledné do odpoledne je
opét bohaty program.
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DUdm kultury

Letos se jednalo jiz o desaty rocnik tradicni

, v.» | Milevsko ve akce pro déti na konec prazdnin.
Aredl koupalisté spolubraci s
Pohadkovy les srpen nasledné Vasiv P Y P , SoutéZe pro déti, zabava a odmény.
, Maskarnim
mlyn . .
sdruzenim
Milevsko.
. . Jednd se o duchovni hudbu. V roce 2019 se
Milevské . Y .
. . , konal 12. roénik a predstavil se Orchestr
biendle - . . Milevsky , ., .

p zafi Milevsky klaster v a komorni soubor Jihoceského divadla
duchovni klaster X . e .
hudb v Ceskych  Budéjovicich pod vedenim

v dirigenta Jaroslava Vodnanského.
Program akce je v podobé ochutnani pivnich
. A o . iald, dobrého jidla, dal k dobné
Milevské pivni . DUdm kultury DUdm kultury spef:la u' obreno jidia . ae .pa v podobne

. fijen . . moznosti poslechnout si muziku, zatancovat

slavnosti Milevsko Milevsko . N . . N ) L,
si a treba i zasoutézit v nékteré z pivnich
soutézi.
Dam kultury Jedna se o slavnostni vecer oslavy vzniku
Oslavy 28. . . s Milevsko a Ceskoslovenské republiky. V roce 2019 byl
e fijen Milevské kino . . o
Fijna mésto v programu  projev  starosty, udileni
Milevsko pamétnich medaili, hudebni kapela Jazzika.
Rozsviceni e Navstévnost u této akci je vysokad, vidy pres
RS . namesti E. . , e .
Vanocni prosinec | o <o Dam kultury 1000 osob. Jednd se o tradi¢ni akci pro
vyzdoby navozeni vanocni atmosféry.
Vanocni Stejné jako Velikonoc¢ni, i tento jarmark je
jarmark zacatek Milevské Milevské postaveny na ukdzkach starych fremesel.
starych prosince | muzeum muzeum Jarmark je spojeny s prodejem vanocniho
femesel zbozi a rukodélnych vyrobkd.
p - K ehos RV
. | 2.z8kladni Skola | 2.Zakladni | 14ndse ojarmark, jehoZ soucastije vanocni
Vanocni polovina LA kola J. A ¢teni, hudebni program, dilnicky pro déti,
jarmark prosince T , "y prodej détskych vyrobkd, obdlerstveni a
Komenského Komenského -
mnoho dalsiho.
Vanocni trhy prosinec | DUm kultury DUm kultury Trhy, vano¢ni dekorace, vanoéni ozdoby.
Hudebni nékolikrat Jednd se vidy o velmi kvalitni hudebni
skle béhem Galerie M Dam kultury zazitek v komornéjsim duchu, zpravidla od
Py roku pll osmé vecer.

* V roce 2016 se zde uskuteénil jiz 154. roénik tradi¢niho masopustniho privodu a zaroven 1. roc¢nik

Festivalu maskar, na kterém byl prekonan rekord v poc¢tu masek — maskarniho privodu se zucastnilo
celkem 1248 masek! Milevské maskary tak stale drzi prvenstvi v Ceské knize rekord( jako nejvétsi

masopustni privod a navic jsou zapsany i na Seznamu nematerialnich statkd tradi¢ni lidové kultury

JihocCeského kraje.

Jak je ze souhrnné tabulky vidét, akce s rliznym zamérenim jsou v Milevsku béhem celého roku, pficemz

jsou z drtivé vétsiny organizovany Domem kultury. Tabulka vSak neobsahuje akce mensiho rozsahu, jakou
jsou napf. Renesancni vecery (Milevské muzeum), Halloweenska dilnicka (Muzeum Milevskych maskar),
Filmové odpoledne s pohosténim (Nizkoprahovy klub Fanous), Podzimni ateliér (DDM Milevsko),
Halloweenské tvoreni (DDM Milevsko), Arte tvoreni pro holky od 11 — 15 let (Méstska knihovna Milevsko),
Svatomartinsky pravod (Dlm kultury), Ples mésta Milevska (Ddm kultury Milevsko) atd.

27




S Evropska unie

*
* * Evropsky socialni fond
T Operacni program Zaméstnanost

ANALYTICKA CAST (e-Culture)

3. Vychodiska analytické casti strategie v oblasti eCulture

Cilem této casti je analyzovat soucasny stav mésta Milevsko jako centra kulturniho déni. Pro naplnéni cile
obsahuje tato ¢ast nékolik dil¢ich analyz:

e Analyza strategickych dokument( mésta v relevantni oblasti (tato analyza prostupuje napric celé
této cdsti)

e Analyza stakeholder( pro oblast kultury (tato analyza prostupuje napric celé této cdsti)

e Analyza fungovani a nabizenych sluzeb jednotlivymi organizacemi

e Analyza realizace eCulture ve mésté

e Strucna analyza soucasného marketingového mixu v oblasti kultury

e SWOT analyza — analyza silnych, slabych stranek, pfilezZitosti a hrozeb

PFi zpracovani této ¢asti bylo vyuZito nékolik metod, které jsou shrnuty v prehledné tabulce nize:

METODA POPIS

Aby strategie byla provazdna s ostatnimi relevantnimi strategiemi a
koncepcnimi dokumenty, bylo zapotiebi udélat rozbor nasledujicich dokumentt
pro oblast kultury:

e Strategicky plan rozvoje mésta Milevska 2015

e Strategie Uzemi spravniho obvodu ORP Milevsko v oblasti predskolni
vychovy a zdkladniho $kolstvi, socidlnich sluzeb, odpadového
hospodafstvi a cestovniho ruchu 2015

e Strategicky rozvojovy dokument rozvoj Smart city v Milevsku: Zivé

Studium Milevsko - Smart region, 2018
analyticko- e Marketingova strategie pro obdobi 2018 — 2019, Bc. Lada Setinov4, Dis.,
strategickych Zivé Milevsko — Smart Region
dokumenti e Strategie rozvoje podnikatelského parku Milevsko soucasné se strategii

podpory malého a stfedniho podnikani v Milevsku a strategie
inkubacniho a akceleracniho programu v Milevsku

e  Statni kulturni politika na |éta 2015-2020*

e Okrajové ostatni strategické dokumenty (Gzemni plan, zdméry mésta
v oblasti dopravy, socidlni oblast apod.)

V ramci této metody sbéru dat byly analyzovany i webové stranky mésta /
jednotlivych kulturnich zafizeni, propagacni materialy, socialni sité (napf.
Facebook) a jiné komunikacni kanaly.

Béhem tvorby této strategie bylo provedeno mezi mistnimi obyvateli

e e dotaznikové Setreni, které bylo uchopeno komplexné, tudiz i véetné dotazli na
Setieni pomoci oblast sportu a cestovniho ruchu. Navratnost byla 65 dotaznikll, pficemz
nastroje Google respondenty bylo 28 Zen a 37 muzl. Z hlediska véku byli nejvice pocetni

respondenti ve véku 30 — 39 let, nasledné mladi do 29 let a v tésném zavésu
vékova kategorie 40 — 49 let. Pouze dva respondenti byli ve véku 60+ let. Dotaznik
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byl distribuovan online, na webu mésta a prostfednictvim socidlnich siti.
Jednotlivé vystupy —odpovédi — jsou popsany vidy v relevantnich kapitolach této
Casti. Vzhledem k nizZsimu poctu respondent je tento vstup bran jako doplrikovy
k ostatnim vyuZitym metodam.

Byli vybrani zastupci stakeholderl pro oblast kultury a s nimi pak provedeny
rozhovory véetné brainstormingu pro nova opatfeni. Nejprve se jednalo o fizené
Rizené / polofizené | rozhovory, nebot zpracovatel dokumentu mél predpfipravené oteviené a jasné
rozhovory se cilené otdzky. Nasledné se obvykle fizeny rozhovor zménil na relevantni diskuzi,
stakeholdery ktera poskytla mnoho validnich informaci. Rozhovory byly provedeny s garantem
projektu, s vedenim mésta a se zastupci hlavnich kulturnich organizaci ve mésté
(stakeholders).

Bylo provedeno i terénni Setfeni, at jiz formou pozorovani ¢i dotazovani. V rdmci

Terénni Setreni . iy vor , . Y , .
tohoto Setfeni zpracovatel navstivil hlavni pamdatky mésta a kulturni organizace.
Samoziejmosti pro tvorbu strategického dokumentu je komunikace s vedenim

Workshop s mésta. Workshop mél jasny cil. Zjistit potfeby mésta a stanovit si cile tohoto

vedenim mésta dokumentu. Workshop fFidil garant projektu za mésto, konkrétné zastupce

,Zivého Milevska — Smart regionu®.

Brainstorming se

Viz fizené rozhovory se stakeholdery (vyse
stakeholdery y v (vyse)

Ostatni metody: Syntéza sjednocuje dil¢i informace a vstupy do komplexniho celku. Analyza je
syntéza, dedukce, |metoda zkoumani pomoci rozkladu sloZitych dat. Dedukce se wvyuziva pfi
analyza formulovani navrh( feseni a doporuceni.

* Jako zakladni dokument v ramci kulturni politiky Ceské republiky byl v roce 2015 schvalen strategicky
dokument Statni kulturni politika na léta 2015-2020 (s vyhledem do roku 2025). Tento dokument
predstavuje Sest priorit, kterymi stat zamysli podpofit kulturni rozvoj v nasledujicich letech. Priority Statni
kulturni politiky na Iéta 2015-2020 (s vyhledem do roku 2025):

e podpora kulturni identity, kulturni rozmanitosti a mezikulturniho dialogu;

e rozvoj kreativity, podpora kulturnich ¢innosti a vzniku kulturnich statk(, poskytovani vefejnych
kulturnich sluzeb, prace s publikem, podpora pfistupu ke kultufe a rozvoj participativni kultury
usnadnujici socidlni zaclenéni;

e uchovani kulturniho dédictvi;

e vyuZiti kulturniho dédictvi a kulturnich cinnosti, sluzeb a statk( pro rozvoj hospodafstvi
a zvySovani konkurenceschopnosti, podpora mobility;

e vyuziti nastrojti eCulture pro rozvoj kultury;

o efektivnéjsi prostiedi pro podporu kulturnich ¢innosti, poskytovani vefejnych kulturnich sluzeb,
vzniku kulturnich statkd a uchovani kulturniho dédictvi. (Ministerstvo kultury CR, 2015)

3. 1. Analyza fungovani hlavnich kulturnich zarizeni ve mésté

3.1.1. DUM KULTURY

DUm kultury je organizace zaloZzend méstem, pracuje zde 9 zaméstnancl na HPP. Touto organizaci je
zajistovana i ¢innost kina s amfitedtrem a Galerie M. Vyhodou je celoro¢ni provoz. Organizace nabizi
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Sirokou $kalu kulturnich a volnoc¢asovych aktivit, at se jedna o divadlo, hudebni koncerty ¢&i vzdélavaci
prednasky.

Dam kultury Milevsko je organizatorem programi vseho druhu od mistni amatérské scény az po Spickové
Ceské umélce a rovnéz zajistuje fadu spolecenskych akci od mistni lidové zabavy aZz po vyznamna pracovni
setkani. Aktivity domu kultury se vSak nekonaji pouze v jeho vlastnich prostorach, ale organizace tradicné
zajistuje i akce na verejnych prostranstvich v Milevsku — napf. Bartoloméjské posviceni v parku Bazantnice,
Milevské maskary na namésti E. BenesSe apod. Jak jiz bylo zminéno, Dam kultury je provozovatelem Galerie
M, kde se navstévnici setkaji nejen s rozlicnymi druhy uméni, ale také jsou v galerii poradany komornéjsi
kulturni akce, jako jsou tematicky zamérené besedy, kiest nové vydanych knih ¢i koncerty interpretl
raznych Zanrt. Dam kultury Milevsko se zkratka stara o to, aby mésto slouZilo jako Ziva ukazka kultury a
mohlo v pribéhu celého roku obcanlim i navstévnikim mésta nabidnout pestrou paletu kulturnich
zazitkd. (Zdroj: Strategicky plan rozvoje mésta, 2015).

V tomto domé maji zazemi i mistni sbory (napf. détsky sbor, ¢i Milevsky smiSeny sbor) nebo i kapely, jako
je Kovacka.

Silnou strankou je rovnéz pokrokovost v komunikaci a nabizeni elektronickych sluzeb. VSechny informace
jsou umistény na webu (konkrétné se jedna o: www.milevskem.cz, www.muzeummaskar.cz,
www.prestenice.cz, www.milevskeslavnosti.cz, www.milevskemaskary.cz), dale na socidlnich sitich
(Facebook, Instagram), nasledné i ,aftermovie” na Youtube. Na Facebooku maji pfes 3 000 like, jsou
vydavatelé Milevského zpravodaje (4 500 ks) a Kulturniho prehledu v nakladu 150 kusu.

Kromé komunikace je moZno vyuZivat online nastroje, jako je nakup vstupenek online (koncerty, kina,
divadlo), pfipadné rezervace online. Hradit danou akci Ize pfimo platebni kartou pres online platebni
branu. Dokonce DUm kultury nabizi obcanlm mozZnost virtudlni prohlidky obou pater na webu:
https://www.milevskem.cz/item/dk-milevsko/. Stejné tak je mozno si prohlédnout (virtualné) kino véetné
promitaci kabiny (https://www.milevskem.cz/item/milevske-kino/).

RovnéZ maji velmi kreativni a atraktivni grafiku na propagacnich materidlech. Snazi se akce délat vidy
tematicky s dobou, obménovat je, inovovat pti zachovani tradicniho pojeti. Dim kultury disponuje
i s vlastnimi reklamnimi plochami.
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nabidka akci velmi rozsahla (témér kazdy den po cely rok je Domem kultury nabizend kulturni nebo
volnocasova akce), tato organizace nema problém s ndvstévnosti. Je to dano tfemi dlvody:

1. Dam kultury je hlavnim centrem kulturniho déni.

2. DUm kultury ma profesionalni marketingovou komunikaci i nabidku online sluzeb.
3. DUm kultury vesmés porada uspésné a oblibené akce.

Pro ilustraci je zde uvedena navstévnost probéhlych akci v roce 2018 (fadové):

e Milevské maskary: priblizné 800 masek

e Pdleni ¢carodéjnic: 400 navstévnik(

o Milevské Bartoloméjské posviceni: za cela vikend navstévnost 4000 — 6000 navstévnikd
e Pivni slavnosti: za vikend cca 1500 — 2000 navstévnik(

e  Milevské hudebni sklepy — 700 — 800 navstévnik

o Velikonoéni trhy: 500 navstévnika

e Vanoc¢ni trhy: 1000 navstévnikl

Navstévnost akci v Domé kultury véetné navstévnik( kurzd a dalSich aktivit je priblizné 150 tis. lidi rocné.

Slabou strankou je technicky stav prostor. Konkrétné se jednd o budovy Domu kultury a kina. V roce 2021
méla byt zahajena rekonstrukce, ale z dlivodu vysokych nakladl bude pravdépodobné tato investice
odloZena. Je potfeba budovu zateplit, udélat novou kotelnu, fasadu a velky sal - predevsim novou
zvukovou techniku a zlepsit akustiku. Toto vse predstavuje naklady 57 milionl K¢, pficemz ziskana dotace
pokryva prozatim 13 miliond K¢. DOm kultury sice prosel rekonstrukci, ale béhem ni se pouze opravily
toalety, vstupni areal a restaurace. | kino je potfeba opravit, napfiklad vyménit pavodni sedacky. Celkové
naklady by byly pfiblizné 4,5 miliona K¢.

Zhodnoceni silnych a slabych stranek DK a akci, které porada

SILNE STRANKY SLABE STRANKY
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Mnoho nabizenych kvalitnich akci pro vSechny Nizké zapojeni mistnich podnikatel(l do
cilové skupiny ve mésté kulturniho déni (napf. gastronomie)

Nabidka i modernich online sluzeb — reflektovani

Spatny technicky stav Domu kultury a kina
trendu digitalni doby patny ¥ y

Kreativita a vtipnost propagacnich materiall PFilis masova propagace maskar
Aktivni komunikace prostfednictvim Nizka spoluprace s ostatnimi kulturnimi
komunikacnich kanald organizacemi

Podpora zacinajicich umélch: vytvarnici (Galerie
M), hudebnici (v rdmci Milevského kulturniho léta)

Tvorba péknych videi po skonceni akce zachycujici
danou atmosféru

Zadny problém s navitévnosti

Poskytovani zazemi dalsim aktériim kultury

3.1.2. MILEVSKE MUZEUM

Dulezité je zdlraznit cil muzea: vyhledavat, oSetfovat a zpfistupriovat ,historickou pamét” obcantm.
Proto by (dle vedeni muzea) nemél byt hlavnim kritériem pocet zakaznikd a uz vibec ne komercni Uspéch.
Dle odhad( zajde do muzea pfiblizné 4 500 lidi za rok. Dulezité pro muzeum je, jaké ma sbirky — predméty
v katalogu. Muzeum disponuje ,vzacnymi predméty”, napriklad kalichem z prvni palky 14. stoleti, nebo
pozustalost po siamskych dvojcatech (sestry Blazkovy).

Prvni patro muzea je koncipovano jako ,Muzeum pro celou rodinu”, kde by si kazdy navstévnik mohl najit
to, co by ho zajimalo. Pro pany je pfipraven Sal zbrani s ukdzkami militarii od gotiky aZ po I. svétovou valku,
damy by mohla zajimat Babicc¢ina svétnicka s ukdazkami kuchynské a textilni vybavy z doby pred sto lety, a
pro déti je pfipraven loutkovy saldnek s ukdzkami loutek marionet z Jirdskovy hry Lucerna. Ve druhém
patfe muzea se v sale konaji sezonni vystavy. Na chodbach a schodistich muzea jsou umistény fotografie
staré Vltavy. Oteviraci doba muzea je od bfezna do prosince, denné kromé pondéli od 9 do 12 a od 13 do
17 hodin, véetné vikendU. (Zdroj: Strategicky pldn rozvoje mésta, 2015).

Vystavy, které vychazi z dobovych vyroci, se konaji priblizné 4x do roka. Napfriklad na rok 2020 se
pfipravuje vystava ke 100 letdim vyroci fotbalu, nebo nyni probiha vystava (do 17.11.2019) ,,130 let na
kridlech Sokola“ jako oslava vyroci a poctu k T.J. Sokol Milevsko.

Milevské muzeum porada kazdorocné v breznu a prosinci Velikonoc¢ni a Vanocni jarmark s ukazkami
starych femesel, v 1été se konda Muzejni noc a v ¢ervenci a srpnu Renesancni vecery s ukdazkami starého
Sermu, tanct a hudby. Rovnéz muzeum realizuje odborné prednasky s historickou tématikou po Skolach
¢i domovech diichodct (pfiblizné 15 prednasek / rok). Cilem je osvéta historie pro Milevsko.

Dfive muzeum organizovalo i historické bitvy z prvni ¢i druhé svétové valky. Ale tyto akce jsou velmi
problematické z dlivodu potfeby mnoha povoleni od verejnych instituci (pfiblizné az 25 povoleni).
To samoziejmé zabere minimalné pal roku prace, ale efektivita a navstévnost k poméru prace je nizka,
byt s rostouci tendenci. V roce 2005 se akce Gcéastnilo 300 lidi, o tFi roky pozdéji to bylo 1 000 navstévnikd
a v roce 2014 dokonce aZ 1 500 lidi. Pokud by se do budoucna zvazovala organizace podobné akce, pak ve
vazbé na vyroci dané uddlosti.
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Pro navstévniky slouzi také badatelna a knihovna historické a odborné literatury. Tyto knihy se pujcu;ji
pouze prezencné. RovnéZz muzeum je autorem mnoha monografii (konkrétné nejcastéji reditel muzea),
které se daji zakoupit i na webu. Jedna se napf. o VraZzedné pribéhy z Cech a Moravy, Vale¢ny denik
Bohumila Simy, Historické p¥ib&hy ze staré Sumavy, Vzpominky starého mlynaie a mnoho dal3ich.

Muzeum sidli v Milevském klastere, v pronajaté budové. Jedna se o péknou budovu, ale vzhledem

ke svému stafi neodpovidda muzejnim standardiim. Dva depozitafe jsou mimo hlavni budovu, coz? je
nepraktické pfi prevazeni cennych exponatd.

Muzeum se prezentuje na webovych strankach i FB. Na webu lze rovnéz najit i odkaz na dva zajimavé
turistické balicky pro celou rodinu, jichz je Milevské muzeum soucasti. | kdyz propagacni materidl obsahuje
mnoho textu, napli daného balicku je pro turistu zajimava. Letdk je uveden v pftiloze 1.

Co se tyce spoluprace s ostatnimi kulturnimi organizacemi, neni velkd. Je zde potencial spoluprace
s Muzeem maskar, nebot se nasel némy zaznam z dobovych maskar z roku 1939 nebo ma muzeum v planu
vytvorit monografii maskar. Toto vse by mélo byt predmétem diskuze mezi témito dvéma organizacemi a
navrZzeni mozného modelu spoluprace (i s knihovnou).

Muzeum spolupracuje s Milevském smiSenym sborem, z.s., na hudebni kulturni akci vdzné hudby —
Koncert k 100. Vyroci dokonceni Milevské synagogy.
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Zhodnoceni silnych a slabych stranek MM a akci, které porada

SILNE STRANKY SLABE STRANKY

Nizkd nabidka online sluZeb (platba kartou za
Historicka osvéta obcan, spoluprace se skolami | knihu, elektronické knihy, koupé online vstupenek
apod.).

Slaba spoluprace s ostatnimi kulturnimi

Cenna sbirka predmétd ) o A
organizacemi (Knihovna, Dam kultury...)

Vstricné sluzby: otevieno o vikendu ¢i na prani.
PFi emailové komunikaci pfiprava predmeét,
které kdokoli z vefejnosti potfebuje (napf. pro
referat do skoly).

| kdyZ je FB aktualizovan se zajimavych obsahem, je
na ném mala aktivita z hlediska uzivatell
(komentére). Pocet sledujicich pouze 150.

Depozitaf mimo hlavni budovu.

3.1.3. MESTSKA KNIHOVNA V MILEVSKU

Vize knihovny ,Stat se obyvdakem Milevska” napovidd, Ze cilem této organizace je stat se komunitnim
centrem pro vSechny. Proto knihovna kromé vypujcek knih nabizi i rozsdhlou skalu dalsich sluzeb véetné
moznosti vyuZivani otevieného prostoru k vlastni realizaci. V prostorech knihovny se mimo jiné konaji
besedy a schizky, které jsou pro verejnost zdarma. Jedna se o neutrdlni pddu pro tvorbu socialné-
kulturnich vazeb jak mezi obcany, tak v budoucnu i tfeba mezi kulturnimi organizacemi.

Knihovna zaroven plni stfediskovou funkci, nebot spolupracuje s obecnimi Grady, dokumentuje ¢innost
knihoven na Uzemi regionu, zpracovava statistické udaje za uplynuly kalendarni rok a v neposledni radé
poskytuje komplexni poradenstvi a pomoc obecnim knihovnam. Pro tyto Ucely funguje v rdmci knihovny
regiondlni oddéleni, které mimo jiné zajistuje nakup, zpracovani a distribuci knih, které slouzi jako
vyménny fond pro knihovny v regionu. V soucasnosti milevska knihovna obsluhuje celkem 21 regionalnich
knihoven, a to vCetné mistnich knihoven ve Dmysticich a ve Velké, které spadaji pfimo pod mésto
Milevsko. (Zdroj: Strategicky pldn rozvoje mésta, 2015).

Stav knihovniho fondu k 31.12.2018 cital 70 126 knih, pficemz pocet kus( krasné literatury byl 44 635 ks
a naucné 20 710 ks. V soucasné dobé se pocet knih zvysil o 8 000. Pocet vypujcek byl za lorisky rok velmi
vysoky, Cinil 78 105 knih. Témér 15 000 vypujcek bylo tvoreno knihami pro déti. Pocet registrovanych
uzivatell za rok 2018 byl 1 718, av3ak pocet registrovanych ¢tenard ma rostouci trend a v soucasnosti se
jiz zvysil ke 2 100, pficemz 600 ctenarl jsou déti do 15 let. Knihovna v roce 2018 zaznamenala 41 736
fyzickych navstév, pricemz navstévnikd, ktefi vyuzivali internet v knihovné, bylo 2 250. V loriském roce se
kulturné-vzdélavacich akci v knihovné zuc¢astnilo vice nez 7 500 obcand. Je dUleZité rovnéz uvést pomérné
vysoké Cislo: 7 711 virtudlnich navstévnikd v rdmci onlinesluzeb (tzv. virtudlni navstéva). (Zdroj: Roéni vykaz
o knihovné za rok 2018)

Jak jiz bylo zminéno, knihovna porada velké mnozstvi akci pro vSechny vékové struktury obyvatel. Akce
jsou velmi oblibené a stéle si ziskavaji na vyssi popularité. Jako pfiklad Ize uvést:

e Virtualni univerzita tfetiho véku — pro seniory: Vyuka probihd vidy 1x za 14 dni ve Ctvrtek
v prostorach studovny. Pfednaska je zpracovana a natocena vysokoskolskymi lektory a v knihovné
je promitdna. Kurzy zahrnuji cvicné i zkusebni testy a moznost exkurze. Po ukonceni semestru a
splnéni danych podminek probéhne slavnostni ukoncéeni semestru, kde studenti obdrzi pamétni
list svédcici o absolvovani daného semestru. Seniofi jiz v ramci tohoto projektu absolvovali
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témata: Astronomie, Evropské kulturni hodnoty, Barokni architektura v Cechach, Kouzelna
geometrie. Vice na https://www.knihmil.cz/virtualni-univerzita-3-veku/

e Projekt Bookstart - Knizni prcek: pro déti: Kazdy patek od 10 do 11 hodin mohou zdarma pfijit
rodice s détmi od narozeni do 4 let na setkani v knihovné. Setkani probiha 1. patek v mésici na
pobocéce knihovny v Domé kultury, ostatni patky na détském oddéleni knihovny. Béhem této
hodiny se Cte, hraje, povida a tvofi. Vice na https://www.knihmil.cz/knizni-prcek

e Projekt Bookstart - ,KnihoZrouti“ — pro Skolky. Projekt je zaméren na predcitani détem
v predikolnim véku a jeho cilem je podpora ¢tenaistvi u nejmensich. Skolka zapojena do projektu
prijde v zari do knihovny, kde se déti seznami s lektorkou, ktera je poté bude kazdy mésic
navstévovat ve skolce a détem predcitat. Setkani ve skolce trvaji 20 — 30 minut, lektorka si s détmi
nejprve povida, postupné se seznamuiji, Ctou si, povidaji o pfibéhu a o Zivoté...ale tfeba se také
protahnou. Na zavér setkani déti dostanou list s pfibéhem a Gkolem, ktery si odnesou dom. Poté
maji mésic na to ho spolu s rodi¢i vypracovat a pfinést zpét do Skolky. Vice
na www.knihmil.cz/knihozrouti

e Vzdélavaci akce, nejen o étenaiské gramotnosti pro zaky ZS a SS $kol: opét na webu.

Kreativita se knihovné neda upfit. Z nevyuzité pady pracovnici knihovny vytvofili hru pro déti s rodici,
konkrétné se jednda o unikovku. Cilem hry je vyresit pfibéh a nalézt symbolicky klic. Vice na
https://www.knihmil.cz/unikovka/.

Knihovna rovnéZ nabizi i placené krouzky, jako je anglictina, trénink paméti, joga pro déti. Dle vyjadreni
feditelky knihovny je snaha o nedublovani aktivit s jinymi kulturnimi organizacemi, ale ne vidy se to
povede, jako u krouZzku ,arteterapie”, ktery rovnéz nabizi i DUm kultury. Oba krouzky vSak maiji razné
pojeti této tématiky.

Tato kulturni organizace je moderné fizena a proto nabizi s ohledem na malé mésto velmi pokrokové
sluzby.

e Prizplusobuje se poptavce digitalni doby. Kromé elektronickych knih a moznosti vypujcky ¢tecky,
vytvari vzdélavaci programy zamérené na problémy dnesni doby (kromé podpory Ctendrské
gramotnosti) — medialni vzdélavani, rizika socidlnich siti pro mladé apod. Obvykle tyto akce
nabizeji fediteliim stfednich skol a nasledné si studenti s doprovazejicim ucitelem udélaji vylet do
knihovny na danou tematickou besedu. Téchto akci se Ucastni studenti i mimo Milevsko.

e Provozuje virtualni univerzitu pro seniory ve spolupraci s Ceskou zemédélskou univerzitou
v Praze. Jde o promitani prednasek na padé knihovny, pfi kterém je pfitomny technicky asistent.
Nasledné seniofi ziskaji vyukovy material v rdmci e-learningu a slozi test k dané tematice. Po Sesti
semestrech jim univerzita kon¢i. Na zimni semestr 2019/2020 je jiz prihlaseno 23 senior(.

e Knihovna ma fungujici a aktualizované webové stranky, jako je napr. https://www.knihmil.cz/
(Nabidku nasich aktivit na horni listé v , Nasich sluzbach”). Pro doplnéni, v roce 2018 byla
navstévnost webovych stranek témér 30 000.

e Samoziejmosti je i prezentace knihovny na socidlnich sitich, konkrétné na
https://www.facebook.com/knihmil, kterou 563 lidi explicitné sleduje.

Knihovna si uvédomuje potfebu spoluprace i s jinymi kulturnimi organizacemi ve mésté pro zatraktivnéni
kulturniho déni pro obc¢any. Co se tyka spoluprace s muzeem, zde jesté neni vyuZit mozny potencidl. Zatim
je spoluprace ve fazi nalezeni vzdjemného propojeni. | vzajemna spoluprace mezi knihovnou a Domem
kultury ma znacné rezervy. Pro akce knihovny by se daly vyuzit prostory Domu kultury, ale jsou
zpoplatnéné, a proto by diky zvyseni ndkladi nemohla byt dana akce zdarma ¢i za symbolickou odménu.
Cilem téchto akci je zvySeni zajmu o knihy a jejich ¢etbu. V soucasnosti rovnéz chybi i vzajemna koordinace
akci; je to dano a) absenci sdileného kalendare a hlavné b) osobou — koordinatorem kulturnich aktivit (vice
v ndvrhové cdsti).
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Problémem jsou prostory, jsou zastaralé a nejsou bezbariérové. Pobocka knihovny v Domé kultury
bezbariérova je a ma i parkovisté.

Zhodnoceni silnych a slabych stranek MK a akci, které porada

SILNE STRANKY SLABE STRANKY

Milevskd knihovna ddle propaguje vyuziti
meziknihovnich  sluzeb, zpfistupriuje své
knihovnické, informacni fondy individudlnim | Nizké zapojeni do tradi¢nich kulturnich akci / popf.
uzivatellim i rdznym institucim a porada rozli¢né | spoluorganizovani rozsahem vétsi akce (napf. 1x
exkurze, besedy, prednasky, vystavy a jiné|rocné)

kulturni akce, které podporuji hlavni poslani a
¢innost knihovny

Slabsi graficka podoba letakd (napf. nabidka pro

Pékna struktura a obsah webovych stranek .
Skoly)

Profesionalni sluzby nad radmec knihovny

Slabsi grafickd podoba webu v¢. motta
(projekty, krouzky, besedy, apod.) | graticka p webuv

Kvalifikovani pracovnici / lektorky .
Spatny technicky stav budovy, neni bezbariérova

Kreativni a zdbavné programy pro déti — napf.
Unikovka

3. 2. Analyza realizace eCulture ve mésté

Pojem eCulture véetné jeho podstaty byl vysvétlen v Gvodni
Casti. Mésto Milevsko je v této oblasti jeSté na zacatku.
V strategickém dokumentu Milevska: ,Marketingova
strategie pro obdobi 2018 — 2019,” autorka je Bc. Lada
Setinova, Dis., Zivé Milevsko — Smart Region, Ize najit tento ([  SMART REGION |a
plan mésta: ,V této oblasti (eCulture — pozn. autorky) chce : -
mésto vyvijet aktivity, které povedou k elektronizaci a
zptistupnéni dat kulturniho charakteru s cilem vSeobecné
podpofit rozvoj kultury a cestovniho ruchu v Milevsku a okoli. Dil¢im cilem v této oblasti je modernizace
informacnich a komunikacnich technologii ve mésté a strategie sportu.”

ZIVE MILEVS (0

Tento plan presné naplriuje smysl eCulture. Jako ptiklad (planované) dobré praxe lze uvést mésta
Strakonice a Pisek. Obé dvé mésta v ramci dotovaného projektu planuji vytvofit multimedialni portal
mésta pro sjednoceni informaci o kulturnim déni a otevieni téchto dat ob¢aniim. Dany informacni systém
bude lidem zpfistupnén pomoci mobilni aplikace. Naklady na tuto implementaci byly okolo 20 miliond.
Obé mésta ziskala dotaci z Evropskych strukturdlnich a investi¢nich fond( v rdmci IROP administrovaného

Ministerstvem pro mistni rozvoj CR. Bliz&i informace o Gcelu a podobé eCulture v Pisku: v Piloze 3. Tento
projekt ma na starosti organizacni slozka Smart Pisek.

Jak jiz bylo vyse uvedeno, Milevsko takovou integraéni otevienou multimedialni platformu nema. Nema
ani sdileny kalendar akci, proto dochazi k jejich prekryvani (coz je dano i jejich rozsahem). Dfive byly
pokusy vytvofit sdileny kalendar, ale organizace nebyly nijak motivovany tam informace vkladat, nebo
alespon posilat k vioZeni IT technikovi. Proto kalendar nebyl aktualni a tudiz neplnil svoji roli.
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3. 3. Strucna analyza soucasného marketingového mixu v oblasti kultury

e  Produkt: Pokud se jedna o tradi¢ni kulturni akce, se jednd o produkt kvalitné vytvofeny s moznym
potencidlem pro inovace. Pokud je produktem sluzba — nabidka krouzkd a jinych volnoc¢asovych
aktivit, nejsou zde potfeba Zadné vyrazné Upravy.

e Cena: Kultura je pro mésto vzdy ztratovd ekonomicka zdlezitost. Cena z pohledu zdkaznika je
pfijatelna vzhledem k faktu, Ze ob¢ané maiji vstup na akce zdarma nebo za opravdu symbolicky
poplatek.

e Distribuce: V pojeti kultury se da tento pojem transformovat na umisténi akce, prostor a zazemi
akce. To vzhledem k limitim mésta je velmi problematické a u nékterych akci by pravdépodobné
tento slabsi ¢lanek marketingového mixu vyresila spoluprdce s objektem milevského klastera.

e Marketingova komunikace: Ve mésté je pomérné masivni marketingovd komunikace napfic pull
i push kanaly, s vyuZzitim tradi¢nich i online komunikacni cest. Je zde prostor pro zvySeni propagace
u jednotlivych pamatek ¢i u mensich (popf. jednordzovych) akci.

o Lidé (zakaznici, lidské zdroje) + identifikace zakladnich navstévnickych segmenti: Zalezi, o jakou
akci se jedna, segment navstévnikl muize byt: déti, seniofi, mladi, rodiny s détmi nebo napftic
celou vékovou strukturou. Dle vybrané cilové skupiny je potteba zvolit i vhodnou komunikaci v¢.
komunikacniho kanalu. V Milevsku chodi na akce typu ,divadelni predstaveni”, nebo ,vaina
hudba“ stejni navstévnici. Zde je potencial k osloveni i jiné cilové skupiny.
radéji lehka proména je dana zkusenostmi organizator(l véetné souvislosti s vyrocim, specialnim
datem apod. Samoziejmé v prvni fadé by tvorba sluzeb méla reflektovat poptavku obyvatelstva.
V Milevsku je to ob¢as naopak ve smyslu, Ze nabidka urcuje poptavku.

o Spoluprace: Jak jiz bylo nékolikrdt zminéno, spoluprdce je slabSim ¢lankem kulturniho déni
v Milevsku. Na nékterych akcich se podili vice organizatorf, ale spoluprace je jen ,,ad hoc”, neni
koncepcni, dlouhodoba a jednotnd. Chybi i hlavni leader této spoluprace (mezi kulturnimi
organizacemi, mezi vefejnou spravou a soukromou sférou z pohledu kultury a mezi obcany a
méstem).

3. 4. Shrnuti analytické casti

Mésto Milevsko je zajimavou kulturné-turistickou oblasti, ktera oplyvd bohatou historii s fadou slavnych
osobnosti, velkym mnoZstvim kulturné historickych pamétihodnosti véetné jedné narodni kulturni
pamatky - milevsky klaster a v neposledni fadé také zachovalym pfirodnim prostfedim a rozmanitym
razem krajiny.

V oblasti kultury ma mésto co nabidnout, protoZe diky iniciativé rady spolkl a regionalnich organizaci
poskytuje jak mistnim obcanlim, tak i navstévniklm pestrou nabidku kulturnich a sportovnich akci béhem
celého roku. BohuZel s konanim nadregiondlnich akci je problém spojeny s infrastrukturou (dopravou,
ubytovaci kapacity apod.).

Vystupem analytické ¢asti neni zavér, Ze by se mély kulturni akce rozSifovat. Naopak, potencidlni
presycenost mnozstvim akci, které jsou si kazdy rok velmi podobné, by mohla prinést negativni image
mésta.

Mélo by se klast pfi propagaci vice dlrazu na navstévnost pamatek. A spiSe se zaméfit na vybudovani
napr. stezky pro rodinné vy7ziti s vyfezavanymi dievénymi sochami s prvky interaktivity nebo rozhlednu
apod.
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| kdyz je milevsky klaster dal od centra mésta, ma potencial, aby se zde konaly akce typu ,,Spoleé¢nych
Vanoc” (dfevéné trhy) apod., nebot disponuje s velkymi prostory. Pro tak velkou akci by mohlo fungovat
senior taxi, které by za symbolickou ¢astku pomoci svoz( vozili na akci a zpét starsi spoluobcéany. Zatim
tomu vSak nejsou Premonstrati pfiznivé naklonéni.

Co se tyce cilové skupiny, z nabizenych akci si vybere dité i senior. Hudebni scéna v Milevsku je pomérné
stala, obvykle hraji jen tradi¢ni kapely. V budoucnu by mohl vyvstat problém, kdo je nahradi. Mladé kapely
se velmi Casto rozpadaji.

Slabou strankou mésta je fakt, Ze vzajemné vyznamné kulturni akce nespolupracuji. Nesdileji si informace,
nevytvareji spolecné projekty. Chybi rovnéz odbornik na kulturu - koordinator kulturniho déni ve mésté,
ktery by fidil (dohlizel) vzajemnou komunikaci organizaci, spolkll, mésta véetné marketingové propagace.
Rada mésta zfidila poradni organ , Kulturni komisi“, ktera dava podnéty na zménu programu atd. nebo
provadi kontrolni ¢innost (napf. v knihovné). Implementace eCulture vsak zatim v ramci Rady feSena
nebyla. Dosud neni ani jasny koncept s planem pro kulturu nebo eCulture.

Mésto alokuje ro¢né 20 milion( korun na kulturu v Milevsku. Polovinu rozpoc¢tu obdrzi Dim kultury, ktery
tyto penize vyuziva i v rdamci Muzea maskar, kina a Galerie M. Méstskda knihovna obdrzi pfiblizné 4 miliony
korun a Milevské muzeum cca 4,5 milionu korun. Jak je v analytické ¢asti uvedeno, jesté existuje dotacni
titul od mésta pro malé kulturni organizace, svazy a spolky ve vysi 200 000 K¢ celkem, cozZ je nedostatecné.

O Maskardch se hodné diskutuje, jak na vedeni mésta, tak i mezi obcany. V podstaté je Milevsko rozdéleno
na dva tabory dle pozitivniho / negativniho nazoru. Je Skoda, Ze se z této akce stava kontroverzni téma.
Zde by opét pomohla vzajemnd spoluprace mezi organizacemi, kde by se diky interakci a zpétné vazbé
nasel kompromis mezi kulturni pamatkou a tradi¢ni historickou akci vs. maskarni pouté a svétské zabavy
pro lidi. Tato diskuze by musela byt fizena, nejlépe s mentorem a s Ucasti vSech predstaviteli vétsich
kulturnich organizaci, Rady a vedeni mésta. Je potfeba nezapominat, Ze i kdyZ tato akce tvofi image mésta
a ambici je kazdym rokem se prekonadvat, predevsim se kona pro mistni ob¢any Milevska a na né je potieba
cilit.

Mésto ma mnoho tradi¢nich akci s femesly a historickymi prvky, ale vzhledem k negativnimu trendu odlivu
mladych lidi by bylo na zvazeni zaloZeni organizace (nebo jakou soucdst jiz zalozené organizace) pro
moderni uméni (napf. art videa) a kreativni pramysl.

3. 5. Vystupy z dotaznikového Setreni

Pfed vytvorenim SWOT analyzy jsou zde zhodnoceny vysledky z dotaznikového Setreni, které nastinuji
naladu — postoj — obc¢an ke kulturnimu déni ve mésté. Na zakladé odpovédi z dotaznikového Setfeni na
otazku: ,Jste spokojen/a s kulturnim vyzitim v Milevsku?“ Ize usuzovat, Ze mésto ma urcité, ne pfilis velké
rezervy v dané oblasti, nebot nespokojeno (at spiSe ¢i zcela) bylo 17 % dotazovanych. Komentare byly
velmi podobné — negativni hodnoceni maskar zhlediska velké propagace a malé inovaci. lJe
samozfejmosti, Ze se akce, byt zdafile provedend, nelibi vSem, avsak procento (soudé z odpovédi
respondentl) je velmi nizké. Oproti tomu témér 70 % respondentl je s kulturnim déni ve mésté
spokojeno. Ozyvaiji se i hlasy, Ze nabidka kultury je vyssi, neZ je o ni zajem, z hlediska poctu obyvatel mésta.

PrileZitosti jsou respondenti, co odpovédéli ,nevim“. Jedna se o moZiny potenciadl o ziskani novych
pfiznivcl (@ moznd i spolupracovnikll) pri tvorbé razu kultury ve mésté. Je zapotiebi slidmi vice
komunikovat s ohledem na jejich preference a vkus, aby nasledné byly akce pro obcany Milevska
oblibenou aktivitou traveni volného ¢asu.

38



SRR Evropska unie
* * Evropsky socialni fond
* * i .
* g % Operacni program Zaméstnanost

= Nevim

E Spise nespokojen/a
\ Spise spokojen/a

m Zcela nespokojen/a

m Zcela spokojen/a

49%

Dalsi otazka se zamérovala na marketingovou komunikaci. Na dotaz: ,,0dkud se nej¢astéji dozvidate
o kulturnich akcich” byly odpovédi nasledujici:

m Socialnf sité (napf. Facebook)

mTisk, TV, Milevsky zpravodaj
Nasténky, plakaty

m Internet, web mésta

mlidé, znami, pfateleé

Je pomérné prekvapivé, Ze az 44 % respondentl uvedlo socidlni sité. Vliv na to méla urcité i vékova
struktura respondent(ll (predevsim mladi a stfedni vék). Ale pro mésto je tento vysledek impulsem, aby
informace o kulturni ¢innosti rozsitila nejen na FB, ale i na jiné socidlni sité. Aby je aktualizovala, vytvarela
udalosti a pfipadné i zajimavé soutéZe s kreativnim nadechem ohledné chystané kulturni akce. Tim se
bude stéle zvySovat sledovanost stranek a tudiz i informovanost obéand. 25 % respondentd se o akci dozvi
v jiz zmifniovaném Milevském zpravodaji.

Na otazku ohledné miry propagace kulturnich akci byly odpovédi jednoznac¢né: ano, je dostatecna mira
propagace. Jen 8 respondenti (z 65) si to nemysli.

Dle dotaznikového Setfeni je v Milevsku pomérné silnd frekvence navstévnosti kulturnich zatizeni.
Odpovédi na otazku: ,Kterd kulturni zafizeni navstévujete a jak ¢asto” jsou nize v grafu.
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40
35
M vice nez 1x mésicné
30 B 1x mésicné
25 nékolikrat roéné
20 M 1xrocné
m nenavstévuji vibec
15
10
5 -
0 -
DOm kultury Objekt Milevské Méstska Milevské kino  Muzeum
Milevsko klastera muzeum knihovna milevskych
(Milevsky Milevsko maskar
klaster a jeho
blizké okoli)

Vice neZ jednou mésicné chodi obéané nejcastéji do knihovny. Oproti tomu vice neZ polovina respondent(
odpovédéla, Ze vibec nenavstévuji Muzeum milevskych maskar. Dam kultury navstévuji obvykle
nékolikrat do roka, do Milevského muzea zavitaji respondenti 1x ro¢né nebo vibec. Frekvence navstév
v Milevském kiné je v drtivé vétSiné nékolikrat ro¢né.

Jind kulturni zafizeni respondenti nenavstévuji, kromé obcasnych zavitani do Galerie M. Tretina
respondentl jezdi do vétsich mést v okoli do divadla.

Hodnoceni akci v Milevsku

Akce jsou sefazeny od nejlépe hodnocené pro nejhire. Hodnotit se dalo zndmkou 1 — 5, pficemz 1
znamenala nejlepsi a 5 nejhorsi. Je potfeba zd(iraznit pozitivni naladénost ob¢and na tradicni kulturni
akce, protoze i akce na poslednim misté nema horsi znamku nez 3. Vyjma akci ,Milevské bienale duchovni
hudby“ a ,JihoCesky folklorni festival Kovarov” jsou viechny akce poradany / spolupofadiany Domem
kultury. Napfiklad na akci Milevské maskary DOm kultury pfi organizaci spolupracuje s méstem (i
s Maskarnim sdruzenim v Milevsku.

Prumérna znamka:

Milevské Bartoloméjské posviceni 1,7705
Pohadkovy les 1,8235
Open Air Musicfest Presténice 1,8793
Milevské kulturni léto 2,1695
Hudebni sklepy 2,2703
Milevské maskary 2,3667
Den vina a mandlovice z Hustopeci 2,3846
Jihocesky folklorni festival Kovarov* 2,3889
Milevské bienale duchovni hudby 2,5152
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Ples mésta Milevska 2,5250
Paleni ¢arodéjnic 2,5800
Milevské pivni slavnosti 2,5918
Milevsko sobé 2,6190
Novorocni ohnostroj 2,8167
Oslavy 28.Fijna 2,8718

* Tato akce sice neprobiha pfimo na Uzemi Milevska, ale v jeho mikroregionu. Je v3ak velmi vyznamna, proto byla
rovnéz predmétem hodnoceni pfi dotaznikovém Setfeni. Umistila se pfiblizné v poloviné tabulky se zndmkou 2,39.
Tento regiondlni folklérni festival je jedine¢ny svého druhu v Jiho¢eském kraji se zamérfenim na umélecky rozvoj
détskych a dospélych jihoceskych folklornich souborl. V Kovarové se kona kazdoro¢né od roku 1996 vidy na
prelomu kvétna/Cervna. Folklorni festival oficialné zacind sobotnim slavnostnim privodem vSech zucastnénych
souborl kolem kovarovské navsi. Festival nabizi navstévnikiim vystoupeni jak mistnich folklérnich soubor(, tak i
souborti z jinych regiond CR a zahraniéi. Pro navitévniky jsou pfipraveny i zajimavé doprovodné programy, jako je
napfiklad lidovy jarmark, femeslné dilny, ochutnavky staroceské kuchyné ¢i slavnostni privod. Z hlediska narodopisu
patfi Kovarovsko do oblasti Kozacka (Taborska — Milevska). Kozacky kroj vynikal predevsim jemnou prolamovanou
bilou vySivkou, kterou lze spatfit zejména na zastérach kozackych zen.

Jak je vidét z vyse uvedenych vysledkd, vybrané akce Domu kultury jsou hodnoceny pozitivné. Prekvapivé
je, ze Milevské maskary nemaji lepsi hodnoceni. NiZe jsou uvedeny relevantni a publikovatelné komentare
respondentl k dané akci, dale pak k Milevskému Bartoloméjskému posviceni a k festivalu Presténice (pro
lepsi orientaci jsou pozitivni komentare zvyraznény zelené a negativni naopak oranzové):

Milevské maskary

Milevské Bartoloméjské
posviceni

Open Air Musicfest
Presténice

Vyborné akce, v poslednim
roce perfektné zorganizovany
Jen tak dale

Poradat vice takovych akci,
nejen Ze je zde velka
navstévnost, ale i se vice lidi
dozvi o tomto malém
méstecku

Milevské maskary i posviceni
super.

Milevské maskary jsou nase
pamatka, proto je skvélé, ze
se o nich mluvi, a Ze uz diky
nim lidé védi, kde lezi
Milevsko

Maskary super

zajimavé napady masek a
tvofivost lidi

Milevské maskary super

Vyborné akce, v poslednim roce
perfektné zorganizovany
Poradat vice takovych akci,
nejen Ze je zde velka
navstévnost, ale i se vice lidi
dozvi o tomto malém méstecku
Posviceni je hlavné pro mistni
obyvatele. V. mém pfipadé tam
chodim hlavné proto, Ze tam
potkdm pratele a znamé, na
které béhem roku bohuzel
nemam moc casu

Posviceni je fajn, nase oblibena
akce.

PresSténice a posviceni - super
akce, které by si zaslouzily vice
propagace

Presténice jsou super "maly"
festival, nechat tak, nezvétsovat

e Vyborné akce, v poslednim
roce perfektné
zorganizovany

e Jen tak ddle

e Pofadat vice takovych akci,
nejen zZe je zde velka
navstévnost, ale i se vice lidi
dozvi o tomto malém
méstecku

e Festival sem natdhne vice
mladych lidi, proto je dobré,
Ze se tento napad uchytil a
snad bude jesté péknych par
let fungovat.

e PfeSténice, je to super
hudebni akce pro mladé,

e Festival super

e Pfesténice super

e Pfesténice a posviceni -
super akce, které by si
zasloutzily vice propagace
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Maskary jsou spis pout a
cirkus, nez lidova tradice.
Stéle velmi stejné. PFilis
masova akce (uZ nehodime)
Neprehdnét to s maskarama,
jsou jeden den v roce a
nezaslouzi si ty statisice, které
se do toho davaji.

Milevské maskary jsou jiz pfilis
masovou akci

Maskary moc komerce - s
lidovou tradici uz to nema
spolecného

Maskary si myslim maji
propagace az moc. Milevsko
by si zaslouZzilo byt vic zndamé
pro své krasné okoli a kulturni
pamatky, nez jen jako mésto
maskar.

Pti posviceni by to chtélo vice
stankd, jako tfeba na pouti

v Sepekové

Bylo malo stanki

s obcerstvenim

obycejny druh zabavy

Pozménit program posviceni - je
stdle stejny

Obycejny festival
Festival - kazdoro¢né malé
zazemi sluzeb (toalety)
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3. 6. SWOT analyza pro oblast kultury a e-kultury

SILNE STRANKY

SLABE STRANKY

Ziva kulturni tradice véetné snahy udriovat
tradice lidového uméni

Nizka propojenost kulturnich organizaci
s podnikatelskou sférou (poskytovatelé gastronomickych
sluZeb, ubytovani apod.)

Poradani pravidelné se opakujicich kulturnich
akef

Nizka finanéni dotace mésta pro malé kulturni
organizace (spolky, svazy, soubory, sdruzeni apod.)

Nadstandardni ¢innost kulturnich organizaci

Spatny stavebné technicky stav &asti kulturnich zafizeni,
véetné jejich vybaveni, pfedevsim Domu kultury

RGznorodost subjektd plsobicich v oblasti
kultury, véetné rGznych forem nestatnich
neziskovych organizaci (napf. spolky,
amatérské soubory) a podnikatelskych subjekt(

Chybéjici spolupriace mezi poskytovateli prostor pro
poradani kulturnich akci a subjekty, které prostory
hledaji

Nadregionalni a mezinarodni vyznam
nékterych poradanych kulturnich akci

Nedostatek prostor pro neoficidlni kulturni aktivity,
napft. zkusebny pro hudebni skupiny, prostory pro
neformalni setkavani a koncerty obcand

Verejna pristupnost kulturnich pamatek

Chybi podpora kultury ze strany podnikatelskych
subjekt

Podpora amatérskych umélcll (napf. prostory
v Domé kultury)

Nedostatecna komunikacni a propagacni strategie o
pamatkach mésta i nékterych kulturnich akci

Mnoho informacnich kanall ve mésté (TV,
web, FB, zpravodaj...)

Absence koordinatora ¢innosti vsech kulturnich oblasti,
absence jednotného kalendar

Dobra spoluprace s partnerskymi mésty

Absence multimedidini platformy pro implementaci
eCulture (sjednoceni informaci o kulturnim déni)

Vesmés pozitivni hodnoceni Urovné kulturnich
akci

Nizkd nabidka sluzeb pro mladé oblasti moderniho
umeéni a kreativniho pramyslu

Bohatd historie mésta véetné fady slavnych
osobnosti

Nizké vyuziti potencialu milevského klastera

Narodni kulturni pamatka — milevsky klaster

V Milevsku chybi pési zéna — centrum s pfijemnymi
ulicky s kavarnami a obchldky, coZ by bylo dopliikem
pro akce; v soucasné dobé centrum mésta vyvolava u
obcanu stres, je zde jen velké namésti s mnoha auty a
Zadnym stinem
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PRILEZITOSTI

HROZBY

Vyuziti zkuSenosti jinych mést pro realizaci
novych kulturnich aktivit

Vysoka konkurence jinych mést

Diky zvySeni ekonomické urovné obyvatel je
pravdépodobnost vyuziti kulturnich sluzeb
vyssi

Omezeni financnich prostiedkd poskytnutych z rozpoctu
mésta subjektlim podilejicim se na realizaci kulturnich
aktivit.

Zvyseni kulturni arovné a prestize mésta
rozvojem vysokého Skolstvi, vyzkumu a vyvoje

Nedocenéni vyznamu kultury pro Zivot jednotlivce a
spolecnosti (pocit potiebnosti kultury)

MoZnost uzsi spoluprace s okolnimi mésty na
kulturnich akcich popt. s odbornymi sdruzenimi

Ekonomické faktory limitujici ¢innost obyvatel ve volném
Case a kupni silu obéant mésta

Zkvalitnéni infrastruktury pro efektivnéjsi
organizaci kulturnich akci

Absence vyznamnéjsiho soukromého sponzorstvi
v oblasti kultury

Vcasné reakce na aktudlni trendy v oblasti
kultury

»Stinovy” efekt mést Pisek a Tabor v oblasti kultury

Podpora marketingu a propagace mikroregionu
jako celku

Absence vhodnych akci pro kondni velkych akci

Efektivnéjsi vyuZiti venkovského potencialu pro
kulturni oblast

Absence dostatecné personalni kapacity a infrastruktury

Rozvijejici se oblast eCulture a tim pfriblizeni
kultury k ob¢aniim

Odliv odborniki na oblast kultury / historie do velkych
mést

Moznost ziskani financnich prostredkl v
podobé grantl a dotaci od kraje, statu,
popfipadé z EU

Spatné zacilend propagace kulturnich akei

Rozvoj IT technologii v kulture

Pokles poptavky po tradi¢nich, ro¢né se opakujicich akci

Partnerstvi soukromého a verejného sektoru

Nedostatecna atraktivita nabidky kulturnich sluzeb pro
vefejnost
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Zhorseni stavu pamatek a nedostatek financnich
prostredkl (napf. z divodu neziskani dotaci a grantd od
kraje, statu, popt. z EU) na jejich udrzbu a provoz

Neschopnost pokryt ndklady na planované projekty

Upadek venkova

Neptizplsobeni se trendim v kulture, napf. eCulture
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NAVRHOVA CAST (e-Culture)

Tato Cast se ¢leni na dvé hlavni podkapitoly: ,Strategickou ¢ast” a ,,Programovou ¢ast“. V té prvni ¢asti je
vytvorena strategicka vize rozvoje kultury na pét let. Ndsleduje na zékladé analyz a diskuzi vytipovani péti
prioritnich oblasti kultury, které tvofi hlavni pilite pro jeji rozvoj. Pro kazdou prioritni oblast jsou v této
navrhové Casti definovany strategické cile a jednotlivd opatteni, kterd budou pribézné rozpracovavana
do jednotlivych aktivit akénich plana.

Programova cast je zamérena na blizSi popis opatieni véetné vytvoreni zasobniku aktivit, ktery bude
slouzit pro dalsi ¢ast strategického dokumentu (implementacni ¢ast).

3. 7. Strategicka cast
3. 7. 1. Strategicka vize rozvoje kultury pro obdobi 2020-2025

Mésto Milevsko se do roku 2025 stane poskytovatelem bohaté nabidky kulturniho
vyziti s ohledem na podporu tradi¢nich i novych Zanrt. Mésto Milevsko bude
moderni multikulturni mésto, kde se bude potkavat historie s pritomnosti pfi

vyuzivani modernich technologii (eCulture), a to vSe ve vzajemné kooperaci
kulturniho managementu a aktéra na kulturni scéné. Kultura bude vyznamnym
aspektem pfi rozvoji prosperity mésta, jeho image a vytvareni dobrych podminek
pro Zivot vSech obyvatel Milevska.
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Prioritni oblast
pro kulturu

Kultura jako
vyznamna a
dostupna soucast

Operacni program Zaméstnanost

il

Strategické cile vztahuijici se k prioritni oblasti

Dostatec¢né vzdélavani a komunikace v oblasti kultury
Zachovalé kulturné-historického dédictvi
Rozvinuté tradi¢ni formy kultury (folklor, femesla)

3. 7. 2. Definovani prioritnich oblasti (PO) vcetné strategickych cilli z oblasti kultury

Opatieni k jednotlivym prioritnim oblastem

K1.1. Aktivizace mistnich obyvatel k participaci na kulture

K1.2. Definovani potreb v oblasti vzdélavani v kulturnim managementu a
nastaveni flexibilniho vzdélavaciho modelu v oblasti kultury

komunikace

P

krajem

Pomérné silna role kultury v politice vnéjsich vztah(
VyuZiti nastrojl online komunikace pro cilovou skupinu
mladych obc¢anl Milevska

K1 Zivota obc¢and Aktivni vyuZivani volného c¢asu détmi, mladezi, dospélymi
i seniory K1.3. Zapojeni skol a vzdélavaciho systému do kulturniho Zivota
— Moderni prostory kulturnich organizaci poskytujici K1.4. Pé&e o tradice a folkldr, péce o historické dédictvi a pamatky
komfort pro kulturni zazitek obc¢antim
. . ) , K2.1. Vyuzivani modernich technologii a inovaci pro rozvoj eCulture
— Propojenost komunikace a propagace kulturnich akci
— Jednoducha a dostupna orientace v kulturni nabidce pro K2.2. Vytvareni prileZitosti pro zacinajici kulturni producenty, riznorodé
O eCulture a kreativni obéany (i turisty) amatérské umélce a studenty pro realizaci praxi v kulturnim managementu
primysl — Vyuzivané nastroje eCulture pro rozvoj kultury
— Existence podpory zacinajicich (kreativnich) aktérG
v oblasti kultury
—s  Kvalitni kulturni infrastruktura K3.1. Zvysit kvalitu kulturni infrastruktury a doprovodnych sluZeb pfi
Kulturni , Loy i i
K3 infrastruktura — Kvalitni doprovodné sluzby kulturnich akci
— VyuZity potencidl prostor ve mésté ke kulturnimu déni K3.2. Definovat a vyuZit prostorovy potencial mésta ke kulturni ¢innosti
Kultura jako diilezity | — Integrace kultury v plném rozsahu do strategickych K4.1. Optimalizovat stdvajici systém kulturni grantové politiky mésta
K4 as?ekt pro rozvoj do!<vumfantu. mesta (vce?ne akenich plant) . K4.2. Zvy$eni interni spoluprace na MéU pro podporu kulturniho déni
mésta — ZvySeni aktivity v rozvoji kultury ze strany mésta
— Spoluprace kulturniho managementu, mésta a K5.1. Pravidelna setkavani zastupcl kulturni scény
zalnte:r.esovanych SkUpva OEJ|aStI kuItu'ry L K5.2. Prioritizace vyznamnych atraktivit a akci, jejich harmonizace a cilena
, — Dobra informovanost ob¢an( o kulturnim déni . . N P
Spoluprace a e ) . R koordinovana propagace (kampané) podporovana méstem
. p — Aktivni komunikace mezi méstem a okolnimi mésty,
K5 marketingova

K5.3. Posileni image mésta (pomoci vyuZivani modernich néastrojl propagace)
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3. 1. Programova cast - Popis jednotlivych opatreni s ohledem na PO

Nyni nasleduje pfehled opatieni a aktivit. Soudasti je i zdlvodnéni potfeby opatfeni véetné jeho popisu. Na
tento prehled navazuje implementacni ¢ast (pozn. pro vsechny tfi ¢dsti koncepce spolec¢nd), kde jsou dané
vybrané aktivity ze zasobniku charakterizovany. Pro lepsi prehlednost jsou dané aktivity pro naslednou

realizaci v nasledujicim pfehledu zvyraznény ¢ervenou barvou.

Prioritni oblast

K1: Kultura jako vyznamna a dostupna soucast Zivota ob¢ant

Opatieni

K1.1 Aktivizace mistnich obyvatel k participaci na kultuie

Zdavodnéni /
popis opatieni

Kultura je tvofena publikem popf. ndvstévniky akci. Je dllezZité zvySovat jejich zajem o kulturni déni
ve mésté, co? je jeden ze zdkladnich Ukoll kulturnich organizaci. Kromé vyuzivani jednotlivych
forem marketingu je potfeba vytvofit prostor pro moznou participaci obcanli na kulturnim
programu. Ruku v ruce s timto zapojenim obcanl jde i podpora dlouhodobého vzdélani v této
oblasti (napt. uskutecnovani spolecnych vzdélavacich akci).

Pro aktivizaci mistnich obyvatel je potfebné pfizplsobit nabidku akci cilové skupiné obyvatel
s ohledem na moderni dobu. Je potfeba neustéle zjistovat, jaké akce by zajimaly i jiné segmenty
mistnich obyvatel a snaZit se pro né vytvorit pestrou nabidku. Napf. v podobé vyuZiti riznych ZanrQ
hudby. Je to pomérné sloZité, nebot mladé kapely s Zanrem pro ,teenagefi“, ¢asto brzy ukoncu;ji
svoji ¢innost (napf. kapela Absolutni vsechno /punk/, Happyend /rock/ a dalsi.). Opakované na
akcich (napt. Milevské pivni slavnosti) hraje milevska skupina Fantom /rock/. Chybi country, pop
¢i moderni muzika, jako je Drum'n'Bass nebo Industrial. ,,Kultura pro mladé” mize byt i v podobé
kreativniho filmového dokumentu ¢i divadelniho predstaveni.

Aktivity
(zasobnik)

K1.1.1. Osvéta obcand v oblasti tradi¢ni i moderni kultury.

K1.1.2. MoZnost zapojeni obéanll do organiza¢niho vyboru akci.

K1.1.3. Provadéni kontinualnich dotaznikovych Setfeni mezi obCany tykajici se jejich pfedstav
v oblasti kultury.

K1.1.4. PfizpGsobeni nabidky kulturnich akci cilové skupiné (moderni dobé).

Prioritni oblast

K1: Kultura jako vyznamna a dostupna soucast Zivota ob¢ant

Opatieni

K1.2 Definovani potieb v oblasti vzdélavani v kulturnim managementu a nastaveni flexibilniho
vzdélavaciho modelu v oblasti kultury

ZdGvodnéni /
popis opatieni

Kromé osvéty obcanli mésta Milevska je zapotiebi vytvorit vzdélavaci model v oblasti kultury (vc.
eCulture) pro organizitory a aktéry kulturniho déni. Reditelé, propagatofi, technici ¢&i
administrativni pracovnici v kulturnich organizacich (popft. spolcich) zodpovidaji za droven a kvalitu
kulturniho vyZiti ve mésté. Proto je nezbytné, aby ve mésté fungovaly procesy flexibilniho
vzdélavani, diky ¢emuz se bude kultura rozvijet modernim smérem pfti zachovani tradi¢niho pojeti.

Aktivity

K1.2.1. Vytvoreni e-learningu pro aktéry v oblasti kultury zahrnujici vzdélavaci materidl a
interaktivni videa v oblasti: moderni pojeti kultury, komunikace s ob¢any, marketing v 21. stoleti
apod.

K1.2.2. Vytvoreni vzdélavaciho prezenéniho programu (napt. 1x / za 14 dni), podporované méstem
s rlznou skladbou témat v oblasti kultury, pficemzZ by se toto potkavani kulturni managementu
konalo na neutralni plidé, napf. v knihovné.

Prioritni oblast

K1: Kultura jako vyznamna a dostupna soucast Zivota obcant

Opatieni K1.3 Zapojeni Skol a vzdélavaciho systému do kulturniho Zivota
Pro rozvoj kultury je potieba podporovat i vy$si zapojeni $kol. Zaci zékladnich a stfednich $kol se
Zdtvodnéni / mohou podilet na tvorbé programu, zaroven by ucinkovali a diky této zainteresovanosti by se

popis opatfeni

mohli postupné vzdéldvat v kulturnim managementu. V soudasnosti ve mésté existuje celd fada
programi pro podporu zapojeni déti do kultury, které porada knihovna, dim kultury ¢i muzeum.
Ale stdle jsou ve mésté rezervy pro vzdélavani zaka v oblasti kultury a jejich uZzsi zapojeni do
vytvareni moderniho kulturniho déni ve mésté.
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Aktivity

K1.3.1. Zvoleni dvou zastupct z kazdé skoly do ,,organizacniho vyboru pro kulturu®.
K1.3.2. Vytvoreni v Milevsku akce, ktera by vznikla ve spoluprdci Skol a mésta.

Prioritni oblast

K1: Kultura jako vyznamna a dostupna soucast Zivota obéant

Opatieni

K1.4 Péce o tradice a folkldr, péce o historické dédictvi a pamatky

Zdavodnéni /
popis opatieni

Historické dédictvi a tradice jsou stavebnim kamenem mésta, o ktery je potfeba pecCovat. Mésto
Milevsko ma nékolik téchto ,kamenu“, at jiz v podobé historickych pamatek — budov, nebo
i kulturnich akci. Je potfeba mit strategicky plan, jak o tyto tradice a historické dédictvi pecovat
k zachovani odkazu pro dalsi generace.

RovnézZ je dlleZité nezapominat i na udrZovani technického stavu pamatek a kulturnich organizaci,
pfipadné nékteré aspekty modernizovat (bezbariérovost do knihovny, vhodné sedacky v divadle,
moderni depozitar pro cenné historické predméty apod.)

Aktivity

K1.4.1. Rekonstrukce, pfipadné rozsifeni, vybranych kulturnich prostor. S nejvyssim dirazem
na rekonstrukci DK.

K1.4.2. Zvysovani dlrrazu na tradi¢ni aspekt Milevskych maskar, na jejich dlivod existence.
K1.4.3. Akce s tradi¢nimi femesly a folklorem zacilit na rodiny s détmi (kdy se déti budou moci
zapojit — mozZnost vyzkouseni, soutéze).

Prioritni oblast

K2: eCulture a kreativni pramysl

Opatieni

K2.1 Vyuzivani modernich technologii a inovaci pro rozvoj eCulture

Zdavodnéni /
popis opatfeni

Pojeti kultury se vyviji, méni se na zdkladé propojovani rlznych sektord a vznikaji nové sméry,
trendy, i diky zavadéni modernich technologii. Je dulezZité zdlraznit, Ze efektivnim vyuZivanim
modernich technologii nezanikne kli¢ova role tradi¢ni kultury ve formé kulturnich a pamétovych
instituci, jako je knihovna, muzeum ¢i divadlo. Naopak, diky zavedeni eCulture dojde k pfiblizeni
kultury lidem a jeji udrzitelnosti do dalsich let.

Aktivity

K2.1.1. Vytvoreni spolecného online nastroje (platformy) pro kulturni déni v Milevsku (v¢.
sdileného kalendare)

K2.1.2.Podpora digitalizace kulturnich obsaht (napf. cennych knih)

K2.1.3. Zavadéni modernich technologii pfi propagaci a doprovodnych sluzeb akci

K2.1.4. Zvyseni dlrazu na vyuzivani moderni technologie pfi komunikaci s ob¢anem (online)

Prioritni oblast

K2: eCulture a kreativni pramysl

K2.2 Vytvareni prilezitosti pro zacinajici kulturni producenty, umélce a studenty pro realizaci

Opatieni , ,

praxi v kulturnim managementu

Kreativni prdmysl je fenoménem poslednich let. Vznikl v 90. letech a je souclasti tzv. nové
Zdavodnéni / ekonomiky. Je vazan na kulturni tradice, s vyuZiti prvkd kreativity v zavislosti na poZadavcich

popis opatfeni

poptavajicich (konzument(). Ve mésté jsou rezervy v podpore kreativniho primyslu, predevsim ze
strany mladych umélcd. DUm kultury poskytuje mladym, zacinajicim umélcim, podporu (letni
vystoupeni, prostory), ale je potfeba, aby i ostatni aktéfi a kulturni organizace podporovali tento
smér kultury.

Aktivity

K2.2.1. Palrocni setkavani mladych umélct, ¢i novych uméleckych uskupeni, s méstem a kulturnim
managementem, z diivodu diskuze nad podporou a organizaci akci zacinajicich umélca.

K2.2.2. Vytvoreni internshipu, neboli odborné staze pro absolventy stfednich Skol (popf. pro zaky
¢tvrtého rocniku) v kulturni organizaci pro ziskdni dovednosti v komunikaci, marketingu
a organizovani - vSe v oblasti volnocasovych aktivit (kultury).

Prioritni oblast

K3: Kulturni infrastruktura

Opatieni

K3.1 Zvysit kvalitu kulturni infrastruktury a doprovodnych sluzeb

ZdUvodnéni /
popis opatieni

V ramci dotaznikové Setfeni byly nékolikrat negativné hodnoceny doprovodné sluzby i
infrastruktura. Bylo kritizovano nedostatek obcerstveni (velké fronty), toalet ¢i nedostatecné
dopravni spojeni. Nékteri si rozmysli Gcastnit se kulturni akce, protoze po ni si nemaji ,kam
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sednout”. Bylo by vhodné (dle akéniho planu mésta), aby doslo k omezeni vjezdu aut do centra
mésta.

Je potieba doprovodné sluzby zkvalitnit (rozsitit). Jednou z cest by mohla byt vzajemna spoluprace
pfi tvoreni akce, zlepSeni komunikace a aktivizace poskytovateld obcerstveni v ramci organizovani
kulturnich aktivit.

Mohlo by dojit i ke spolupraci mezi kulturou a dopravou. Napf. vstupenka na kulturni akci by platila
jako jizdenka méstské hromadné dopravy. Tim by se zvysila motivace obc¢and, zlepSilo zpFistupnéni
kultury a image MHD.

Aktivity

K3.1.1. Zkvalitnit kulturni infrastrukturu (napf. bezbariérovost ve vSech kulturnich organizaci,
kyvadlova doprava pfi akcich do Milevského klastera apod.)

K3.1.2. Zvysit spolupraci / komunikaci s poskytovateli doprovodnych sluzeb a zajistit jejich
dostatek

Prioritni oblast

K3: Kulturni infrastruktura

Opatieni

K3.2 Definovat a vyuzit prostorovy potencial mésta ke kulturni ¢innosti

Zdavodnéni /
popis opatieni

Kultura v Milevsku je hojné zastoupena. V souvislosti s rostoucim trendem se zvySuje i potreba
prostor. Je potieba zjistit, jaké jsou v mésté nevyuzité prostory, které by se hodily pro kulturni
déni. Nasledné mohou byt poskytnuty pro zacinajici umélce, pro vystavy, pro spole¢enské akce
apod. Dobry pfiklad je poskytnuti prostor pro spolek Srot. Velky potencial pro konani kulturni
akci ma Milevsky klaster a jeho okoli. Zde je ale zapotrebi respektovat vzacnost mista spojeného
s duchovnem.

Aktivity

K3.2.1. Vytvorit pasport pro vyuziti prostor v mésté ke kulturnim ucellm.
K3.2.2. Zvysit spolupraci pti organizaci akci s Milevskym klasterem, avsak s uctou k zachovani
duchovnich tradic.

Prioritni oblast

K4: Kultura jako duleZity aspekt pro rozvoj mésta

popis opatieni

Opatieni K4.1. Optimalizovat stavajici systém kulturni grantové politiky mésta
Meésto vynaklada na rozvoj kultury nemalé mnoizstvi financnich prostredkl a je vhodné systém
Zdivodnéni / jejich rozdélovani upravit (optimalizovat). Je rovnéZ duleZité podporovat kulturu napfi¢ viemi

aktéry. Mésto Milevsko pamatuje i na malé spolky, na sbory a dalsi kulturni uskupeni. Rezervy jsou
vsak v ndsledném zhodnoceni vyuZiti financi, zjiStovani, zda mali aktéfi jsou podporovéni
dostatecné i ve financni podpore kreativniho primyslu (napf. prostfednictvim inkubatoru).

Aktivity

K4.1.1. Zvy$eni finanéni podpory malym kulturnim organizacim (napf¥. spolkiim).
K4.1.2. Vytvorit inkubator pro podporu kreativniho priamyslu.
K4.1.3. Zvysit ekonomické prinosy kultury ve mésté (ve spolupraci se soukromym sektorem).

Prioritni oblast

K4: Kultura jako duleZity aspekt pro rozvoj mésta

popis opatfeni

Opatieni K4.2 Zvyseni interni spoluprace na MéU pro podporu kulturniho déni
Kromé spoluprace s kulturnimi organizacemi, s poskytovateli doprovodnych sluzeb, se Skolami
Zdtvodnéni / apod. musi mésto komunikovat i uvnitf méstského uradu. Je zfizena Kulturni komise, ale

v soucasné dobé plni spiSe obcasnou kontrolni funkci. Je zapotrebi zvysit interni spolupraci mezi
odbory, at se jedna o strategii, dopravu ¢i Zivotni prostfedi. Tim vsim je kultura v Milevsku
ovlivnéna. Kulturni komise ve mésté by méla posilit svoji pozici a vice se angazovat do vzajemné
komunikace kulturnich organizaci.

Aktivity

K4.2.1. Zvysit informovani o kulturnim déni napfi¢ odbory Mé&U (napf. newsletter), a s tim
souvisejici tvorba vzdjemné spoluprace

K4.2.2. Zvolit si ,predsedu — kulturniho leadera” z Kulturni komise, ktery bude zodpovédny za
vzajemnou spolupraci mésta s ostatnimi kulturnimi aktéry. Bude rovnéz plnit i funkci mentora,
ktery napomaha ke zvySovani pozitivnich vztah( a spoluprace mezi kulturnimi organizacemi, vSe
s ohledem na napliovani vize v oblasti kultury.
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Prioritni oblast

K5: Spoluprace a marketingova komunikace

Opatieni

K5.1 Pravidelna setkavani zastupct kulturni scény

Zdavodnéni /
popis opatieni

Toto opatfeni navazuje na vySe uvedené, predevsim na aktivitu vytvoreni hlavniho koordinatora
kulturni scény. V soucasnosti ma mésto rezervy ve vyuzivani velkého potencialu spoluprace
velkych kulturnich organizaci. Nyni se ¢asto stava, Ze kazdy aktér ,jede po vlastni linii“. CoZ neni
optimalni jak z hlediska rozvoje kultury, tak i nabidky pro ob&any.

Aktivity

K5.1.1. Pravidelna setkani kulturniho managementu (min. 3x/ro¢né) na neutréini padé za ucelem
vzajemné kooperace pfi tvorbé akci a hlavné zamezeni dublovani obsahu volnoéasovych aktivit.
K5.1.2. V ramci vytvoreni spole¢né eCulture platformy vzajemné komunikovat (napf. informace
pfedem o novinkidch, zménach apod.) véetné domluvy vypomoci (zapljéky prostor, knih,
historickych pfedmétd).

Prioritni oblast

K5: Spoluprace a marketingova komunikace

Opatieni

K5.2 Prioritizace vyznamnych atraktivit a akci, jejich harmonizace a cilenda koordinovana
propagace (kampané) podporovana méstem

Zduvodnéni /
popis opatieni

S odkazem na ndazory obcanl a vybranych aktérd v oblasti kultury, Milevsko trapi pfrilis velka
nabidka kulturnich akci, pficem? je slozité se v ni orientovat. V podstaté neni vikend v roce, kdy by
nebyla porddana akce. Krouzkd, filmovych a divadelnich predstaveni ¢i koncertl je rovnéz
bezpocet. Vzhledem k velikosti mésta zacina byt previs nabidky akci nad poptavkou. Mésto by
mélo klast vyssi dlraz na oblibené kulturni akce a utlumit ty ostatni. Mélo by dojit k jejich
harmonizaci a propagaci, ktera bude cilit na spravny okruh konzumentl. Mezi stale Uspésné akce
(vybrano z velkych aZ stfednich akci) patfi: Milevské Bartoloméjské posviceni, Pohadkovy les, Open
Air Musicfest Presténice. Oproti tomu, akce, které nejsou jiz prilis oblibené: Ples mésta Milevska,
Milevské pivni slavnosti.

Aktivity

K5.2.1. Utlumit cinnost neuspésnych akci, popt. nékteré z nich transformovat na originalni,
moderni a pro obyvatele Milevska nové kulturni zazitky.

K5.2.2. Milevské maskary — zmirnit jejich ,komerci“, naopak zvysit dliraz na historii (a tradici),
nebot se jedna o Narodni kulturni pamatku.

K5.2.3. Vytvoreni spojené akce , Milevské Vanoce” — kdy budou spolupracovat vsechny hlavni
kulturni organizace (muzeum, knihovna, diim kultury, klaster) a vytvofi se velka akce s trhy,
jarmarkem, vanocnim ¢tenim, zpivanim apod., na jeden spolec¢ny vikend, pro navozeni vanoc¢ni
atmosféry s respektem k duchovni strance (misto by mohlo byt park Bazantice u klastera)
K5.2.4. Zvyseni atraktivity prohlidky maskar v Muzeu maskar*

K5.2.5. Vytvorit unikatni volnocasovou akci, kterd bude silné propagovana a bude pro vSechny
cilové skupiny obéanl mésta, i pro turisty. Nebude postavena na tradi¢né — historickém kulturnim
zakladé (odpadne kritika, Ze se z historie déld business), ale bude inovativni a velmi atraktivni.

* K tabletu by byla pripojena jesté nahrdvka rozhovoru mezi sou¢asnym ditétem a historickou postavou
(pfiklad dobré praxe: Zddr nad Sdzavou)

Prioritni oblast

K5: Spoluprace a marketingova komunikace

Opatieni K5.3 Posileni image mésta.
Kultura se stala neoddélitelnou soucasti marketingu mést, obci a regiond. Mista se snazi odlisit
Zdtvodnéni / prostfednictvim svych jedinecnych pamatek, tradic, ale i festivald (event marketing). Image mésta

popis opatfeni

je dalezity i pro cestovni ruch. Tvorba image mésta i marketing kultury zac¢ina v podobé vhodného
a systematického informovani obcan(, at uz mistnich, nebo i mimo mésto, o atraktivitach
(pamatky, akce atd.) mésta. Je zapotrebi vyuZivat i moderni formy propagace, jako jsou videa
(napf. zabéry z dronu) ¢i aplikace s moznosti vizualizaci apod.

Aktivity

K5.3.1. ZvySeni informovanosti o kulturnim déni u obyvatel mésta Milevska
K5.3.2. Zvyseni informovanosti o kulturnim déni Milevska i za jeho hranice
K5.3.3. Vyuzivani modernich forem propagace (aplikace, socialni sité, videa atd.)
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4. Uvodni ¢ast

4.1. Prolog

Sportovni hnuti v Milevsku ma jiz témér 140letou tradici, vtomto obdobi bylo postupné zaloZeno vice nez
tficet spolk(, z nichZ fada zahrnovala dalsi oddily rtznych sportovnich odvétvi. S rozvojem sportu, potfebami
sportovniho hnuti a rostoucim poctem obyvatel ve druhé poloviné dvacatého stoleti vznikla v Milevsku
zakladni sportovni vybavenost, véetné fotbalového a zimniho stadionu ¢i sportovni haly. Z milevského
prostiedi také vzesla fada sportovnich osobnosti, které reprezentovaly mésto na vysoké Urovni a byly tak
rovnéz prikladem dobré prace s détmi a mladezi ve sportovnich klubech.

Mésto Milevsko je pfirozenym spadovym centrem dalSich obci. Obvod obce s rozsifenou plsobnosti ¢ita
celkem 26 samosprav, primérna velikost obce je necelych 400 obyvatel, coz dale posiluje vyznam Milevska
jako pfirozeného centra regionu. Spravni obvod je dale charakteristicky velmi nizkou hustotou obyvatel — 47
ob./km2. Specifickym znakem mésta Milevska je relativné velka rozloha, mésto je ¢lenéno na 3est mistnich
¢asti — Milevsko, Dmystice, Velka, Rukdvec, NéZovice a Klisin.

.....

historicko-spolecenskych souvislostech. Sport je tudiZz chdpan také jako nastroj, ktery lze vyuZit pro
naplfiovani dalSich cilG, napfiklad v problematice sociélni, zdravotni, dopravy, oblasti cestovniho ruchu
¢i celkového rozvoje mésta. Mésta by se neméla v této oblasti omezovat jen na podporu organizované
¢innosti, coz plné koresponduje se soucasnymi trendy sportovnich aktivit déti i dospélych.

V rdmci analytické ¢asti jsme pracovali s velkym mnoZstvim dat a informaci. Prostfednictvim dotaznikového
Setfeni na skolach a mezi milevskou verejnosti jsme shromazdili témér 500 dotaznik(. Déle jsme se vénovali
Setfeni v klubech i mezi dalSimi aktéry v oblasti sportu. Timto jsme ziskali nazor jak na soucasny stav, tak
na budouci rozvoj sportu a potencial mésta z pohledu odborné sportovni vefejnosti. Vyznamnou ¢ast praci
predstavovalo terénni Setfeni sportovni infrastruktury. Vénovali jsme pozornost rovnéz dotacni politice
a financovani sportu. Podstatna byla také navaznost Strategie na dalsi strategie. Mésto Milevsko disponuje
dalSimi strategickymi dokumenty a koncepénimi materialy, které se oblasti sportu pfimo ¢i nepfimo dotykaji.
Nasi snahou tedy bylo, aby Strategie rozvoje sportu vychazela nejen z pldvodnich Setfeni a analyz, ale zaroven
aby byla v souladu s témito dokumenty. Lze Fici, Ze Strategie rozvoje sportu zastfesuje oblast rozvoje sportu
jako celek, v¢etné jiz zminéného presahu do dalSich oblasti rozvoje mésta.

Na zakladé poznatk( z dilcich analyz a jejich konfrontace jsme se snaZili formulovat realistickou vizi reflektujici
spolecenské trendy, sportovni tradici mésta, jeho potencial i konkrétni problémy, které vytvareji bariéry
dalsiho rozvoje sportu v Milevsku. Zaroven jsme se pokusili navrhnout takové zmény, jez prispéji k uzsi
spolupraci mezi méstem, spolkovym sektorem, Skolami i dalSimi institucemi. Strategie tak nedeleguje veskeré
ukoly na mésto, ale predpoklada zapojeni dalSich aktérd, ktefi se rozvoji sportu v Milevsku vénuji. Pravé
dobrovolnici sehravali historicky pfi rozvoji sportu v Milevsku nejvyznamnéjsi dlohu. Vyznam dobrovolnictvi
roste také v soucCasné dobé, zvlast v kontextu negativnich spolecenskych trendd, jako je starnuti populace,
snizovani pohybové gramotnosti ¢i sedavy Zivotni styl déti i dospélych.

4. 2. Jaky bude prinos Strategie rozvoje sportu pro mésto?

Jak vyplyva z ekonomického opodstatnéni podpory sportu z verejnych prostredkl (viz dale), hlavnimi principy
podpory sportu by méla byt socidlni spravedInost a efektivnost. Hlavnim pfinosem dokumentu je vymezeni
spolec¢né dlouhodobé vize, strategickych cil(i a opatfeni vedoucich k jejich naplnéni. Strategie rozvoje sportu
by tak méla udat méstu jasny, realisticky a srozumitelny smér rozvoje sportu v Milevsku v souladu s vyse
uvedenymi principy.
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Mésto Milevsko je vyznamnym poskytovatelem sportovnich zafizeni nejen pro obyvatele mésta, ale také
prirozené spadové oblasti. Na prostiedcich z rozpoctu mésta je zdvisla cinnost sportovnich spolkl i
poradatell sportovnich akci. Pfinos Strategie rozvoje sportu v Milevsku by se tak mél projevit zejména
v ndsledujicich oblastech:

e Rozvoj sportu bude mit kontinualni charakter.

e Maésto bude reflektovat potreby rliznych vékovych skupin.

e Mésto bude klast ddiraz na rozvoj rliznych ¢asti mésta.

e Sport bude vyuzivan jako efektivni nastroj rozvoje cestovniho ruchu.

e Podpora sportovnich organizaci bude transparentni a jasné zd{ivodnéna.

e Do rozvoje sportu se intenzivnéji zapoji vzdélavaci instituce.

e Maésto bude oteviené sportovnim iniciativam obc¢anU a organizaci.

e Milevsko se bude aktivné podilet na iniciovdni spoluprace a partnerstvi napfic sektory.

e Sportovni zafizeni budou vyuZivana co nejefektivné;ji.

e Nova sportovni zafizeni ¢i lokality budou vznikat v souladu s potfebami organizaci a vefejnosti.

e Meésto bude efektivnéji vyuZivat vlastnich komunikacnich kanall k informovanosti a propagaci sportu
mezi vlastnimi obyvateli i ndvstévniky mésta.

4. 3. Spolecenska role sportu a opodstatnéni jeho podpory z vefejnych rozpoctu

Hlavnim ekonomickym opodstatnénim verejné podpory sportu je dle ekonomickych teorii povazovdna
socialni spravedInost a efektivnost, vyplyvajici z trznich selhani, nebot trh nereflektuje veskeré spolecenské
pfinosy sportu. V ¢eském prostredi byva Castéji uzivan termin verejné prospésnosti. Naopak omezenimi
podpory sportu z verejnych zdrojd jsou selhani verejné spravy z dvodl nizké flexibility, sloZitosti fizeni nebo
realizace osobnich ¢i politickych zajmQ. Pravé vyse uvedené aspekty vefejné podpory sportu posiluji
opodstatnéni pro strategické pristupy k rozvoji a podpore sportu, Strategie rozvoje sportu by tak méla byt
nastrojem rozvoje sportu v souladu s vySe uvedenymi principy.

4, 3. 1. Zdravotni hledisko

Zdravotni pfinosy jsou nejcastéjsim argumentem vefejné podpory sportu. Sedavy Zivotni styl je rizikovym
faktorem rozvoje chronickych nemoci véetné kardiovaskuldrnich chorob. Navic existuje spojitost mezi
pohybovou aktivitou a délkou Zivota. Lidé se sedavym zplsobem Zivota, ktefi zacali vést aktivnéjsi Zivot,
deklaruji, Ze se citi Iépe a tési se vyssi kvalité Zivota. Pohybova aktivita je spojena také s psychologickymi
pfinosy — sport zlepSuje kontrolu nad priznaky uUzkosti a deprese. Sport navic poskytuje pfileZitost
k sebevyjadreni, budovani sebevédomi, socialni interakci a integraci. WHO rovnéz uvadi, Ze sportujici lidé
snaze adaptuji zdravé Zivotni navyky (napt. vyhybani se tabaku, alkoholu a uZivani drog) a prokazuji lepsi
vykony pfi studiu ¢i v praci.

4. 3. 2. Socialni exkluze, inkluze a sport

Socialni inkluze ve sportu je ¢asto spojena s otazkami samotného opodstatnéni verejné podpory sportu,
pficemz sport je chapan jako meritni (verejné prospésny) statek. Inkluzivni ucinky sportu jsou vsak mnohdy
zpochybriovany, nebot vétsinou chybi nastroje k monitorovani a hodnoceni takovych efektd.

Problematika socidlni exkluze ve sportu souvisi predevsim se dvéma fenomény:
. s neucasti nebo nizsi ucasti urcitych skupin obyvatel ve sportu,
. s lokalitami s nizkou sportovni vybavenosti.

Cile souvisejici se zapojenim rlznych vrstev obyvatel do sportu vystihuje nejlépe fenomén sportu pro
vSechny, zaméfreny na rovné pfileZitosti, pestré moznosti i sportovni zafizeni odpovidajici poptavce a
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potifebam obyvatel. V souvislosti s timto vyznamem socialni inkluze byva casto uvadén sport jako nastroj
zaclefiovani handicapovanych a jinak spoleéensky znevyhodnénych osob.

4. 3. 3. Rozvojova dimenze sportu a cestovni ruch

V pripadé sportovni infrastruktury se z vylouc¢enych nebo zanedbavanych lokalit mohou s vyuzitim sportu stat
mista, ktera budou ptitahovat nejen mistni obyvatele, ale v mnoha pfipadech maji potencial stat se také
nastrojem cestovniho ruchu. Zvlast v souvislosti se sou¢asnymi trendy, kdy lidé za i¢elem sportovani vyuzivaji
Casto pfirozenych prirodnich podminek, Ize za relativné nizké naklady revitalizovat lokality pravé pro potfeby
sportu a volnocasovych aktivit.

Sport Ize vyuzit rovnéz jako efektivni nastroj rozvoje mésta. Jeho potencidl souvisi zejména s realizaci
atraktivni infrastruktury, s vyuzitim specifického podnebi, krajinného razu nebo s pofadanim sportovnich akci,
které vyznamem presahuji hranice regionu. Prostfednictvim sportovnich akci ¢i sportovni reprezentace se
zvySuje povédomi o méstu u jeho navstévnikd, navic vysoka uUcast pfi sportovnich akcich prinasi méstu dalsi
benefity véetné navykd k pravidelné Gcasti obyvatel. Sport Ize dale vyuzit k iniciovani rlznych forem
partnerstvi s dalSimi mésty ¢i soukromym sektorem.

4. 4. Legislativni ramec

Roli obci pfi podpofe a rozvoji sportu vymezuje zakon o podpore sportu, v platném znéni. Zakon definuje
postaveni sportu jako vefejné prospésné cinnosti a stanovuje mimo jiné Ukoly a plsobnost Uzemnich
samospravnych celkd pfi podpore sportu.

§ 6 zdkona vymezuje ukoly obci nasledovné:
1) Obce ve své samostatné plsobnosti vytvareji podminky pro sport, zejména
a) zabezpecuji rozvoj sportu pro vsechny, zejména pro mladez,
b) zabezpecuji ptipravu sportovnich talentl véetné zdravotné postizenych obcand,

c) zajistuji vystavbu, rekonstrukce, udrzovani a provozovani svych sportovnich zafizeni a poskytuji je pro
sportovni ¢innost obcand,

d) kontroluji dcelné vyuzivani svych sportovnich zafizeni,
e) zabezpecuji finanéni podporu sportu ze svého rozpoctu.

2) Obec zpracovava v samostatné plsobnosti pro své Uzemi plan rozvoje sportu v obci a zajistuje jeho
provadeéni. § 6 pak definuje jeho obsah:

Plan rozvoje sportu v obci nebo kraji obsahuje zejména vymezeni oblasti podpory sportu, stanoveni priorit
v jednotlivych oblastech podpory sportu a opatfeni k zajisténi dostupnosti sportovnich zatizeni pro obcany
obce nebo kraje. Soucasti planu je také uréeni prostiedkl z rozpocdtu obce nebo kraje, které jsou nezbytné
k naplnéni planu.

Z hlediska poskytovani dotaci a provozovani sportovnich zatizeni jsou zdsadni legislativni Upravou zakon ¢.
250/2000 Sb., o rozpoctovych pravidlech Gzemnich rozpoctd, v platném znéni a zékon €. 128/2000 Sb., zakon
o obcich, v platném znéni. K dalSim relevantnim normam patti zejména:

e zadkon ¢. 320/2001 Sh., o finanéni kontrole ve verejné spravé a o zméné nékterych zakonud (zédkon
o financni kontrole),

s vz

e z3dkon ¢. 255/2012 Sb., o kontrole (kontrolni fad), v platném znéni.
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ANALYTICKA CAST (Sport)

5. Zakladni vychodiska a metodika zpracovani

*

Zpracovani Strategie rozvoje sportu probihalo od za¢atku ¢ervence do fijna 2019. Zpracovani analytické ¢asti
bylo zaloZzeno zejména na nasledujicich dil¢ich analyzach a Setieni:

e Terénni Setfeni na Urovni sportovnich zafizeni

e Dotaznikové Setfeni mezi dospélou populaci

e Dotaznikové Setfeni ve Skolach

e IndividudIni rozhovory se zastupci sportovniho hnuti a vedeni mésta
e Analyza vyvoje financovani sportu z rozpo¢tu mésta

e Komparace s dalSimi mésty

e Analyza strategickych dokument(

e SWOT analyzy

5.1. Mésto Milevsko a sport

Cilem ndsledujici casti je kratce popsat vyvoj sportovniho hnuti v Milevsku. DuleZitym podkladem byla kniha
Josefa Kroha ,,Milevska télovychova a sport” z roku 2004. Autorovi timto dékujeme za mozZnost podrobné
se sezndmit s vyvojem sportovniho hnuti v Milevsku.

Pocatky sportovni hnuti v Milevsku se datuji az do devatendctého stoleti, jiz vroce 1884 byl ustaven
bruslafsky klub, jehoZ naplni bylo rekreacni brusleni. O pét let pozdéji vznikla Télocvi¢na jednota Sokol, ktera
postupné nabidla vice nez 10 rGznych sportovnich odvétvi v rdmci svych oddil(i. Na zacatku dvacatého stoleti
pak nasledoval Cesky klub velocipedistti (1903), Klub ¢eskych turistti (1919) & Sportovni klub Milevsko (1920),
jehoZ naplni byla od roku 1920 kopana a v roce 1932 se pridali hokejisté. Prvni hokejové utkani se konalo o 2
roky pozdéji. V tomto kontextu je tfeba pfipomenout, Ze na zacatku dvacatého stoleti Zilo v Milevsku kolem
4 tisic obyvatel (4 241 v roce 1910).

Ve dvacatych letech byla dale ustavena Délnicka télovychovna jednota (DTJ) ¢i sportovni oddil Spolku
milevskych studujicich, coZ znamenalo pocatek tenisového hnuti v Milevsku. Ve tficatych letech vznikla
Télocvicnd jednota Orel, ktera se zamérovala na cviceni, stolni tenis a odbijenou.

Vyrazny rozvoj dalSich sportovnich odvétvi nastal v padesatych letech. V roce 1950 Zilo v Milevsku stéle
pfiblizné 4 000 obyvatel, nicméné a o deset let pozdéji mélo jiz Milevsko obyvatel necelych 6 000. V tomto
obdobi byl zaloZzen TJ Spartak Milevsko (zahrnoval mimo jiné kopanou, kosikovou, lyzovani, ledni hokej,
narodni hazenou, atletiku i stolni tenis). V roce 1956 vznikl Sportovni strelecky klub a v roce 1957 byly
v ramci transformace sportovniho hnuti v obdobi komunistické vlady slouceny tfi samostatné jednoty,
od roku 1970 zndmé jako TJ ZVVZ. V ramci této organizace se dale rozvijely dalsi sportovni odvétvi — napfriklad
kulturistika, cyklistika, tenis ¢i moderni gymnastika. V padesatych letech vznikl rovnéz Auto moto klub ZVVZ,
ktery zahrnoval zavody na motocyklech, zavody automobill ¢i motokar.
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V prvni poloviné devadesatych let byly zaloZzeny hokejovy, fotbalovy a tenisovy klub, vznikl také sportovni
klub pti gymnaziu (jéga, lyZovani, tenis a vysokohorska turistika) a cyklisticky klub, ktery zaznamenaval
na prelomu tisicileti vyrazné Uspéchy na republikové i mezinarodni Urovni.

5. 2. Strategické dokumenty statu, kraje a ORP Milevsko
5.2.1. Sport 2025

Sport 2025 je strategickym dokumentem schvdlenym vlddou. Koncepce prezentuje ,,sméry rozvoje a podpory
ceského sportu, pilite, priority, strategické cile i podminky naplnéni“. Cilem koncepce je ,zlepsit podminky
pro sport a statni reprezentaci CR tak, aby odpovidaly vyznamu sportu pro spole¢nost ijednotlivce,
respektovaly tradici i sportovni politiku EU“. Koncepce definuje horizontalni priority, které by ,mély byt
zohlednény mimo jiné pfi tvorbé strategickych zamérd samosprav”.
Jedna se o ndsledujici priority:

e zastavit pokles télesné zdatnosti déti a mladeze,

e zastavit rlst nadvahy a obezity u déti a mladeze,

e zvySovat Uroven pohybové gramotnosti,

e sniZovat ekonomickou spolutcast rodin,

e transparentnost, evidence a otevienost informaci ve sportu,

e aktivni boj proti negativnim jeviim ve sportu,

e rovné prileZitosti,

e meziresortni a mezisektorovy pfistup,

e spoluprace statni spravy a regionalnich ¢i mistnich samosprav,

e zapojeni sportovnich odbornikl a sportovcl do rozhodovacich procesi samosprav,

e podpora dobrovolnictvi a trenérstvi jako zajmové ¢innosti.
Dokument vymezuje dale strategické oblasti, v jejichZ kontextu jsou definovany strategickeé cile:
Oblast 1 Rozvoj sportu pro vSechny

e Podporovat rozvoj sportovnich klub( a jednot

e Posilovat roli regiondlnich a mistnich sportovnich center

e Vytvaret podminky pro zvySovani ¢lenské zdkladny v organizovaném sportu

e Podporovat masové propagacné-motivacni akce

e Vytvaret podminky pro vyuZiti integraéniho potencidlu sportu pro vSechny socialni skupiny déti
a mladeze
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e Vytvéaret podminky pro vyuZiti sportu pro rozvoj komunitniho Zivota, zejména na lokalni Grovni

Oblast 2 Podporovat Sirokou zakladnu vykonnostnich sportovctli
e ZvySovat povédomi o sportovnich odvétvich u déti
e Rozvijet vykonnostni sport mladeze bez ohledu na perspektivu reprezentace

e Podporovat vykonnostni sport dospélych

Oblast 3 Rozvoj Skolniho a univerzitniho sportu
o NavySovat pocty hodin pohyb. aktivit ve Skolnim prostfedi a rozvoj programu skolnich SK
e Inovovat systém Skolnich sportovnich soutézi
e Rozsifovat organizovanou nabidku volnocasovych sportovnich aktivit pro studenty
e Stabilizovat a rozsSifovat systém sportovnich soutéZi univerzitniho sportu pfistupného vsem
studentim
Oblast 4 Odbornost ve sportu
e Vybudovat sportovni vyzkumné centrum a zajistit pfenos poznatkl do praxe
e Inovovat systém vzdélavani odbornik(i ve sportu

e Posilit odborné vedeni déti

Oblast 5 Obnova a budovani sportovnich zafizeni
e Obnovovat a rozvijet sportovni zatizeni SK/TJ
e Obnovovat a rozvijet skolni sport. infrastruktury
e Rozvijet univerzitni sportovni arealy
e Vybudovat strategickou infrastrukturu pro statni reprezentaci a RTC pro ptipravu mladeze

¢ Modernizovat pfistrojové vybaveni pro pfipravu reprezentace a talent(

Oblast 6 Sport handicapovanych
e  Zajistit dostupnost sportu pro handicapované

e Vytvéret uceleny systém péce o talentovanou handicapovanou mladezZ a reprezentaci

Oblast 7 Konkurenceschopnost sportovni reprezentace CR
e  Zajistit kvalitni podminky pro p¥ipravu reprezentantd CR v resortnich sportovnich centrech
e Pokracovat v programech podpory talentované mladezZe ve spoluprdci se sportovnimi svazy
e Zintenzivnit propojeni vzdélavaciho systému s pfipravou talentll a reprezentantd
e Podporovat Uspéchy sportovni reprezentace CR na mezinarodnich soutéZich a $iteni dobrého jména CR
e Vytvofit systém zdravotni péce o statni reprezentanty a talentovanou mladez
e Vytvorit systém péce o statni reprezentanty po ukonceni kariéry
e Ddle rozvijet profesni komory trenérl a posilovat spolecenskou prestiz trenér(

e Podporovat profesionalni soutéZe a postaveni profesionalnich sportovct

Oblast 8 Komercni sport
e Opakované poradat vyznamné mezinarodni i narodni sportovni udalosti

e Rozvijet sportovni sluzby v oblasti zdravi a zdatnosti
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5. 2. 2. Plan rozvoje sportu v JihoCeském kraji

Plan rozvoje sportu v JihoCeském kraji byl schvalen usnesenim Zastupitelstva Jihoceského kraje dne 17. 5.
2018. Podle statistickych udaj je do pravidelné sportovni ¢innosti zapojeno priblizné 190 tisic obyvatel kraje,
coz predstavuje 30 % populace. Ze zbyvajicich 70 % obyvatel sportuje pfilezitostné ¢i spiSe rekreacné asi jedna
polovina, druha polovina nesportuje témér vibec. RozloZeni sportujicich a pasivnich obyvatel kraje
koresponduje s celostatnim primérem.

Opatfeni:

V oblasti zlepSovani podminek pro rekreacni sport s vyuZitim pfirodniho prostredi Jihoceského kraje:

.....

neorganizované verejnosti a zejména déti a mladeze do pravidelnych pohybovych aktivit.

Podporovat pravidelnou udrzbu turistického znaceni pésich, lyzarskych, cyklistickych tras a tras
pro turistiku na koni v kraji. Vyraznéji se zamérit na obnovu prichodnosti a prijezdnosti téch tras, které
budou poskozeny Zivelnymi katastrofami.

Podporovat rozsiteni a zkvalitnéni podminek pro sjezdové i bézecké lyZzovani v kraji. Ve spolupraci
s obcemi podporovat udrzbu bézeckych stop.

Podilet se ve spolupraci s méstskymi i obecnimi Grady na budovani pfirodnich sportovnich aredld.

V oblasti télesné vychovy a sportu ve Skolach a skolskych zafizenich:

Trvale podporovat ¢innost skolnich sportovnich klubi a zapojeni $kol do systému skolnich postupovych
sportovnich soutézi.

Orientovat cinnost Skolnich sportovnich klubl rovnéZz na rekreacni formy pohybovych aktivit
a jednorazové akce v rdmci programu ,,Sport pro vsechny” se zamérenim zejména na mladez 15-18 let.

Podporovat vyuzivani Skolnich sportovnich zatizeni v mimoskolni dobé mladeznickymi i sportovnimi
subjekty i neorganizovanou verejnosti.

Vyraznéji se zaméfit na podporu celokrajskych aktivit pro dalsi vzdélavani uciteld télesné vychovy
a sportu vsech typl Skol a Skolskych zatizeni.

Podilet se ve spolupraci se zfizovateli na rekonstrukcich, opravach a obnové vybaveni Skolnich
télocvicen a hfist. Preferovat systém vicezdrojového financovani.

Podporovat postupné vybavovani Skol dalSimi doplfikovymi sportovisti a sportovnimi zafizenimi
(posilovny, boulder stény apod.)

Podporovat cinnost vysokosSkolskych sportovnich klubl véetné jihoCeské reprezentace
celorepublikovych akademickych soutézi.

Prostfednictvim zakonodarnych iniciativ podporovat navySeni poc¢tu hodin télesné vychovy
na zakladnich i stfednich Skolach.

V oblasti télovychovnych a sportovnich spolka:
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Spolupracovat s Ceskou unii sportu pfi tvorbé a spravé databaze sportovnich subjektd a sportovist
v rdmci kraje.

Vyraznéji se podilet ve spolupraci s jednotlivymi sportovnimi subjekty na pravidelné medidlni podpore
télovychovnych a sportovnich aktivit.

Spolupracovat s turistickymi informacnimi centry mést a obci, zejména v oblasti nabidky jednotlivych
sportovnich aktivit ve sméru k verejnosti.

VyuZivat intenzivnéji internetové informaéni zdroje na Uzemi JCK pro propagaci sportovnich aktivit
télovychovnych a sportovnich spolkd.

Podporovat rozvoj sportovnich klub(, télovychovnych a télocvicnych jednot se zvlastnim zfetelem na
jejich ¢lenskou zakladnu, jejich aktivity v rdmci sportovni pfipravy déti a mladeze a organizace verejné
pfistupnych akci i pro neorganizované zajemce.
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Zvysit atraktivitu prostredi sportovnich zafizeni a vytvaret tak podminky pro zvySovani ¢lenské zakladny
v organizovaném sportu.

Podilet se odborné a metodicky na navrzich koncepci vystavby, Udrzby a provozu télovychovnych
a sportovnich zafizeni v jednotlivych méstech a obcich kraje.

V oblasti vrcholového a vykonnostniho sportu a v pfipravé sportovnich talenti

Pribézné aktualizovat prehled zapojeni jednotlivych sportovnich svazli do systému postupovych
soutézi, ktery bude vyuzit v rdmci dotacni politiky kraje zamérené na vrcholovy a vykonnostni sport.

Ve spolupréci s prislusnymi sportovnimi subjekty (TJ/SK) postupné vytvofrit databazi zakladnich skol,
které maji ve svych skolnich vzdélavacich programech zakotvenu rozsitenou vyuku télesné vychovy.

Podporovat v ramci krajskych dotaénich programl ty télovychovné subjekty, které se podileji
na ¢innosti sportovnich Skol a tfid s rozSifenou vyukou télesné vychovy.

Podporovat systémové projekty narodnich sportovnich svazl v oblasti vychovy talentované mladeze
(akademie) na zakladé uzavienych memorand mezi JihoCeskym krajem a pfisluSnym narodnim
sportovnim svazem.

Postupné rozsifovat konkrétni sportovni akce poradané v ramci preshranicni spoluprace s regiony
Horniho Rakouska, Dolniho Bavorska a dalSimi zahrani¢nimi partnery.

Organizacné i financné zabezpecovat Ucast krajské reprezentace na letnich i zimnich Olympiadach déti
a mladeZe organizovanych ve spolupraci s Ceskym olympijskym vyborem v jednotlivych krajich CR.
Podilet se ve spolupréci se Sportovni komisi Rady Jihoceského kraje a s Jiho¢eskym vsesportovnim
kolegiem na kazdorocni organizaci a vyhlasovani ankety nejlepsich sportovci kraje.

Podilet se na budovani sportoviét pro vykonnostni a vrcholovy sport na tuzemi JCK véetné podilu
na budovani $pickovych sportovist pro jednotlivé druhy sportu.

Podporovat pravidelné poradani krajskych preboru a krajskych vykonnostnich soutézi s dirazem na ty,
které se zaméruji ve vétsi mife na mladez a jsou pristupné i pro neorganizované zajemce.

V oblasti financovani télovychovy a sportu
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Doporucovat organlim obci a mést pri sestavovani obecnich rozpoctd v souladu s § 6 zdkona
¢. 115/2001 Sh., o podpore sportu existenci samostatné kapitoly pro télovychovu a sport.

Pravidelné kazdoro¢né vyhlasovat v souladu se schvalenymi ,Zasadami JihoCeského kraje pro
poskytovani verejné finanéni podpory” krajské dotacni programy podpory sportu. Jejich zaméreni
nastavovat podle aktualni situace v oblasti sportu a v souladu s pfijatymi opatfenimi tohoto Planu a v
navaznosti na programy statni podpory sportu.

Soucasny financni ramec podpory sportu z rozpoctu Jihoceského kraje navySovat dle aktualnich priorit
a potreb v regionu, vyhodnocovanych ve spolupraci s mésty, obcemi, sportovnimi organizacemi
a poradnimi orgdany.

Podporovat vyuzivani formy zastity nejvyssich predstavitell kraje nejen nad vrcholnymi sportovnimi
podniky, které se uskutecnuji na Uzemi kraje (republikové, evropské a svétové soutéze), ale i nad
celokrajskymi sportovnimi a turistickymi akcemi pro Sirokou verejnost.

reprezentantlm kraje a jejich pripadné pfijeti nejvyssimi organy Ci predstaviteli kraje.
Podporovat formy predfinancovani subjektd, které podavaji projekty do oblasti sportu.

Podporovat vyuzivani moznosti zdkonodarné iniciativy krajskych organi v oblasti financovani
télovychovy a sportu z celostatni Urovné (danové zakony, investi¢ni a neinvesti¢ni dotace z Urovné
MSMT apod.).

Podporovat vydavani informacnich materidld propagujicich nabidku pravidelné i nepravidelné
turistické a sportovni ¢innosti pro verejnost.

Doporucit moznosti a formy spolecenského (i jiného) oceriovani dobrovolnych funkcionard, trenér
a cvicitel( z oblasti sportu a télovychovy.
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5. 3. Strategické dokumenty mésta Milevska a sport

Predmétem této Casti jsou strategické dokumenty mésta, cilem bylo identifikovat takova opatreni ¢i aktivity,
které maji pfimou ndvaznost na oblast rozvoj sportu.

5. 3. 1. Strategicky plan rozvoje mésta Milevska (2015)

Cil: ZlepSeni stavu dopravni a technické infrastruktury
Opatreni: Dopravni infrastruktura
Projekt:

Pokracovani realizace projektu ,,Mobilita pro vsechny”
Opravy komunikaci s nevyhovujicim povrchem

Vystavba pfijezdové komunikace a parkovisté ke koupalisti

Cil: ZvySovani atraktivity mésta Milevska

Opatreni: Zlepseni architektonického vzhledu mésta

Projekt: Alternativni vyuziti autobusového nadrazi

Opatreni: Obnova a udrZovdni verejnych prostranstvi a zelené

Projekt: Revitalizace a doplfiovani zelené a mobilidfe parkd a ostatnich verejnych prostranstvi

Cil: Podpora vzdélavani

Opatreni: Zajisténi odpovidajiciho technického stavu skolnich zafizeni a jejich vybaveni

Projekt:

Rekonstrukce a modernizace MS Sluni¢ko — Doplnéni hernich prvk zahrady; Propojeni budov
s realizaci télocvicny; Oprava chodnik(, vyména dlazby

Rekonstrukce a modernizace 1. ZS T.G. Masaryka, Milevsko — Zatepleni a vymé&na oken budov 1. a 2.
stupné; Sportovni areal — asfaltové hristé; sportovni viceucelova hala;

Rekonstrukce topné soustavy (kotle, regulace)

Cil: Podpora a rozvoj turistické infrastruktury

Opatreni: Podpora vzniku kvalitnich ubytovacich a stravovacich zarizeni

Projekt:
[ ]

Zlepseni ubytovacich a stravovacich kapacit — rekonstrukce hotelli Sport a Stadion

Podpora rozsifeni kapacity kempu Vasav mlyn

Opatreni: Rozvoj riiznych druhd turistiky

Projekt:
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Vybudovani vhodnych komunikaci pro pési, cyklisty a inline v prostoru lokalit Hajda, Vastv mlyn,
Na vinicich, Sibenny vrch aj.

Rozvoj dalsich pésich a naucnych stezek
Provazani zimnf lyZaFské turistiky na nabidku regionu Certovo bfemeno

Rozvoj nabidky hipoturistiky a venkovské turistiky v blizkém okoli mésta
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e Rozvoj dopliikovych sluzeb zejména v oblasti pési turistiky a cykloturistiky (odpocivadla, mobiliat,
informacni cedule a zkvalitnéni mistniho znaceni, pljéovny a Uschovny kol apod.)

Cil: Vytvofrit spoleénou marketingovou strategii a nabidku turistickych produktt

Opatreni: Spolecnd marketingovd strategie a jednotnd propagace regionu
Projekt:
e Zpracovani marketingové strategie mésta a regionu
e Podpora spolecné prezentace mésta a regionu
e ZaloZeni spole¢ného marketingového regionu Stfedni Povltavi
e  Aktivni spoluprace mésta a celého regionu s turistickou oblasti Toulava
e Podpora vzniku golfového hfisté véetné ubytovaciho zazemi

e Vytvareni vicedennich turistickych tematicky zamérenych bali¢k(l (napf. historie, pfiroda, lidové
tradice,...) ¢i orientovanych na urcitou cilovou skupinu — seniofi, sportovci, rodiny s détmi apod.

e Rozvoj sluzeb pro rodiny s détmi (budovani détskych koutkd, rozvoj animacnich zabavnich programu
pro déti, Skoly a kurzy rlznych sporti a aktivit pro déti a mladez apod.)

Cil: Milevsko — dobré misto pro Zivot

Opatreni: Vybudovdni odpovidajici sportovni infrastruktury
Projekt:
e Rekonstrukce a modernizace zimniho stadionu
e Dokonceni aredlu extrémnich sport(
e Dokonceni rekonstrukce letniho stadionu — atleticky oval, in-line okruh, budovy arealu
e Vytvorenirelaxacniho parku
e Dostavba zazemi venkovniho koupalisté
e \ystavba Saten s ubytovnou (Areal tenis. kurtll — BaZantnice)
e Oprava kurtl (Areal tenis. kurtl — BaZzantnice)
o Rekonstrukce a zatepleni haly micovych her
e Pristavba a stavebni Upravy sokolovny
e Rekonstrukce venkovniho hfisté u sokolovny — umély povrch
e Vystavba venkovnich vicegeneracnich posiloven (fitnessparky), senior park, streetworkout park
e Vystavba squash kurtd mezi sp. halou a ZS
e ZastreSeni hfisté s umélym povrchem u sp. haly
Opatreni: Podpora sportovnich a volnocasovych aktivit
Projekt:
e Podpora aktivit volného ¢asu déti a mladeze
e Podpora ¢innosti sportovnich klub( a zatizeni na izemi mésta

e Zapojeni obcanll do pravidelné sportovni ¢innosti
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5. 3. 2. Rozvoj SMART CITY v Milevsku: Zivé Milevsko — SMART Region

Strategicka oblast: Strategické sluzby

Rozvojova priorita: Komplexni pojeti mobility ve vefejném prostoru

Opatreni:

Propagace a zavadéni alternativnich zpUsob( dopravy (nizkoemisni a bezemisni doprava), zvySovani
jeji dostupnosti Sirokému spektru obyvatel.

Podpora, propagace a zavadéni prvkd sdilené mobility.
ZvySovani bezpecnosti dopravy a dopravni infrastruktury.

Sbér a vyuzivani dat o mobilité (napf. data mobilnich operatoru) pro efektivnéjsi optimalizaci dopravy
ve mésté i regionu s vyuZitim napf. inteligentnich dopravnich systémdu.

Vytvoreni odborné platformy na Urovni mésta (napf. obsazeni a doplnéni Dopravni komise
odborniky).

Strategicka oblast: Lidé

Rozvojova priorita: Kultura, sport, turismus — volny ¢as

Opatreni:

Koordinace a fizeni volnocasovych aktivit: Dnesni systém je v nékterych ohledech na Uzemi mésta i
ORP spise konkurenéni. Navrhuje se zajistit koordinaci a logické / smysluplné provazani
volnoc&asovych aktivit (bude-li to mozné). Resenim maze byt vytvoreni nového Gvazku na Gfadu nebo
rozhodnuti, Ze koordinaci zajisti néktera ze stavajicich organizaci mésta (a nové vytvoreny Uvazek v
ni). V obou pfipadech miZze jit o cca 0,5 tvazku.

Komunikace volnocasovych aktivit: S vySe uvedenou cinnosti souvisi i komunikace a propagace
volnocasovych aktivit.

Vytvoreniinternetovych stranek sdruzujicich informace: V planu je novy web SPOS Milevsko. K Uvaze
je, jestli nespojit v budoucnu weby na vSechny volnocasové aktivity pod jeden. (Web jiZ existuje)

Sbér dat v oblasti turismu: V oblasti Smart City se nabizi lepsi prace a vyhodnocovani sebranych dat
i cileni reklam na socialnich sitich. Potencidl ma rovnéz sbér zbytkovych dat od mobilnich operatord,
které ukazuji ndvstévnost.

Stakeholder management: Propojeni vSech zainteresovanych subjektl v oblasti turismu i mimo
spravu mésta (klaster ad. v regionu).

Rozvojova priorita: Verejny prostor

Opatreni:
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Centrum mésta: Popsano jiZz v Rozvojovém opatreni 3.3. Centrum mésta by mélo byt vnimano jako
centrum odpocinku, moZnosti trdveni volného ¢asu a sdruZovani. Tuto ulohu nenapliiuje. Velky
potencidl ma v centru vytvoreni nového systému verejnych trh( = profesionalizace trh( v podobé
jednotného vizualu, dfevénych stankl, uréeni mista (nemusi jit jen o namésti), stanoveni dnl
a ¢asového rozsahu, kdy trhy budou atd. MoZnost je fizeni méstem (pfipadné méstskou organizaci)
nebo outsourcovano na vnéjsi subjekt (pfipadné kombinace). Tento novy systém skyta rovnéz
moznost zavedeni principl lokalni ekonomiky, v ¢éemz by se projevila chytrost mésta / regionu.

Relax zény: Vytvoreni uceleného systému relax zon, které by na sebe navazovaly véetné provazaného
systému odpocinkovych mist. Soucasti by mél byt i pasport lavicek ve mésté, které jsou propojujici
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patefni siti mezi misty traveni odpocinku nebo volného casu. Vytvoreni tohoto systému vyZaduje
i zajiSténi socialniho vybaveni, napf. toalety. Tato opatfeni by méla navazat na vyuZziti centra mésta.

e Sprava vefejného prostoru a udriba Cistoty (véetné détskych hfist): Posilit ddribu verejného
prostoru. Redefinovat soucasny systém hlaseni zavad vici Sluzbam mésta Milevska

5. 3. 3. Podpora aktivni mobility v Milevsku

Dokument Podpora aktivni mobility v Milevsku ma jednoznacény presah do Strategie rozvoje sportu, cyklistika
patfi k nejpopularnéjsim ceskym sportim mezi détmi i dospélymi. V Milevsku je navic jizdni kolo hojné
vyuzivano jako dopravni prostfedek, na vyznamu nabyvaji také elektrokola, kterd umoznuji nejen starsim
lidem byt aktivni. V rdmci dokumentu jsou uvedeny zejména nasledujici zaméry, které maji pfesah do fesené
oblasti rozvoje sportu, véetné navrhi konkrétnich lokalit:

e  Pumptrackové hristé v lokalité mezi koupaliStém a tenisovymi kurty
e Relaxacni zéna v lokalité nad Cerpaci stanici Benzina
e Naucna cyklotrasa v lokalité pod ulici U Dehetniku

5. 4. Obyvatelé mésta Milevska a sport

Cilem nasleduijici ¢asti bylo charakterizovat vztah obyvatel Milevska ke sportovnim aktivitam. V pribéhu zari
byla realizovdna dotaznikovd Setfeni mezi dospélou verejnosti a ve Skoldch. Kromé téchto Setfeni jsme
se setkali se zastupci sportovniho hnuti a dalSimi aktéry, ktefi se podileji na rozvoji sportu v Milevsku.

5. 4. 1. Sportovni aktivity déti

Dotaznik ve Skolach byl urc¢en zakdim a studentlm od 5. tfid vyse. Strukturu vzorku naznacuje Graf S1 Zapojeni
divek a chlapcl bylo téméf totozné, negativné Ize vnimat nizké zapojeni zak(i gymnazia ve vys$sim stupni, ¢imz
klesa vypovidajici hodnota poznatk( za tuto skupinu respondent.

Graf S1: Struktura vzorku déti podle pohlavi
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Graf S2 sleduje strukturu vzorku respondent(l podle bydlisté. Drtiva vétsina respondentld ma bud’ bydlisté
v Milevsku (68 % obyvatel) nebo blizkém okoli (28 %). Zbyvajici ¢ast déti uvedla, Ze maji bydlisté vzdalené.

Graf S2: Struktura vzorku déti podle bydlisté
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Graf S3 jiz demonstruje sportovni frekvenci sportovnich aktivit divek. Pouze jedna divka v nejmladsi kategorii
uvedla, Ze nesportuje vibec. Podil nesportujicich divek je napfi¢ vSsemi kategoriemi velice nizky, coZz mize
naznacovat dobré sportovni podminky pro divky a Zeny.

Graf S3: Frekvence sportovnich aktivit divek podle véku
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Na dalsim grafu je frekvence sportovnich aktivit sledovana u chlapcd. Zajimavé je zjisténi, Ze podil
nesportujicich chlapcl je vyssi neZz u divek. Déle je tfeba upozornit na fakt, Ze 40 % chlapcl z nejstarsi
kategorie nesportuje viibec nebo sportuje jen nékolikrat za mésic. Ackoliv je vysledek jisté do znacné miry
ovlivnén velikosti vzorku, mlzZe naznacovat horsi podminky pro starsi chlapce, pficemz se jedna o kategorii,
ktera Casto vyhledava neformalni aktivity.

Graf S4: Frekvence sportovnich aktivit chlapcti podle vélku
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Kromé frekvence sportovnich aktivit jsme se dale zabyvali tim, zda sportujici déti a mladez preferuji
organizovany sport, nebo vyhledavaji neformalini aktvity. Vysledky demonstruje Graf S5. V tomto kontextu je
vhodné upozornit na relativné vysoky podil téch, ktefi sportuji pravidelné, ale preferuji neorganizovanou
¢innost, co? je trend, ktery se projevuje v ¢eském prostredi stale vyraznéji.
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Graf S5: Forma sportovnich aktivit chlapct a divek
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Graf S6 znazornuje Clenstvi chlapcl a divek v milevskych sportovnich klubech &i spolcich. Nejvyssi podil
chlapcl a divek je clenem praveé jednoho sportovniho subjektu.

Graf S6: Clenstvi chlapct a divek ve sportovnich klubech

e L2
3avice 5
2 _18 24

- _ ;g
g7

Jsem &lenem klubu z jiného mésta &i obhce — 5 25

Nejsem clenem Zadného sportovniho klubu I— 1 45

0 20 40 60 80 100 120

E Chlapec m Divka

Respondent( jsme se dale tazali, zda se aktivné Ucastni sportovnich akci v Milevsku. Z vysledkl vyplyva,
Ze také z tohoto hlediska nejsou v Milevsku rozdily mezi divkami a chlapci. Presto se relativné vysoky podil
déti a mladeze sportovnich akci netcastni.

Graf S7: Ucast chlapci a divek na sportovnich akcich v Milevsku
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Z vysledk setreni ddle vyplynula nespokojenost déti s nasledujicimi aspekty rozvoje sportu v Milevsku:

e Absence skateparku

e Nevyhovujici stav atletického stadionu

e Nevyhovujici stav a feseni cyklostezek

e Absence plaveckého bazénu

e Vysoka poptavka po neformalnich sportovistich (parkour, jump park, pumptrack)
o Nevyhovujici stav zimniho stadionu

e Zazemi tenisovych kurt(

e Stav télocvicny v sokolovné

5. 4. 2. Sportovni aktivity dospélych

Dale jsme se zabyvali sportovnimi aktivitami milevskych dospélych obyvatel. Kromé vlastniho Setfeni mezi
dospélymi jsme mohli vyuZit odpovédi déti na otazku, zda sportuji jejich rodice. Vysledky jsou zachyceny
na Grafu S8. Vysledky naznacuji, Ze pouze 18 % déti uvedlo, Ze jejich rodice sportuji pravidelné. V pétiné
pfipadl rodice nikdy pravidelné nesportovali a zdaleka nejvyssi podil (41 %) predstavuji déti, které uvedly, ze
jejich rodice sportovali, ale nyni jiz pravidelné nesportuji.
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Graf S8: Sportovni ucast rodicu
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V dalsi ¢asti se jiz vénujeme vzorku dospélych, nicméné charakter Setfeni lze povaZovat s ohledem
na dobrovolnost spiSe za anketu. Celkem se Setfeni zicastnilo 72 respondent(, strukturu vzorku podle véku
znazornuje Graf S9.

Graf S9: Struktura vzorku dospélych
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Dospélych jsme se také zeptali, jak ¢asto sportuji. Vysledky jsou demonstrovany na Grafu $10. Vzhledem
k dobrovolnosti je vsak nutné zdlraznit, Ze vysledky nereprezentujici celou populaci Milevska, ale naznacuji

spise trendy sportovni participace dospélych obyvatel Milevska, ktefi maji pozitivni vztah ke sportu a zajimaji
se o sportovni déni. Znovu je vhodné poukdzat na relativné nizké rozdily mezi Zenami a muzi.

Graf S10: Frekvence sportovnich aktivit dospélych
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Co se tyce formy sportovnich aktivit (Graf S11), z Setfeni vyplyva, Ze nejvyssi podil muzl i Zen sportuje
jen neorganizované, pouze 15 % Zen a necelych 20 % muzl uvedlo, Ze sportuji predevsim organizované.

66



Al Evropska unie
* * Evropsky socialni fond
S o .
* 4 % Operacni program Zaméstnanost

Graf S11: Forma sportovnich aktivit dospélych
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Dospéli projevovali nejcastéji nespokojenost s nasledujicimi aspekty rozvoje sportu:

. Absence skate parku

. Absence pumptracku a bikeparku

. Absence in-line okruhu

. Absence krytého plaveckého bazénu
. Chybéjici stezky pro jizdni kola

. Absence relaxaénich a wellness sluzeb

5. 4. 3. Organizovany sport

Nasledujici Tabulka S1 nabizi prehled sportovnich spolk( na zakladé verejného rejstiiku. Vzhledem k poctu
subjektl (23) Ize predpokladat, Ze nejméné tretina z téchto spolkl je jiz neaktivnich nebo svoje aktivity
v oblasti sportu vyrazné omezila.

Tabulka S1: Pfehled sportovnich spolku

v

Spolek/poboény spolek Adresa IC sport

2N Aerobic club Milevsko, z.s. Sazinova 763, 399 01 Milevsko 8445354 | aerobik
AUTOMOTO KLUB MILEVSKO Sumavska 908, 399 01 Milevsko 26658496 | moto sport
BALINERISTAS MILEVSKO Milevsko, Svobodové 308 /Vit Kuéera/ 63263980 | cyklistika
Billiard Club STADION — MILEVSKO | Komenského 1034, Milevsko 69093164 | billiard
Ef;::lzr;'::;';‘;\lss"kiz 2 Sy ISt || o cbrného 1373, Milevsko 00475866 | rybafeni
FBC DOSWICH MILEVSKO zs. ,F:/'l ilei\;EzOdOVé 1444, 39901, 399 01| 55608150 | florbal

FC ZVVZ Milevsko, z.s. Kpt. Nalepky 1549, 399 01 Milevsko 60869992 | fotbal
Handball club Milevsko, z.s. E. Destinové 1031, 399 01 Milevsko 22689273 | hazena

HC MILEVSKO 2010 s.r.o J. A. Komenského 1034 28123999 | ledni hokej

Hockey club Milevsko 2010, z.s.* |J. A. Komenského 1034, 399 01 Milevsko |22875158 | ledni hokej

Hockey club ZVVZ Milevsko J. A. Komenského 1034, 399 01 Milevsko | 60869526 | ledni hokej
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Klub Kulturistiky Milevsko z. s. J. A. Komenského 1034, Milevsko 22693149 | kulturistika
Klub orienta¢niho béhu DJ Tesil
ub-or ! ! " | E. Destinové 1030, 399 01 Milevsko 22825827 | orientatni béh
Milevsko
Kl kohorskych U
ub  vysokohorskych —sportd ||\ enského 1127, 399 01 Milevsko | 63299402 | turistika
Milevsko
Krasobruslafsky klub MILEVSKO
e y &.p. 96, 261 01 Trhové Dusniky 4303318 | krasobrusleni
MOTOCLUB MILEVSKO o.s. Milevsko, Fr. Kudlacka 1291 26655055 | moto sport
NK TUKANI Milevsko o.s. Lidicka 1324, 399 01 Milevsko 22688854 | nohejbal
derni tika,
Proactive z.s. Milevsko J. A. Komenského 1034, 399 01 Milevsko | 22671048 ;‘:OETE ' gymnastika
. . < " . lyZovani,
Ski team ALCEDO Milevsko z.s. St. Dvoréaka 722, 399 01 Milevsko 3172341 .
snowboarding
SIPKARSKY KLUB Milevsko o. s. Milevsko, J. A. Komenského 1034 22852212 | Sipky
T.J. Amatér Milevsko Milevsko 1920928 | fotbal
Télocvi¢na jednota Sokol Milevsko | TyrSovo nam. 616, 399 01 Milevsko 63299062 | vice sportd
TJ ZVVZ Milevsko Milevsko 12895989 | vice sportl
TK ZVVZ Milevsko, z.s. Petrovicka 1568, 399 01 Milevsko 60869739 | tenis
YACHT CLUB MILEVSKO z.s. St. Dvoréka 722, 399 01 Milevsko 26596857 | jachting

Graf S12 vychazi z podkladl méstského uradu a zachycuje ¢lenskou zakladnu milevskych sportovnich spolkd,
data nalezi k roku 2019.

Graf $12: Clenska zikladna ¢lenti €US
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5. 4. 4. Hlavni poznatky z rozhovort s aktéry sportovniho hnuti

V prlibéhu srpna aZ fijna bylo uskute¢néno 17 rozhovorl s aktéry sportovniho hnuti v Milevsku. Z rozhovor
v délce 30—40 minut vzesly zejména nasledujici poznatky:

e absence cyklostezek

e kladné hodnoceni spoluprace se SPOS

e nedostate¢na infrastruktura pro neorganizované sporty mladeze

e potencidl dalSiho rozvoje koupalisté

e navrh fesit cyklodopravu formou jednosmérek

e chybi ndvaznost sluzeb Sporthotelu a restaurace (pro potfeby sportovnich soustfedéni)
e potencial rybarské turistiky

e absence sportovnich ttid

o nedostate¢na spoluprdace mezi sportovnimi spolky

e nedostate¢na kapacita haly

e potencidl zapojeni okolnich obci do podpory a rozvoje sportu

e existence objektivnich bariér pfi rozvoji cyklostezek (vlastnictvi pozemka)

e potencial propojovani Milevska s dalSimi obcemi formou cyklostezek

e vysoké ndjmy na zimnim stadionu a sportovni hale

e potencial sportovnich akci nadregiondlniho vyznamu

e nizkd motivace ¢i neochota zapojeni obéan( do trenérské Cinnosti

e vyrazny potencidl sportovnich soustfedéni v Milevsku

e omezena plsobnost DDM z dlivodu absence télocvi¢ny odpovidajicich parametri
e mésto by se mélo zaméfit na podporu rekreacniho sportu

o velmi nizké zapojeni soukromych subjektl do rozvoje sportu formou partnerstvi ¢i sponzoringu
e absence odpocinkové zony pro starsi obyvatele

e roztriSténost propagace produktl mésta

e oblibenost elektrokol mezi vefejnosti

e dostatek sportovnich zafizeni

e existujici spoluprdce mezi HC Milevsko a Skolkami ve spravnim obvodu ORP

o nedostatecné parkovaci kapacity v okoli zimniho stadionu

e existence center talentované mladeze

e navrh na transformaci SPOS na pfispévkovou organizaci

e absence zazemi pro nohejbal

e nutnost klast dliraz na podporu dobrovolnikt

5. 5. Analyza financovani sportu z rozpoctu mésta

Cilem nasledujiciho textu je charakterizovat principy financovani sportu v rdmci dotacnich program(
z rozpoCtu mésta Milevska. V roce 2018 Cinila predpokladana vyse penéznich prostredk( 4 550 000 K¢. Dotace
byly rozdéleny do nasledujicich oblasti:

1. Podpora systematického sportovani mladeze 4 300 000 K¢
2. Podpora sportovnich akci 150 000 K¢
3. Nakup sportovniho vybaveni pro mladez 100 000 K¢

Maximalni vySe dotace byla stanovena nasledovné:
1. Podpora systematického sportovani mladeze na 2 000 000 K¢.

2. Podpora sportovnich akci na 50 000 K¢.
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3. Nakup sportovniho vybaveni pro mladez na 20 000 K¢.

V leto$nim roce (2019) byla struktura dotacnich programui nasleduijici:

1. Podpora systematického sportovani mladeze 4 315 000 K¢
2. Podpora sportovnich akci 165 000 K¢
3. Nakup sportovniho vybaveni pro mladez 120 000 K¢

Maximalni vySe dotace byla stanovena nasledovné:

1. Podpora systematického sportovani mladeze na: 2 000 000 K.
2. Podpora sportovnich akci na: 50 000 KE¢.
3. Nakup sportovniho vybaveni pro mladez na: 20 000 K¢

5.5. 1. Vyvoj financovani z rozpoctu mésta

Na zakladé vykaz( mésta o plnéni rozpoctl (FIN 2-12) jsme se zabyvali vyvojem financovani sportu, pficemz
jsme sledovali tfi zakladni slozky prostredkd, které plynou na podporu sportu:

a) dotace v ramci dotacnich program(
b) vydaje na provoz sportovnich zafizeni
c) sportovniinvestice

Graf 513 sleduje vyvoj celkovych vydajd rozpoctu a kapitalovych vydaju.

Graf 5.13 Vyvoj zakladnich charakteristik rozpoctu mésta (Kc)
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Na nasledujicim grafu (Graf S14) se dale vénujeme samotnému financovani sportu z rozpo¢tu mésta
od roku 2015.

Graf S14 Vyvoj objemu prostiedki do oblasti sportu (K¢)
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Z Grafu S14 vyplyva, Ze se prostfedky na podporu sportu navysuji. Zejména v pripadé dotaci je narlst
markantni. Zatimco programové dotace v roce 2015 nedosahovaly ani 1 % z béZnych vydajli rozpoctu, v roce
2017 byly jiZ na drovni 3,5 % z béinych vydajd, co? je relativné vysoky podil i v kontextu celého Ceska.

Je vSak tfeba vénovat pozornost také relativné vysokym nakladim na provoz sportovnich zatizeni, coz je dano
zejména vysokymi vydaji na provoz zimniho stadionu a sportovni haly. Pozitivné Ize hodnotit pravidelné
investi¢ni vydaje, které v poslednich 3 letech vzdy presahovaly Uroven 3 mil. K¢.

Graf S15: Komparace financovani sportu s dalSimi mésta (Kc)
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5.5. 2. Komparace s dalSimi mésty

Abychom byli schopni data Iépe interpretovat, rozhodli jsme se srovnat objem financovani s dalSimi mésty,
pficemz hlavnimi kritérii vybéru byly pocet obyvatel, pfitomnost zimniho stadionu a sportovni haly a naopak
absence krytého plaveckého bazénu, jehoz provozni vydaje by analyzu vyznamné ovlivnily. Vysledky
zachycuje Graf S15, z néhoz jednoznacné vyplyvd, Ze podpora sportu formou sportovnich dotaci (DOS)
je na absolutné nejvyssi urovni v kontextu dalSich mést. Zaroven doslo k potvrzeni predpokladu, Ze provozni
vydaje na sportovni zafizeni (PVS) jsou v Milevsku relativné vysoké.

Tabulka S2 Pomérové ukazatele financovani sportu (K¢, %)

Mésto DOS/POB DOS/BV PVS/BV
Milevsko 558 2,8% 5,2%
Sobéslav 509 2,8% 1,2%
Bysttice nad Pernstejnem 414 2,5% 5,7%
Primeér 408 2,3% 3,9%
Svétla nad Sazavou 330 1,7% 6,2%
Chocen 228 1,5% 0,8%
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5. 6. Sportovni infrastruktura

Predmétem nasledujici ¢asti jsou sportovni zafizeni, ktera se nachazeji na zemi mésta. Sportovni
infrastrukturu jsme rozdélili do nékolika skupin podle provozovatele.

5. 6. 1. Sportovni zarizeni
Tabulka S3: Sportovni zafizeni provozovana SPOS

verejnost a
navstévniky
mésta

beachvolejbal,
nohejbal

Sportovisté Adresa Ucel Parametry VytiZzenost Stav Potencial
rozvoje
Atleticky Kpt. Nalepky 1550 | atletika, 400m antukovy oval, | primérna Castecné vymeéna
stadion fotbal fotbalové hristé vyhovuijici povrchu
s prir. travnikem 105 drahy,
X 85 m, tribuna, sektory
zazemi se socialnim pro
zafizenim, restaurace technické
discipliny,
in-line
stezka
Fotbalové J.A.Komenského fotbal fotbalové hristé primérna Vyhovujici
el e voroku | Mo
travnikem 100x 75 m 2(/)22v nutna Utka?l lpo
vymeéna splnéni
povrchu vymeény
povrchu
Viceucelové J.A.Komenského fotbal fotbalové hristé prdmérna vyhovujici
hristé 1034 s umélym travnikem
s umélym a umeélym osvétlenim
travnikem 38x18m
Viceucelové J.A.Komenského tenis tenisovy kurt 36 x 18 | nizka nevyhovujici
hristé 1034 s umélym povrchem
s umélym
povrchem
Zimni stadion | J.A.Komenského ledni hokej, ledova plocha 56 x 26 | vysoka Castetné
1034 krasobrusleni | m, 3 500 sedicich vyhovujici
, vefejnosti divakd
Sportovni J.A.Komenského micové hry, 40 x 20 m s umélym vysoka vyhovujici
hala 1034 gymnastika povrchem, 300
sedicich divakad
Fitness sal J.A.Komenského gymnastika, fitness sal vysoka vyhovujici
1034 Aerobik,
Zumba,
pilates, j6ga
Spinning J.A.Komenského spinning prdmérna vyhovujici
centrum 1034
Posilovna J.A.Komenského vyhovujici
1034
Koupalisté Petrovicka plavani, 2 bazény (25x 12 m, sezonni, vyhovujici
aktivity pro 21,5x7,5m), nizka
Sirokou brouzdalisté, hristé
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Tenisové
kurty

U bazantnice

tenis

8 antukovych kurta,
minihtisté, zazemi

sezénni

Castecné
vyhovuijici

rozvoj
zazemi
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Tabulka S4 verejna sportovisté na izemi mésta

Sportovisté Adresa Ucel Parametry VytiZzenost Stav Potencial
rozvoje

Asfaltové Pod Stadionem micové hry asfaltové hfisté 24 x nizka vyhovujici

hristé Pod 12m

Stadionem

Workout Blechova workout soustava prvki pro vysoka nové

stadion workout

Tabulka S5 Sportovni zafizeni skol

Sportovisté Adresa Ucel Parametry VytiZzenost Stav Potencial
rozvoje
Télocvi¢na Z5 Komenské | micové hry, 29 x 17,5 m, umély vysoka vyhovujici | zatepleni
Komenského ho 1023 cviceni, povrch, budovy
gymnastika basketbalové kose,
branky, gymnastické
naradi
Mala télocviéna zS Komenské | micové hry, 18 x 11 m, umély vysoka vyhovujici | zatepleni
Komenského ho 1023 cviceni, povrch budovy
gymnastika
Venkovni histé z5 Komenské | atletika, 70 x 5m atleticka nizka vyhovujici
Komenského ho 1023 micové hry draha s piskovym
doskocistéem,
travnata plocha 42 x
25m
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Télocviéna Z5 T.G. Jefabkova micové hry 18 x9m, vysoka vyhovujici

Masaryka 690

Gymnasticky sal, zZ§ | Jefabkova | gymnastika, 18 x 8 m, umély

T.G. Masaryka 690 cviceni, tanec | povrch

Venkovni hristé, Jerdbkova | Na jare 2020 novy atleticky oval, dvé viceucelova hristé, fotbalové hristé a zazemi
Z5 T.G. Masaryka 690 sportovist. Cena rekonstrukce 8,2 mil. K¢, dotace MMR 4,9 mil. K¢.

Lezeckd sténa Masarykov | horolezectvi 9x7,5m nizka vyhovuijici

Gymnazium a 183/11

Milevsko

5. 6. 2. Sportovni akce
DaleZitym nastrojem rozvoje sportu jsou sportovni akce, které se konaji béhem roku. Predmétem nasledujici
tabulky jsou akce s aktivnim zapojenim verejnosti nebo akce prekracujici svym vyznamem hranice mésta.
Kromé téchto se samoziejmé konaji pravidelné zdpasy a soutéze, o kterych mésto pravidelné informuje nejen

prostfednictvim mésicniho informacniho kalendare Kultura a sport v Milevsku.

Tabulka S6 Sportovni akce konané v Milevsku za poslednich 12 mésict

Meésic

Rijen 2018

Nazev akce

S mapou v ruce skrz Vinice

Zaméreni

Zaci zakladnich skol

Listopad 2018

Oblastni prebor ve spole¢nych skladbach pro rok 2018

moderni gymnastika

Prosinec 2018

FC ZVVZ — Vanocni turnaj

fotbalovy turnaj

Mikulasska na ledé

sportovni exhibice

Vanoc¢ni turnaj ve strelbé ze vzduchovky

turnaj pro déti od 6 do 15 let

Sportovni dopoledne DDM

sportovni hry pro verejnost

Okresni findle mladeznického florbalu CEPS cup

florbalovy turnaj

Sportovni pfedstaveni pro seniory

cviceni a joga

Leden 2019

Turnaj v hazené mini

hazena

Unor 2019

Télocviéna akademie 2019 - Sokol Milevsko

predstaveni ¢innosti Sokola

Brezen 2019

Proactive — Milevsky pohar

moderni gymnastika

Sportovni dopoledne

cvi¢eni pro verejnost

Turnaj Milevskych novin

mala kopana

Duben 2019

Branny zavod pro Zaky zékladnich Skol z ORP Milevsko

Zaci zakladnich Skol z ORP

Kvéten 2019

Sportovni odpoledne

cvi¢eni pro verejnost

Kroky k dobrému skutku

druhy ro¢nik benefi¢ni akce —

ariantadni hdh nra dnhrai ule

RG Proactive Milevsky poharek

gymnastika

Dragon Florbal Cup 2019

florbalovy turnaj

Cerven 2019

Milevsko sobé

sportovni exhibice na namésti

Rybarské zavody pro déti a mladez

verejné zdvody pro déti a mladez

Strelecky viceboj mladeze

soutéz pro déti
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Milevské kole¢ko otevfeni nového okruhu
Hasi¢ska soutéZ v pozarnim utoku poZarni sport
Hasi¢ska soutéz okresu Pisek poZarni sport
Cykloakce na Hajdé jizda po novych trasach pro rodiny
Pétidenni cykloputovani po obou strandach hranice sportovni vylet
Milevskym krajem tfeti rocnik turistického pochodu
Turnaj v ping-pongu sportovni turnaj

Srpen 2019 CEZ Motor Ceské Budéjovice — HC Skoda Plzer pripravny zapas extraligovych tymd
Sportovni odpoledne v rdmci Milevskych slavnosti sportovni aktivity pro verejnost
2019

5. 7. Aktéri rozvoje sportu v Milevsku

Cilem nasledujici ¢asti bylo poskytnout prehled aktérd, ktefi se pfimo ¢i nepfimo podileji na rozvoje sportu,
nebo maji potencidl se na rozvoji sportu podilet v budoucnu. Konkrétni plsobnost téchto aktérd se promita
v ndvrhové a implementacni ¢asti.

VEREJNA SPRAVA

Vedeni mésta
Rada
Zastupitelstvo

SPOLKOVY/NEZISK.
SEKTOR

SOUKROMY

SEKTOR

SPOS
Milevsko

Sluzby Mésta

Odbory méstského
bradu Milevska, spol.sr.o.
NelTlES , Sportovni a
S LD relaxacni sluzby
.Z'Ve Sportovni
Milevsko obchody
Svazek obci Soukroma
Milevska =il

DOm kultury
Milevsko, p.o.

DDM
Milevsko

Socialni sluzby mésta

Milevska, p.o.
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5. 8. Shrnuti analytické casti

Hlavni poznatky z jednotlivych analyz se v naprosté vétsiné shoduji, pfedstavitelé sportovniho hnuti, vedeni
mésta, verejnost i Zaci ve Skoldch vnimaji potfeby mésta velice podobné. Potfeby mésta zaroven zapadaji do
potencidlu, ktery sport Milevsku nabizi v kontextu souc¢asnych trendd.

Zakladni sportovni vybavenost mésta je na velmi dobré Urovni, prostorové velkorysy je sportovni areal, jemuz
dominuje zimni stadion s atletickym stadionem. Hlavni ptrednosti areadlu jsou nadstandardni ubytovaci
kapacity, oba hotely (¢itaji dohromady 130 IGZzek, coz mésto predurcuje nejen k poskytovani zazemi
sportovnim soustfedénim a sportovnim (turistickym) zajezddm, ale také k poradani skoleni ¢i seminari
v oblasti sportu. V rdmci sportovniho aredlu je vSak tfeba pocitat s nutnou rekonstrukci stfechy zimniho
stadionu, zateplenim sportovni haly, poloZzenim nového umélého povrchu na atletickém ovalu ¢i rekonstrukci
Hotelu Stadion.

Mésto je naopak nedostatecné vybaveno infrastrukturou pro neformalni sporty a pohybové aktivity, jak
naznacuji nejen vysledky dotaznikovych Setfeni. Vyrazna ¢ast déti i dospélych preferuje sportovni aktivity
mimo prosttredi organizovaného sportu, proto ¢asti obyvatel chybi sportovisté, jako jsou cyklostezky, skate
park, pumptrack ¢i parkour. Tato sportovisté maji navic potencial zasahnout cilovou skupinu od 15 let, u které
se stdle vyraznéni projevuje zanechani sportovnich aktivit v nizkém véku. Dospéli obyvatelé rovnéz projevuji
vysoky zajem o in-line stezku, v tomto pripadé se jedna zejména o Zeny.

Objem financni podpory sportovnich organizaci z rozpo¢tu mésta je na velmi vysoké urovni, coz potvrdilo
také srovnani s dalsSimi mésty. Relativné vysoké provozni ndklady na sportovni zafizeni provozované SPOS
jsou do znacné miry ovlivnéné rozsahem a technickym stavem Nutné rekonstrukce povedou ke zvyseni
atraktivity lokality a k efektivnéjSimu provozu.

Je tfeba zdlraznit roli spolkového sektoru pfi rozvoji sportu, ktery ma v Milevskou mnohaletou tradici.
Sportovni spolky vyvijeji také ¢innost smérem k verejnosti, coz doklada vysoky pocet sportovnich akci, pravé
uzsi spoluprace napfic sportovnim hnutim a zapojeni dalsich instituci by mohlo vést k efektivnéjSimu vyuziti
sportu nejen pro obyvatele mésta, ale také pro jeho spadovou oblasti a potencialni navstévniky Milevska.

Dil¢i poznatky jsou dale pfedmétem analyzy SWOT v ndsledujici ¢asti.
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5.9. SWOT Analyza

SILNE STRANKY

SLABE STRANKY

e Silné a tradi¢ni zastoupeni spolkové sektoru

Klesajici pocet sportovnich spolkd

e  Relativné nizké rozdily mezi frekvenci
sportovnich aktivit mezi muzi a Zenami
(divkami a chlapci)

Absence sportovnich zatizeni pro neformalni sporty
teenagerd

e Pritomnost dvou ubytovacich zafizeni
ve sportovnim arealu

Absence atletického ovalu s tartanovym povrchem

e  PFitomnost zimniho stadionu

Absence in-line ovalu

e Relativné vysoka podpora sportovnich spolki

Nevyhovujici stav povrchu nékterych cyklotras a dalSich
stezek

e  Financni podpora trenért a dalSich
dobrovolnikl v ramci dotacnich program(
mésta

Horsi bezmotorové napojeni na Zeleznicni stanici

e Rostouci trend objemu financ¢ni podpory
sportovnich spolkl z rozpoctu mésta

Absence zafizeni pro regeneraci a rekondici

e Tradice sokolského hnuti v Milevsku

Nevyhovujici stav zimniho stadionu a relativné vysoké
naklady na jeho provoz

e Relativné vysoky podil spolkd a dalSich
organizaci orientovanych na sportovni aktivity
divek a Zen

Nevyhovujici zazemi pro nékterd sportovni odvétvi

e  Pfitomnost Senior klubu ZVVZ, z.s.

Nevyhovujici pfijezd a pristup na koupalisté s vysokym
stupném nebezpeci pro navstévniky

e Skola brusleni pro mateFské $koly pod vedenim
trenérl

Nespokojenost nékterych skupin déti s naplni a
efektivnosti télesné vychovy na skolach

e Vysoka uroven a oblibenost atletiky mezi détmi
a mladezi

Nedostatecné parkovaci kapacity v aredlu zimniho
stadionu

e Sportovni nabidka skol v ramci krouzk(
a sportovnich akci

Absence parku ¢i prostoru pro aktivni traveni volného
Casu rodin s détmi

e Dostatecnd nabidka posiloven a fitness

Roztfisténa komunikace mésta smérem k potencialnim
navstévniklim mésta

e Zajem nékterych skupin milevskych obyvatel o
déni ve mésté

Dotacni program nestimuluje rozvoj mensich sportt a
novych sportovnich odvétvi
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PRILEZITOSTI

HROZBY

Efektivnéjsi vyuZiti letniho stadionu

Pokracujici pokles poctu sportovnich spolkd

Motivace osob pro zapojeni do sportovniho
hnuti

Odchod vyznamnych zaméstnavatel( z regionu a hrozba
dalsiho poklesu poctu obyvatel

Intenzivnéjsi spoluprace napfi¢ sportovnim
hnutim

Neochota spoluprace napfi¢ sportovnim hnutim

VyuZiti sportu jako ndastroje cestovniho ruchu
se zamérenim na specifické cilové skupiny
(seniofi, zdravotné znevyhodnéné osoby)

Roztfisténost strategickych dokumentt mésta a horsi
komunikace smérem k vefejnosti

Efektivnéjsi vyuZiti ubytovacich zafizeni pro
poradani soustfedéni a dalSich sportovnich akci

Nedostatek financnich prostfedkd pro implementaci
Strategie rozvoje sportu

Potencidl vyuZiti specifickych sportovnich akci
s ndvaznosti na Milevsko a okolni krajinu.
VyuZiti sportovnich akci jako nastroje rozvoje
CR

Vysoké naklady na rekonstrukci zimniho stadionu
s negativnim dopadem na dalsi rozvoj sportu v Milevsku

Navaznost rozvoje sportu na dalsi rozvojové
oblasti v dalsich strategickych dokumentech
mést

Zvyseni konkurencniho prostredi ze strany dalSich lokalit
v regionu

VyuZziti klidného prostredi a pfirodnich
podminek jako ,sportovniho balicku” mésta

Jednostranné zaméreni finan¢ni podpory sportu

Oblibenost cyklistiky jako dopravniho
prostifedku u obyvatel Milevska

Zvysuijici se pozadavky sportovnich spolkd na financni
podporu z rozpoctu mésta

Intenzivnéjsi spoluprace v rdmci spravniho
obvodu ORP pfi rozvoji sportu

Prohlubujici se negativni trendy v oblasti Zivotniho stylu
obyvatel

Dalsi rozvoj koupalisté s dirazem na
multifunkéni vyuZiti arealu a ndvaznost na
prilehlé ¢asti

RoztFi$ténost oblasti rozvoje sportu na trovni MU

Intenzivnéjsi zapojeni soukromého sektoru do
rozvoje sportu v Milevsku

Zvysujici se rizika kolizi mezi cyklisty a automobily

VyuZiti revitalizace centra mésta pro sportovni
aktivity

Zhorsujici se kvalita ovzdusi

Efektivnéjsi vyuZiti zimniho stadionu
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NAVRHOVA CAST (Sport)
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5. 10. Vychodiska vize rozvoje sportu v Milevsku

Vize rozvoje sportu vychazi predevsim z analyzy souc¢asného stavu, potencidlu mésta, identifikace potieb
sportovniho hnuti a soucasnych trend( ve sportu, které mlize Milevsko efektivné vyuzit nejen k uspokojeni
potfeb mistnich obyvatel, ale zaroven k potvrzeni ulohy Milevska jako spadového centra regionu a posileni
spolecenské soudrznosti obyvatel. Nezanedbatelny je také potencidl sportu v oblasti cestovniho ruchu.
Dalsimi vychodisky pfi formulovani vize jsou nasledujici aspekty:

e dlouholetd sportovni tradice mésta,
e silné postaveni spolkového sektoru,
e specificka vybavenost mésta,

e okolni krajina.

Vzhledem k velikosti mésta jsme se snaZzili, aby byla vize, souvisejici strategické cile a opatfeni nejen
srozumitelné, ale predevsim realistické, s ohledem na potfeby mésta a jeho mozZnosti.

Sportovni infrastruktura

Soucasny stav rozvoje sportu v Milevsku je odrazem dlouhodobého vyvoje a tradice organizovaného sportu.
Na dobré urovni je také sportovni vybavenost Skol. Vzhledem k tomu ma Milevsko dostateénou vybavenost
tradi¢nimi sportovnimi zafizenimi, coZ je pozitivné vnimano jak mezi vefejnosti, tak z pohledu zastupcl
sportovniho hnuti. Vzhledem k poctu obyvatel je relativné naddimenzovany zimni stadion a ubytovaci
kapacity, coz je dobrou pfileZitosti pro mésto tohoto potencialu vyuZit. Pozitivné Ize hodnotit také pfitomnost
organizace SPOS, ktera zastfeSuje nejvyznamnéjsi sportovni zafizeni a mize s nabidkou pracovat koncepcné.
Negativni strankou je stav sportovnich zafizeni, zejména nedokoncené zastfeSeni zimniho stadionu, absence
tartanového povrchu na atletickém stadionu nebo nevyhovujici stav Hotelu Stadion. Naopak po rekonstrukci
je Hotel Sport, ktery nabizi plnohodnotné sluzby odpovidajici sou¢asnym potifebam a narokim nejen
sportovnich organizaci.

Mésto naopak postradd adekvatni podminky pro déti a dospélé, ktefi preferuji individudlni sporty
v neformadlnim prostredi, zaroven je v Milevsku citelnd absence zény, ktera by slouZila jako centrum aktivniho
odpocinku a relaxace pro starsi obyvatele, kterych je v Milevsku vice neZ dva tisice a Ize ofekavat, Ze jejich
pocet nadale poroste.

Instituciondlni zabezpeceni sportu

Jednoznacné pozitivné Ize hodnotit objem dotaci sportovnim organizacim, coZ potvrdilo také srovnani
s dalSimi mésty. Kladné je tfeba hodnotit také fakt, Ze ucel dotaci reflektuje soucasné trendy a potieby
sportovnich spolkd (podpora akci, podpora trenér(, kurzli, dotace na nakup sportovniho vybaveni). Mésto
také pravidelné investuje do sportovni infrastruktury, investi¢ni zaméry jsou konzultovany s feditelem SPOS.

V ramci dotacnich program( je vSak nutné poukazat na fakt, Ze podpora systematického sportovani mladeze
nema stanovena jasna kritéria, coz mlze byt pro nékteré subjekty znacné demotivujici, tento stav zaroven
vytvari negativni vztahy mezi preferovanymi sporty a ostatnimi organizacemi. Mésto zaroven nedisponuje
odborem, oddélenim & specializovanym pracovnikem pro oblast sportu. Cinnost Gfadu je tak omezena na
administraci dotacnich programd. Marketingové-organizac¢ni dimenze rozvoje sportu je tak castecné
nahrazovana organizaci SPOS. Pozitivni je uzsi napojeni organizace na sportovisté, problémem vsak mize byt
nedostatek kapacit a nutna orientace na provozni problémy pracovnik( SPOS.

Vizi rozvoje sportu jsme se pokusili nastinit na scénafri Milevska v roce 2025 v nasledujicim textu.
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5.11. Vize rozvoje sportu

SPORTOVNIM MILEVSKEM V ROCE 2025

Letni stadion — centrum organizovaného sportu s atraktivnim zazemim

Letni stadion disponuje tartanovou drahou a sektory pro technické discipliny, kolem ovalu vede in-
line stezka. Po rekonstrukci Hotelu Stadion a dokonceni zastfeSeni zimniho stadionu je aredl
atraktivni destinaci jak pro obyvatele mésta a spadové oblasti, tak pro sportovni organizace, které
vyuZivaji areal k poradani soustredéni, vyjimkou nejsou ani kluby ze zahranici. Ubytovaci kapacity
jsou vzhledem k dal3im sluzbam (wellness) vyhledavané také mezi aktivnimi turisty z celého Ceska,
ktefi navstévuji Milevsko nejen diky turistickym atraktivitdm, ale také pestrym trasam, které
prochazi Milevskem a dalSimi obcemi. Volné pfistupny sportovni aredl zaroven vyuZivaji nejen
sportovni organizace, ale také mistni obyvatelé k poraddani sportovnich akci pro verejnost. Hotely
disponuji pGjcovnou kol, elektrokol a dalsiho sportovniho vybaveni, ¢imz potvrzuji své nazvy a jsou
stéZejni soucdsti sportovniho zazemi mésta.

Areal koupalisté — centrum neorganizovanych sportovnich aktivit

Areal v atraktivni lokalité u parku BaZantnice se stava centrem neformdlnich aktivit, vzhledem
k bezpe¢nému napojeni na centrum mésta je efektivnéji vyuzivano také koupalisté. Multifunkéni
park s asfaltovym pumptrackem a skateparkem je ozdobou mésta, slouzi zejména teenageriim

a mladsim rodinam, které v arealu travi volny ¢as. Soucasti propojeného aredlu jsou tenisové kurty,
antukové hristé na nohejbal a beachvolejbalové hristé.

Areal Hajda — centrum aktivniho odpocinku

Zejména starsi obyvatelé maji v oblibé aredl Hajda, ktery plynule navazuje na Milevsky vyhlidkovy
okruh. Areal nabizi podminky pro pohybové aktivity a setkavani mistnich obyvatel. Soucasti aredlu
je mensi hristé na petanque, posezeni ¢i ohnisté.
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5. 12. Definovani prioritnich oblasti, strategickych cili a opatieni v oblasti sportu

Kod

PO

Prioritni oblast
pro kulturu

Strategické cile vztahuijici se k prioritni oblasti

Opatieni k jednotlivym prioritnim oblastem

S1.1 Efektivita provozu zimniho stadionu
S1.2 Zatepleni sportovni haly

$1.3 Nova sportovni hala (télocvicna)

— Rekonstrukce a rozvoj areélu sportovist . .y .
) ] ) ) L S$1.4 Rozvoj atletického stadionu
3 — Rozvoj lokality sportovnich pro neorganizované aktivity ] ] . . ) .
Sportovni N o x $1.5 Realizace multifunkéni sportovni lokality u koupalisté
S1 infrastruktura a aktivni traveni volného ¢asu _ _ _
— Vznik zény pohybovych aktivit a aktivniho odpocinku 51.6 Vznik z6ny pro aktivni odpocinek obyvatel
—> Rozvoj cyklostezek a cyklotras S1.7 Doprovodna infrastruktura
$1.8 Rozvoj wellness sluzeb v Aredlu sportovist
$1.9 Rekonstrukce tenisovych kurttd véetné zazemi
$1.10 Rozvoj cyklostezek a cyklotras
— Motivujici a transparentni financni podpora
— Jednoznacné vymezeni kompetenci pfi podpore a $2.1 Finanéni podpora sportovnich akci pro Sirokou vefejnost
i Organizacni rozvoji sportu S2.2 Pravidelné setkani predstavitel sportovnich spolkd
zabezpeceni sportu | — Spoluprace kol a sportovniho hnuti $2.3 Provéfit moznosti vzniku sportovnich t¥id
— Podpora sportovnich akci a iniciativ pro verejnost $2.4 Zapojeni trenér(i do vyuky télesné vychovy
— Nastaveni spoluprace napfi¢ sportovnim hnutim
S3.1 Efektivni propagace Milevska jako atraktivniho zazemi
Sport jako — Milevsko — cil sportovnich soustfedéni pro sportovni soustfedéni
S3 efektivni nastroj — Sport a soundleZitost obyvatel $3.2 Zapojeni starsich skupin obyvatel p¥i pofadani
rozvoje mésta — Milevsko — mésto aktivnich turist( sportovnich soutézi a akci

$3.3 Nastaveni spoluprace mezi KCT a méstem
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5. 13. Programova cCast

Prioritni oblast

S1 Sportovni infrastruktura

Opatieni

$1.1 Efektivita provozu zimniho stadionu

ZdUvodnéni /
popis opatieni

Vysoka energetickd narocnost provozu zimniho stadionu, nizky komfort pro
sportovce a divaky, vysledky Setfeni. Realizace se pozitivné projevi na atraktivité
zimniho stadionu nejen pro mistni obyvatele, ale i potencidlni uZivatele z fad
sportovnich a komerénich organizaci. Pozitivni dopad na efektivnost provozu SPOS.

Aktivity
(zasobnik)

$1.1.1 Dokonceni uzavieni zimniho stadionu
$1.1.2 Odvlhcovani a klimatizovani zimniho stadionu (vzduchotechnika)

Prioritni oblast

S1 Sportovni infrastruktura

Opatieni

$1.2 Zatepleni sportovni haly

ZdUvodnéni /
popis opatieni

Vysokd energeticka narocnost provozu sportovni haly a stiznosti sportovniho hnuti
na nevyhovujici podminky pro sportovni ¢innost. Zvyseni komfortu pro sportovni
organizace a velmi pozitivni dopad na efektivnost provozu SPOS. Jiz byly zapocaté
aktivity mésta smérem k realizaci. Vysoky potencial pro ziskani dotace.

Aktivity
(zasobnik)

$1.2.1 Zatepleni sportovni haly

Prioritni oblast

S1 Sportovni infrastruktura

Opatieni

$1.3 Nova sportovni hala (télocvicna)

ZdUvodnéni /
popis opatieni

Zkvalitnéni vyuky télesné vychovy, rozsifeni kapacit pro micové sporty. Rozsifeni
sportovnich moZnosti pro Sirokou verejnost.

Aktivity
(zdsobnik)

$1.3.1 Rozhodnuti o vhodné lokalité
§1.3.2 Stavba sportovni haly

Prioritni oblast

S1 Sportovni infrastruktura

Opatieni

$1.4 Rozvoj atletického stadionu

Zdtvodnéni /
popis opatieni

Vysoky potencidl arealu a potfeby sportovniho hnuti. Mezi sportovnimi spolky
i vefejnosti je velmi oblibeny béh, rozviji se oddil atletiky. Realizaci tartanové drahy
a sektorl pro technické discipliny dojde k rozsifeni sportovni nabidky, ¢imz budou
osloveni i dalsi potencidlni uzivatelé z fad déti i dospélych.

Aktivity
(zasobnik)

$1.4.1 Rekonstrukce atletické drahy se sektory pro technické discipliny

Prioritni oblast

S1 Sportovni infrastruktura
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Opatieni

$1.5 Realizace multifunkcni sportovni lokality

Zdtvodnéni /
popis opatieni

Absence sportovnich zafizeni pro neformdlni aktivity starSich déti a mladych rodin.
Mésto rozsifi podminky pro tyto cilové skupiny, dojde ke zvySeni atraktivity mésta
také v regionalnim kontextu.

Aktivity

(zdsobnik)

$1.5.1 Realizace celobetonového skate parku
$1.5.2 Zatraktivnéni koupalisté o prvky pro déti
$1.5.3 Realizace asfaltového pumptracku
$1.5.5 Parkour park

Prioritni oblast

S1 Sportovni infrastruktura

Opatieni

$1.6 Vznik zény pro aktivni odpocinek obyvatel

ZdUvodnéni /
popis opatieni

Absence podobné zény, soucasné trendy v oblasti aktivniho traveni volného ¢asu,
vysoky pramérny vék obyvatel. Dojde k dal$imu rozsifeni sportovni infrastruktury a
zacileni na nejstarsi skupiny obyvatel. Realizace ma presah do socialni oblasti, dojde
ke zvyseni pocitu sounaleZitosti u seniorl. Vysoky potencial ziskani dotaci z EU.

Aktivity
(zasobnik)

$1.6.1. Vytvofeni zony v navaznosti na dalsi opatieni (zadrzovani vody v krajiné)
$1.6.2 Cvicebni prvky pro seniory

Prioritni oblast

S1 Sportovni infrastruktura

Opatieni

$1.7 Doprovodna infrastruktura

ZdUvodnéni /
popis opatieni

Nedostatecné parkovaci kapacity u Aredlu sportovist. Nizky komfort pro
navstévniky i sportovni oddily. MoZnost feSeni v ndvaznosti na Plan udrZitelné
méstské mobility. Nevyhovuijici pfistup k aredlu koupalisté, potieba parkovacich
kapacit v navaznosti na rozvoj aredlu U BaZantnice.

Aktivity
(zdsobnik)

$1.7.1 Parkovisté u zimniho stadionu
$1.7.2 Bezpecny pristup k aredlu koupalisté
$1.7.3 Spolecné parkovisté u arealu koupalisté a U BaZantnice

Prioritni oblast

S1 Sportovni infrastruktura

popis opatieni

Opatieni $1.8 Rozvoj wellness sluZeb v Aredlu sportovist
Rozsifeni sluzeb v souladu se soucasnymi trendy, pozadavky a naroky sportovnich
Zdavodnéni / organizaci pfi pofadani sportovnich soustfedéni a vyssi komfort pro navstévniky

mésta, zejména turisty. Pfedpokladem efektivniho vyuZiti je rovnéz poskytovani
wellness sluzeb obyvatelim Milevska a jeho okoli za zvyhodnénych podminek
formou programu, permanentek atp.

Aktivity
(zasobnik)

$1.8.1 Zpracovani studie rozvoje objektu Hotelu Stadion
$1.8.2 Rozhodnuti o rozsahu rekonstrukce (rozvoje) Hotelu Stadionu ¢i zméné ucelu
objektu

Prioritni oblast

S1 Sportovni infrastruktura
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Opatieni

$1.9 Rekonstrukce tenisovych kurtd véetné zazemi

Zdtvodnéni /
popis opatieni

Nevyhovuijici stav tenisovych kurtd, nutna celkova rekonstrukce tenisového aredlu
vCetné jeho zadzemi. Zkvalitnéni sluzeb v ndvaznosti na rozvoj pfilehlych lokalit U
Bazantnice a koupalisté.

Aktivity
(zasobnik)

$1.9.1 Rekonstrukce arealu

Prioritni oblast

S1 Sportovni infrastruktura

Opatieni $1.10 Rozvoj cyklostezek a cyklotras
Absence cyklostezek, nedostate¢nda ndvaznost na okolni obce, vysoky potencial
Zdavodnéni / cyklistiky pro region a oblibenost jizdnich kol jako dopravniho prostfedku mezi

popis opatieni

milevskymi obyvateli. Opatfeni se projevi také ve zvyseni bezpecnosti obyvatel
a v dalsim nardstu preference cyklistické dopravy u verejnosti. Mésto zaroven
disponuje pujcovnou elektrokol.

Aktivity
(zasobnik)

$1.10.1. Realizace novych cyklostezek a cyklotras

Prioritni oblast

$2 Organizacni zabezpeceni sportu

Opatieni

$2.1 Finan¢ni podpora sportovnich akci pro Sirokou verejnost

ZdUvodnéni /
popis opatieni

Vysoky potencidl a oblibenost sportovnich akci. Navaznost na dalsi opatfeni. ZvySeni
sounaleZitosti s Milevskem. Ndvaznost na realizaci novych sportovnich zafizeni
a jejich efektivni vyuziti.

Aktivity
(zdsobnik)

$2.1.1 Navyseni dotaci na podporu sportovnich akci
$2.1.2 Motivace k pofadani sportovnich akci pro specifické skupiny obyvatel

Prioritni oblast

$2 Organizacni zabezpeceni sportu

Opatieni

$2.2 Pravidelné setkani predstaviteli sportovnich spolku

Zdtvodnéni /
popis opatieni

Absence uZzsi spoluprdce napfi¢ sportovnim hnutim, efektivnéjsi vyuziti potencialu
sportu a dobrovolnik(. Zapojeni sportovniho hnuti do rozhodovacich procesu.

Aktivity
(zasobnik)

$2.2.1 Usporadani setkani sportovnich spolk

Prioritni oblast

$2 Organizacni zabezpeceni sportu
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Opatieni

$2.3 Provérit moznosti vzniku sportovnich tfid

Zdtvodnéni /
popis opatieni

Rada mést se vraci k tehdej$imu systému sportovnich t¥id. Vznikem hokejovych
sportovnich tfid by doslo k uvolnéni ¢asli na zimnim stadionu pro dalsi zajemce.
Nutnost jednani s fediteli Skol z celé spadové oblasti.

Aktivity
(zasobnik)

$2.3.1 Jednani s fediteli skol
$2.3.2 Vytvoreni sportovnich ttid

Prioritni oblast

$2 Organizacni zabezpeceni sportu

Opatieni

$2.4 Zapojeni trenérd do vyuky télesné vychovy

ZdUvodnéni /
popis opatieni

Vysledky dotaznikového Setfeni, poukazaly na nespokojenost mnohych chlapcl
a divek s jednostrannym zamérenim télesné vychovy. Soucasné trendy sméruji
k uzsi spolupraci mezi spolky a sSkolami

Aktivity
(zdsobnik)

S2.4.1 Zapojeni trenérll do vyuky télesné vychovy

Prioritni oblast

S3 Sport jako efektivni ndstroj rozvoje mésta

Opatieni

S3.1 Efektivni propagace Milevska jako atraktivniho zazemi pro sportovni
soustiedéni

Zduvodnéni /
popis opatieni

Vysoky potenciadl ubytovacich kapacit ve sportovnim aredlu, zvySeni atraktivity
mésta. Mésto disponuje dvéma hotely ve vlastnim sportovnim arealu, coz je v
kontextu CR rarita. Zvy$eni vyuziti bude mit vyrazny ekonomicky pfinos nejen pro
organizaci SPQOS, ale pro mésto jako celek.

Aktivity $3.1.1 Vytvoreni unikatni nabidky pro sportovni organizace
(zasobnik) $3.1.2 Pofadani sportovnich seminafi a Skoleni
Prioritni . .o, . o e
S3 Sport jako efektivni nastroj rozvoje mésta
oblast
Opatieni $3.2 Zapojeni starsich skupin obyvatel pfi pofadani sportovnich soutézi a akci
zdivodnéni / Vysoky pocet obyvatel ve vy$Sim véku, organizacni naro€nost pfi poradani
popis sportovnich akci. Dojde k zapojeni a aktivizaci starSich obyvatel a efektivnéjSimu
opatieni vyuziti sportovnich akci.
Aktivity $3.3.1 Vytvoreni databaze dobrovolniki
(zasobnik) $3.3.2 Zapojeni starsich obyvatel do pofadani akci
$3.3.3 Finanéni i nefinanéni odménovani
Prioritni
S3 Sport jako efektivni nastroj rozvoje mésta
oblast
Opatieni $3.3 Nastaveni spoluprace mezi KCT a méstem
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VyuZiti pfitomnosti a aktivit KCT Milevsko pfi rozvoji mésta. Mésto ma vysoky

Zdtvodnéni /

popis potencial pro dalsi rozvoj turistickych tras. Pravé vysoka provazanost s dalSimi ¢astmi

opatfeni mésta a okolnimi obcemi bude mit pozitivnhi dopad jak na obyvatele, tak na
potencialni navstévniky z rad turistickych spolkid. Dojde zaroven k oZiveni dalSich ¢asti
a obci. Potencidl rozvoje ma rovnéz sportovni rybolov.

Aktivity $3.4.1 Znaceni novych turistickych tras

(zasobnik) $3.4.2 Vytvoreni specifické nabidky pro turistické spolky v CR
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UVOD DO OBLASTI CESTOVNIHO RUCHU

6. Prolog — Aktualni trendy v oblasti cestovniho ruchu

Podle fady praci (napf. Goeldner a Ritchie 2014, Bieger 2008, Zelenka a Paskova 2012, Palatkova 2006,
Kiralova a Straka 2013) jsou aktualnimi trendy v cestovnim ruchu zejména:

e rostouci Zivotni a ekonomicka Uroven,

e rUst Urovné vzdélani (lepsi znalost cizich jazyk(, lepsi povédomi o svété atd.),

e zména vékové skladby obyvatelstva (ve vyspélém svété kvalitativni promény, zejména starnuti,
v rozvojovém svété dynamicky, ale jiz zvolna klesajici rlist poétu obyvatel),

e predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu se presouvaji od zakladni infrastruktury (jiz dnes
disponuji témér vSechny destinace) k Sirsi nabidce kvalitnich sluZzeb a ke kvalitnéjsi marketingové
komunikaci,

e rUst informacnich technologii, ktery ma zasadni vliv na marketing i na organizaci cestovniho ruchu
v destinace (klesajici jazykova bariéra, moznost online nakupu sluzeb, existence virtudlnich
zprostfedkovatell sluzeb, mapové a navigacni sluzby, socialni sité atd.),

e rostouci dopravni mobilita lidi, zejména pak zpfistupnéni letecké prepravy SirSimu okruhu lidi,

e v dlsledku pfedchozich dvou trendd také rist poc¢tu navstévnikd, ktefi jsou schopni a ochotni si
svou cestu planovat a realizovat sami,

e proména stylu cestovani od tradi¢ni poznavaci Ci pési turistiky k autentickym zazitkim, lokalnim
specifikim a autenticité, dobrodruznému cestovnimu ruchu (avsak pfi rostoucich narocich na
zakladni bezpecnost destinace, coz v poslednich letech pti destabilizované situaci ve Stredomoti
vede k rGstu zdjmu o domaci a ,vnitroevropsky“ cestovni ruch), gastronomickému cestovnimu
ruchu, propojeni cestovniho ruchu s kulturou a sportem atd.,

e rostouci pocet lidi ve vyspélém svété vyhledavajicich Setrnéjsi formy cestovniho ruchu (mensi
zatéz zivotniho prostredi), ale také kvantitativni rlist nejatraktivnéjsich destinaci spojeny s jejich
nadmeérnou socialni a/nebo environmentalni zatézi,

e rostouci pocet lidi ve vyspélém svété propojujicich cestovni ruch s péci o vlastni fyzické a dusevni
zdravi (lazenstvi, wellness, venkovsky cestovni ruch),

e rlst vyznamu marketingu a efektivni organizace cestovniho ruchu na ,trhu destinaci”,

e rostouci vyznam hodnoceni, standardizace a klasifikace turistickych cil( a sluzeb od globalnich
znacek typu pamatek svétového dédictvi UNESCO pres lokdlni a narodni certifikace (regionalni
produkt, Cyklisté vitani apod.) aZ po uZivatelska hodnoceni sluzeb na webovych portélech.

6. 1. Strategické cile koncepce cestovniho ruchu

Tato ¢ast dokumentu, stejné jako i dvé ostatni, vychazi ze strategickych dokumentd mésta, zejména ze
Strategického planu rozvoje mésta Milevsko. Koresponduje sjeho nosnou vizi: ,Mésto Milevsko,
charakteristické koncentraci ekonomické sily, technického umu a kulturnich tradici, bude pfi
respektovani mistnich podminek vytvaret zazemi pro rozvoj podnikani, lidskych zdrojli a cestovniho
ruchu. S cilem zastavit a obratit trend poklesu poctu obyvatel, se chce ve vsech smérech priblizit tomu,
¢emu se fika ,,dobré misto pro Zivot“.
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Kromé vize mésta je vychodiskem pro tuto strategii jeho plan: ,Mésto bude trvale klast velky diraz na
existenci velmi komfortni nabidky pro vyuZiti volného ¢asu obyvatel (s diirazem na mladou generaci) i
navstévnikd, intenzivné a systematicky proto podporuje spolecensky Zivot, kulturu, sport a turismus.”
(Zdroj: Strategicky pldn rozvoje mésta Milevsko, 2015)

Ucelem této dil¢i koncepce zaméFené na oblast kultury mésta Milevsko je zaznamenat soudasny stav
a urcit dalsi smér vyvoje oblasti cestovniho ruchu. Ve vazbé na Strategicky plan rozvoje mésta Milevska se
jednd o zpresnéni, aktualizaci a podrobnéjsi rozpracovani rozvojové strategie cestovniho ruchu.

Vzhledem k faktu, Ze tento dokument navazuje na Strategicky plan rozvoje mésta Milevska (ddle SPRMM),
je jeho nadstavbou, jsou zde uvedeny strategické cile v oblasti cestovniho ruchu obsazené ve SPRMM
jako nosné pilite pro naplnéni vySe uvedeného planu mésta.

Strategicky cil 1 Podpora rozvoje turistické infrastruktury

Strategicky cil 2 Vytvofit spoleCnou marketingovou strategii a nabidku turistickych produkt
Strategicky cil 3 Vyuziti pamatek pro rozvoj cestovniho ruchu

Strategicky cil 4 Vytvaret kvalitni kulturni nabidku pro obcany i navstévniky mésta, rozvijet vnéjsi vztahy

Zdroj: Strategicky plan rozvoje mésta Milevsko, 2015
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ANALYTICKA CAST (cestovni ruch)

7. Vychodiska analytické casti strategie v oblasti cestovniho ruchu

Cilem této Casti je analyzovat soucasny stav mésta Milevsko, jako cile navstévnik( v cestovnim ruchu.
V tomto kontextu je nutno pfipomenout, Ze Milevsko je tradicné prlimyslové mésto s venkovskym
zemédélskym zazemim, kde se zvolna probouzi kulturni a duchovni Zivot (muzeum, akce, klaster) a ve
vazbé na to i cestovni ruch. Cestovni ruch tedy neni a v nejblizsi dobé jisté ani nebude pro mésto zdsadnim
ekonomickym odvétvim. Na druhou stranu rozvoj cestovného ruchu muze:

e sehrat pozitivni roli v diverzifikaci, a tim i vysSi stabilité mistni ekonomiky v dlouhodobé
perspektivé,

e stimulovat rozvoj sluzeb, vybavenosti a infrastruktury, kterd ndsledné bude slouzit i mistnim
obyvateliim, coZ zvysi kvalitu jejich Zivota a atraktivitu mésta pro bydleni,

e zlepsit image mésta i jeho obecnou zndmost mezi verejnosti, coz mlze dlouhodobé podpofrit
rozvoj dalsich hospodarskych odvétvi, objem investic apod.

Pro naplnéni cile obsahuje analyticka ¢ast nékolik dil¢ich analyz:

e Analyza strategickych dokumentl mésta v relevantni oblasti. (Tato analyza prostupuje napfic
celou touto ¢dsti)

e Analyza stakeholder( pro oblast cestovniho ruchu. (Tato analyza prostupuje napric celou touto
édsti)

e Analyza poptavky, ktera v sobé zahrnuje dil¢i analyzy: pocet navstévnikd a jeho vyvoj, skladba
navstévnikl

e Analyza cestovni preference navstévnikt

e Analyza nabidky s dil¢imi analyzami: Lokaliza¢ni predpoklady cestovniho ruchu a infrastruktura
cestovniho ruchu

e Institucionalni analyza

e SWOT analyza — analyza silnych, slabych stranek, pfileZitosti a hrozeb.
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V ramci této ¢asti bylo vyuZito nékolik metod, které jsou shrnuty v pfehledné tabulce nize:

METODA POPIS

Studium analyticko-
strategickych
dokumenti

Aby strategie byla provazana s ostatnimi relevantnimi strategiemi a koncepcnimi
dokumenty, bylo zapotrebi udélat rozbor pro oblast cestovniho ruchu
nasledujicich dokumentua:

e Strategicky pldn rozvoje mésta Milevska 2015

e Strategie Uzemi spravniho obvodu ORP Milevsko v oblasti predskolni
vychovy a zdkladniho Skolstvi, socialnich sluzeb, odpadového hospodarstvi
a cestovniho ruchu 2015

e Strategicky rozvojovy dokument rozvoj Smart city v Milevsku: Zivé
Milevsko - Smart region, 2018

e Marketingova strategie pro obdobi 2018 — 2019, Bc. Lada Setinova, Dis.,
Zivé Milevsko — Smart Region

e Strategie rozvoje podnikatelského parku Milevsko soucasné se strategii
podpory malého a stfedniho podnikani v Milevsku a strategie inkubacéniho
a akceleraéniho programu v Milevsku

e Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Toulava
(2014). Tabor, Toulava o.p.s.

e Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceském kraji 2015-2020 (2015).
Ceské Budéjovice, Jihoceska centrala cestovniho ruchu.

e Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v Ceské republice na obdobi
2014-2020 (2014). Praha, MMR.

e Analyticky podklad k pfipravé Strategie regionalniho rozvoje CR 2021+
(2018). Praha, MMR.

e Okrajové ostatni strategické dokumenty (Uzemni plan, Zdméry mésta
v oblasti dopravy, socidlni oblast apod.)

V ramci této metody sbéru dat byly analyzovany i webové stranky mésta /
jednotlivych kulturnich zafizeni, propagacni materidly, mapové portaly, socidlni
sité (napt. Facebook) a jiné komunikacni kanaly.

Dotaznikové Setfeni
pomoci nastroje
Google

Béhem tvorby této strategie bylo provedeno mezi mistnimi obyvateli dotaznikové
Setreni, které bylo uchopeno komplexné, tudiz i v€etné dotazl na oblast sportu a
kultury. Navratnost byla 65 dotaznik(, pficemzZ respondenty bylo 28 Zen a 37 muz(.
Z hlediska véku byli nejvice pocetni respondenti ve véku 30 — 39 lety, nasledné mladi
do 29 let a v tésném zavésu vékova struktura 40 — 49 let. Pouze dva respondenti byli
ve véku 60+. Dotaznik byl distribuovan online, na webu mésta a prostrednictvim
socialnich siti.

Workshopy se
stakeholdery

Ve spolupraci svedenim Mésta Milevska byl identifikovan okruh vyznamnych
stakeholderl zahrnujici zastupce méstské samospravy, méstského Uradu,
informacniho centra, Domu kultury Milevsko a podnikatelské sféry. V tomto okruhu
osob byl uspofadan worskhop k analytickym zavérim a navrhu celkové koncepce
rozvoje cestovniho ruchu a k ndvrhu opatfeni rozvoje cestovniho ruchu.

Terénni Setfeni

Bylo provedeno i terénni Setfeni, at jiz formou pozorovani ¢i dotazovani. V rdmci
tohoto Setfeni zpracovatel navstivil hlavni pamatky mésta a nékteré dalsi atraktivity
ve mésté a okoli.
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Ostatni metody: Syntéza sjednocuje dil¢i informace, vstupy, do komplexniho celku. Analyza je
syntéza, dedukce, metoda zkoumani pomoci rozkladu slozZitych dat. Dedukce se vyuZiva pfi
analyza formulovani navrh( feseni a doporuceni.

7. 1. Analyza poptavky
7. 1. 1. Pocet navstévnika a jeho vyvoj

Roc¢né se v registrovanych hromadnych ubytovacich zafizenich (HUZ) v Milevsku ubytuji cca 2 tisice hostd,
v celém SO ORP Milevsko pak cca 18 tisic host. Z hlediska poétu hostd (nocujicich navstévniki) je tedy
zazemi Milevska naprosto zasadni — navstivi je cca 8x vice hostl nez samotné Milevsko. Je tfeba zdlraznit,
7e se jedna o registrovana HUZ evidovana Ceskym statistickym Gradem a Ze tedy skute¢ny pocet nocuijicich
navstévnikla (tedy vcetné téch, ktefi nocuji v neregistrovanych HUZ) je velmi pravdépodobné vyssi.
Nicméné porovnani proporci mezi rldznymi Gzemimi nebo v ¢asovych radach urcity obrazek o situaci
poskytuje.

V okoli Milevska stravi nocujici hosté neprekvapivé delsi ¢as (3 noci) nez v samotném Milevsku (2 noci). Je
pravdépodobné, Ze delsi primérna doba pobytu v okoli Milevska je disledkem rozvinuté venkovské
turistiky, pobytld na prodlouzené vikendy ¢i celé tydny atd. ve venkovskych penzionech. Oproti tomu
ubytovani v Milevsku vyuZivaji ¢astéji navstévnici v rdmci pracovnich cest, seminafl ¢i jinych akci apod.
Pocet pfenocovani v zazemi Milevska je tak témér 10nasobny oproti samotnému Milevsku.

Poéet hostl i podet pfenocovani v poslednich letech spise mirné rostou (¢asova fada je vsak dosti
rozkolisana, protoZze se pohybujeme v relativné nizkych hodnotdch). Rast je markantnéjsi spise v zazemi
Milevska neZ v samotném mésté, zejména v pfipadé poctu prenocovani. Tento predpoklad zaloZeny na
datech CSU (s vy$e uvedenymi omezenimi) potvrzuji také Gdaje z mist, kterda v Milevsku sleduji pocet
navitévnikG (TIC, klaster). Rist viak nevyboluje z ristového trendu v celém Cesku, resp. v piipadé
samotného Milevska se jedna v ramci Ceska spi$e o podprimérny riist.

Uvedenému zavéru nahrava také primérnad obsazenost liZek. Na 1 IGzko pfipada v Milevsku cca 25
prenocovani ro¢né (tj. jen cca 7 % noci), v celém SO ORP Milevsko pak asi 40 pfenocovani rocné (cca 11 %
noci). Je pravdépodobné, Ze ubytovani v Milevsku pokryva castéji noclehy pfi jednorazovych akcich
a pracovnich cestach, mimo Milevsko se naopak ¢astéji odehravaji vicedenni pobyty v ramci volného casu.

Data JihoCeské centraly cestovniho ruchu zroku 2019 zaloZena na analyze velkych dat mobilnich
operatord ukazuji vyraznou miru sezénnosti cestovniho ruchu v jiznich Cechach. Nejvice navitévnikd
prijizdi na jih Cech v ervenci, déle v srpnu, éervnu a zafi, nejméné jich je v listopadu a lednu. Rozdil mezi
poctem navstévnikl mezi ¢ervencem a listopadem ci lednem je pfiblizné ¢tyfnasobny, mezi vicedennim
navstévniky dokonce vice nez pétindsobny, mezi jednodennimi navstévniky pak zhruba 2,5nasobny. V |été
je tedy vyssi pocet navstévnikl zplsoben v prvni fadé nocujicimi navstévniky, zima se vyznacuje nizkou
obsazenosti IGzek, pripadné i sezdnnim provozem ¢asti ubytovacich zafizeni. Jizni Cechy jako celek
(Milevsko nevyjimaje) proto patfi mezi typické destinace s vyraznou dominanci letni sezény a slabou
sezénou zimni (na rozdil naptiklad od horskych oblasti, kde jsou béhem roku obvykle dva vrcholy
navstévnosti — hlavni zimni a vedlejsi letni). Je pravdépodobné, Ze samotné Milevsko ma relativné mensi
vykyvy poctu navstévniki béhem roku (nizsi miru sezénnosti), protoze jednotlivé akce a zejména
pracovni cesty se jsou béhem rozloiené relativné rovnomérnéji. Naopak lze predpokladat, Ze okoli
Milevska se vyznacuje vyssi mirou sezénnosti cestovniho ruchu s vyraznou dominanci léta. Néktera
ubytovaci zafizeni funguji pouze v sezdnnim reZimu, coZ rovnéz castecné vysvétluje relativné nizkou
obsazenost llzZek v pfepoctu na rok. Z hlediska marketingovych aktivit je mozné sledovat bud' jistéjsi
strategii zvySeni letni ndvstévnosti (,ukrojeni vétsi ¢asti kolace” navitévniki jiznich Cech) za cenu
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extenzivniho rozvoje, obtizi s vytizenim kapacit mimo léto, rlstu sezédnnosti a hrozby do¢asného lokalniho

Vv

prodlouzeni sezdny intenzifikaci aktivit cestovniho ruchu a lepSim vyuzitim kapacit mimo hlavni sezénu.

7. 1. 2. Skladba navstévniku

Kli¢ovymi zdrojovymi oblastmi domacich navitévnika turistického regionu Jizni Cechy jsou obecné
urbanizované a industrializované oblasti (Praha, Ostravsko aj.) Oproti dfive prevazujici domnénce, Ze
dlleZitou skupinou navitévnikd jiznich Cech jsou obyvatelé Moravskoslezského kraje, jsou dnes jako
klicové vnimani obyvatelé Prahy a jejiho zazemi, byt jsou ¢asto padvodem odjinud, naptiklad pravé ze
severu Moravy (analyza CE-Traffic a KPMG provedend v roce 2015 na zakladé velkych dat mobilnich
operatord a na podobnych datech zaloZend analyza JihoCeské centradly cestovniho ruchu z roku 2019).
Vzhledem ke geografické poloze toto tvrzeni plati pro Milevsko je$té vice ne? pro jiné &asti jiznich Cech.
V marketingu je proto mozné/vhodné uplatriovat polaritu ,ze znecisténych a rusnych mést na klidny
venkov”, samoziejmé s odpovidajicim vybavenim a infrastrukturou. Zminénd analyza CE-Traffic a KPMG
z roku 2015 uvadi také zna¢ny podil navstévnikd, ktefi cestuji v ramci jiznich Cech. Marketing je tedy
vhodné sméFovat i na nejbliz$i zdrojové oblasti (Ceské Budéjovice, Taborsko, Pisecko...) s cilem ,udrZet
navstévnika na dovolené doma*“.

Zahranicni navstévnici tvofi v Milevsku i v celém SO ORP Milevsko cca 10 % host( v HUZ (v dilcich
vykyvech v jednotlivych letech nelze vysledovat pravidelnost). Smérem k marketingu CR jsou proto
klicovou cilovou skupinou domdci navstévnici, mezi zahrani¢nimi pak predevsim Némci nasledovani
Slovaky a Raku$any (data nejsou k dispozici, jde o odhad na zakladé Gdajd za Cesko a za Jiho&esky kraj).
Pro jizni Cechy jako celek jsou v poslednich letech velmi vyznamni také asijsti turisté (Cina, Tchaj-wan,
Jizni Korea, Japonsko). Je vsak velmi pravdépodobné, Ze se jednd predevsim o navstévniky
nejatraktivnéjdich mést (zejména Ceského Krumlova) a Ze se z pohledu prevainé venkovského regionu
Milevska bez vyraznéjsich turistickych cilG nadnarodniho vyznamu (pamdtky UNESCO, narodni parky
apod.) nejedna o perspektivni skupinu navstévniku.

Podil nocujicich zahrani¢nich navstévnik( je vy$si nez u navstévnikd domacich (mezi zahrani¢nim nejsou
prakticky Zadni jednodenni navstévnici), na druhou stranu pocet prenocovani je vyssi u domacich
navstévnik(. Domaci navstévnici tedy cestuji bud na 1 den, nebo absolvuji delsi pobyty. Zahranicni
navstévnici naopak typicky nocuji 1-3x a poté prejizdéji na jiné misto pobytu (tfeba i jinde v Cesku).

Nejdéle v jiznich Cechach nocuji navitévnici ze zemi Beneluxu, Izraele, Némecka a Danska. Obecné stravi
na jednom misté vice noci navstévnici z geograficky blizSich zemi a naopak méné noci mimoevropsti
navstévnici.

Jednodenni navitévnici tvofi v Cesku dlouhodobé 80-90 % celkového poctu navstévnikd, a to jak dle
Setfeni agentury CzechTourism a nékterych destinacnich agentur, tak na zakladé analyzy navstévnosti na
zakladé velkych dat mobilnich operator( (CE-Traffic a KPMG, 2015), ktera regionu Jizni Cechy pfisuzuje
témér osminasobek navstévnikd oproti udajim CSU na zakladé nocleh(l v hromadnych ubytovacich
zafizenich. (Data mobilnich operator( vsak naznacuji nizsi podil, coZ je patrné zplsobeno jak ne zcela
presnou evidenci ubytovacich zafizeni, tak i moznou rGznou definici jednodenniho vyletnika.) Mezi
jednodennimi navstévniky nejsou prakticky Zadni cizinci, a tak je pfijejich zapocitani dominance domacich
navstévnika jesté vyraznéjsi (kolem 98 — 99 % vSech jedno- i vicedennich navstévnikd). V marketingu CR
je vhodné pracovat s cilovou skupinou zahranic¢nich navstévnik( velmi selektivné jak z hlediska zdrojové
oblasti, tak z pohledu forem cestovniho ruchu a turistickych cilG.

Tabulka CR1: Vyvoj poctu hosti v hromadnych ubytovacich zafizenich (HUZ) v Milevsku v 2012-18.
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. rezidenti nerezidenti rezidenti nerezidenti

- 2062 1839 223 4052 3510 542 2,0 24
- 1642 1412 230 3697 3143 554 2,3 22
- 1625 1421 204 3561 2987 574 2,2 21
- 1360 1265 95 2985 2683 302 2,2 17
- 2225 1938 287 5313 4498 815 2,4 30
- 1819 1619 200 4269 3166 1103 2,3 25
- 2282 2110 172 4413 3695 718 1,9 26
- 111 115 77 109 105 132 98 107

o
o
N
S

Index zmény je podil hodnot za roky 2018 a 2012 vyjddreny v %.
Prumérny pocet prenocovani je podilem poctu prenocovdni a poctu hostd.
Obsazenost liZek je podilem poctu prenocovadni a poctu luZek.

Rezidenti = domdci navstévnici, nerezidenti = zahrani¢ni ndvstévnici.

Zdroj:  Vlastni zpracovdni na zdkladé dat CSU

Tabulka CR2: Vyvoj po¢tu hostli v hromadnych ubytovacich zafizenich (HUZ) v SO ORP Milevsko
v letech 2012-18

. rezidenti  nerezidenti rezidenti  nerezidenti

- 15 295 14 411 884 39 604 37670 1934 2,6 30
- 16 208 15172 1036 40716 38 200 2516 2,5 29
- 21543 20771 772 56 074 53 853 2221 2,6 39
- 11 480 10 480 1000 30955 28 844 2111 2,7 26
- 16 547 14 908 1639 47703 44 225 3478 2,9 33
- 17 542 15 873 1669 45 255 41745 3510 2,6 34
- 18 159 16 784 1375 51128 48 484 2644 2,8 40
- 119 116 156 129 129 137 109 132

Pozn.: Index zmény je podil hodnot za roky 2018 a 2012 vyjdadreny v %.
Priimérny pocet prenocovdni je podilem poctu prenocovdni a poctu hostda.
Obsazenost liZek je podilem poctu pfenocovdni a poctu liZek.

Rezidenti = domdci navstévnici, nerezidenti = zahrani¢ni navstévnici.

Zdroj:  Vlastni zpracovdni na zékladé dat CSU
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Tabulka CR3: Pocet hosti a pfenocovani domacich a zahrani¢nich navstévnikt v HUZ v Jiho¢eském
kraji (2018)

Zdroj:  Vlastni zpracovdni na zdkladé dat CSU

Graf CR1: Pocet zahranicnich hostl a pfenocovani v HUZ v Jihoceském kraji podle zdrojovych zemi
(2018)
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Zdroj:  Vlastni zpracovdni na zékladé dat CSU
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Graf CR2: RozloZeni navstévnosti regionu Jizni Cechy béhem roku (2018)
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Zdroj:  Prevzato od JihoCeské centrdly cestovniho ruchu (https.//www.jccr.cz/aktuality/144-nejvyznamnejsimi-
navstevniky-jiznich-cech-jsou-domaci-turiste)

Pozn.: Udaje vychdzeji z dat mobilnich operdtor(i zpracovanych spole¢nostmi T-Mobile CR a CE-Traffic pro
Jihoceskou centrdlou cestovniho ruchu v roce 2018.

Graf CR3: Navstévnost turistickych oblasti regionu Jizni Cechy (2018)
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Zdroj:  Prevzato od Jiho&eské centrdly cestovniho ruchu (https.//www.jccr.cz/aktuality/144-nejvyznamnejsimi-navstevniky-
jiznich-cech-jsou-domaci-turiste)

Pozn.:  Udaje vychdzeji z dat mobilnich operdtort zpracovanych spole¢nostmi T-Mobile CR a CE-Traffic pro Jihoceskou
centrdlu cestovniho ruchu v roce 2018.

Lze konstatovat, Ze monitoring ndvstévnosti cestovniho ruchu je dosud malo koordinovany a malo
podrobny. Data, ktera existuji, nejsou propojovana a regionu tak chybi presné;jsi predstava o strukture
navstévnikd. Monitoring navstévnosti se dafi realizovat jen u konkrétnich cild (akce, muzeum, TIC...), coZ
samo o sobé poskytuje velmi kusé informace a omezenou predstavu. Obtizné se Udaje o poctu, pfip.
struktufe navétévnikd dohledavaji u ubytovateld (spolehlivost dat CSU je rovnéz velmi omezend).

7. 2. Cestovni preference navstévniku

Jizni Cechy jako celek pat¥i mezi regiony s nejpfiznivéjsi image turistické destinace. Z hlediska spontdnné
vnimané atraktivity regionu pro letni dovolenou se dokonce podle reprezentativniho Setfeni z roku 2018
(viz nasledujici graf) jedna o nejatraktivnéjsi region. Jako atraktivni destinaci letniho cestovniho ruchu jej
spontanné uvedla témér polovina ceské populace! V ramci zimniho cestovniho ruchu obsadil v témz
Setfeni 8. misto mezi destinacemi, pfic¢em? mezi ,nehorskymi“ destinacemi je znovu prvni, kdyz Jizni Cechy
spontanné uvedlo jako atraktivni pro zimni dovolenou 8 % obyvatel Ceska. (Nejen) v ramci jiznich Cech se
v poslednich letech objevuje trend riistu destinaci nabizejicich v prvni fadé klid, pfijemnou venkovskou
krajinu a kvalitni sluzby spiSe neZ vyrazné atraktivity a atrakce. Data JihoCeské centraly cestovniho ruchu
zroku 2019 (zpracovateli jsou T-Mobile CR a CE-Traffic) zaloZzend na analyze velkych dat mobilnich
operatorl dokonce ukazuji, 7e nejvétsi rdst (zejména domadcich) navstévnikG v ramci jiznich Cech
v poslednich letech zaziva oblast Toulava a Ceskobudé&jovicko-Hlubocko, nikoli ,tradiéni“ destinace
Lipenska a Ceskokrumlovska. Podle téchto Gdajd navstivilo v roce 2019 region Toulavy (zhruba Taborsko
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a stfedni Povltavi, v¢. Milevska) témér 2,7 mil. ndvstévnikl (véetné jednodennich vyletnik(), coz je o vice
ne? 800 tisic navitévnik( vice ne? na Ceskokrumlovsku ataké o zhruba 300 tisic méné ne? na
Ceskobudéjovicku-Hlubocku. V pFipadé zahraniénich navitévnik(l je situace jind a pozice Toulavy je
vyrazné slabsi.

Milevsko a okolni region ma tedy znacny navstévnicky potencial, resp. mize se v pripadé efektivniho
a dobre cileného marketingu uchdazet o znacny absolutni objem navstévnik( v letni sezéné a o relativné
velky pocet navstévnikl i v zimé. Marketingové je velmi vhodné posilovat vnimani regionu jako soucasti
znacky/produktu Jiznich Cech, co? je viceméné v souladu se stavajicim systémem fizeni a marketingu CR
v regionu. V rdmci zimniho CR je mozné kombinovat ptifazeni Milevska a okoli v ramci znacky/produktu
Jiznich Cech se Stfednimi Cechami, resp. oblasti Monince.

Ctvrtina obyvatel Ceska preferuje pfi letni dovolené ubytovani v hotelu (nejcastéji v tfihvézdickovém).
Pétina respondentl preferuje v Iété penziony, 18 % pronajem chaty ¢i chalupy. PFi zimni dovolené
obyvatelé Ceska naopak nejéasté&ji preferuji ubytovani v penzionu (29 %). Obecné v ¢ase roste preference
hotell a obecné kvalitniho ubytovani (zejména v zimni sezéné), a to na uUkor levnéjsich typd ubytovani
(ubytovny, levné penziony). Nezanedbatelny je podil obyvatel, ktefi preferuji pronajem chaty ¢i chalupy
(v 1été témeér pétina, v zimé dokonce témér Ctvrtina).

vew

Graf CR4: Spontanné uvedené nejatraktivnéjsi regiony v Cesku pro letni dovolenou mezi populaci
Ceska (2018)
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Pozn.: Graf vyjadiuje odpovédi na otdzku ,napiste 3 konkrétni turistické regiony v CR, které Vdm pfipadaji pro
letni dovolenou v CR nejatraktivnéjsi“
Vyzkum byl proveden na reprezentativnim vzorku 700 respondentt v raémci celé populace Ceska.

Zdroj:  Prevzato z,,Image Usteckého kraje jako turistického regionu — vyzkum mezi obyvateli CR (2018), Ustecky

kraj a SPF Group.”
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Graf CR5: Spontanné uvedené nejatraktivnéjsi regiony v Cesku pro zimni dovolenou mezi populaci

Ceska (2018)
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Pozn.: Graf vyjadiuje odpovédi na otdzku ,napiste 3 konkrétni turistické regiony v CR, které Vdm pfipadaji pro zimni

dovolenou v CR nejatraktivnéjsi“
Vyzkum byl proveden na reprezentativnim vzorku 700 respondent( v raémci celé populace Ceska.

Zdroj:  Prevzato z ,Image Usteckého kraje jako turistického regionu — vyzkum mezi obyvateli CR (2018), Ustecky

kraj a SPF Group.”

Graf CR6: Preferované ubytovani pfi letni a zimni dovolené mezi populaci Ceska (2018)
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Pozn.: Vyzkum byl proveden na reprezentativnim vzorku 700 respondentti v radmci celé populace Ceska.

Zdroj:  Prevzato z ,Image Usteckého kraje jako turistického regionu — vyzkum mezi obyvateli CR (2018), Ustecky
kraj a SPF Group.”“
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7. 3. Analyza nabidky

7. 3. 1. Lokalizacni predpoklady cestovniho ruchu

Lokaliza¢ni predpoklady velmi podrobné na drovni turistické oblasti Toulava hodnoti strategie rozvoje
cestovniho ruchu této oblasti z roku 2014 Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji z roku
2015. Déle bylo provedeno mistni terénni Setfeni. Kombinaci téchto zdroji je mozné dospét k vyctu

klicovych forem rozvoje cestovniho ruchu v Milevsku a jeho okoli:

Kulturné-poznavaci a historicko-pozndvaci cestovni ruch (historické, cirkevni i technické pamatky,
stopy vyznamnych historickych osobnosti) — vyznamnou pamatkou nadregiondlniho vyznamu je
milevsky klaster s okolim (regionalni muzeum, pfirodni galerie Zulovych soch; marketingové se ale
dosud dafi tuto pamatku pro cestovni ruch vyuzit jen ¢astecné), celostatnim unikatem je Muzeum
milevskych maskar, dalsi pamatky maji spiSe mistni ¢i regionalni charakter: Zelezni¢ni viadukt
vychodné od meésta, zidovské pamatky (byvald synagoga, Zidovsky hrbitov), cetné sakrdlni
pamatky ve mésté i v okolich venkovskych obci

Pfirodné-poznavaci cestovni ruch (geomorfologicky i biosfericky pestra krajina s fadou lokalnich
dominant)

Pési turistika, husta sit stfedné frekventovanych tras pro pési turistiku

Cykloturistika, husta sit cyklistickych tras mistniho a regionalniho vyznamu

Sportovni cestovni ruch (velmi nadstandardni vybavenost Milevska pro sport: letni stadion, zimni
stadion, sportovni hala, tenisové kurty, koupalisté)

Vodacka turistika (zejména feka LuZnice)

Cestovni ruch vazanych na pobyt u vodnich ploch (vltavska kaskada — nadrz Orlik, lokalné téz
rybniky severné od mésta a koupalisté Milevsko)

Cestovni ruch vazany na poradani spolecenskych, kulturnich a sportovnich akci (pro cestovni ruch
vyznamné zejména Milevské maskary pocatkem brezna, cervnovy Open Air Music Festival
Presténice, Milevské slavnosti koncem srpna a nékteré akce vazané na mistni muzea a atrakce,
zbyvajici akce jsou navstévovany dominantné mistnimi obyvateli)

Venkovsky cestovni ruch, eko- a agroturistika a na né vazané venkovské atrakce (Zeméraj Kovarov,
Muzeum mlynarstvi, pekarstvi a zemédélstvi v BoZeticich)

Dopliikové (z dlivodu nizsich predpokladd nebo vyrazné specifinosti a GUzkého trhu) je vhodné rozvijet
tyto formy cestovniho ruchu:

Cestovni ruch ,MICE” (vdzany na konference, semindre, pracovni jednani a dal$i udalosti
nesouvisejici primarné s turismem)

Hipoturistika

BéZecké lyzovani (avSak svelmi kratkou sezénou), pfipadné zazemi pro sjezdové lyZovani
na Moninci

Gastronomicky cestovni ruch

S ohledem na prevazujici mistni a regionalni vyznam jednotlivych mist a akci je zasadnim pfedpokladem
jejich SirSiho uplatnéni v cestovnim ruchu marketing navazany na regionalni, krajské nebo narodni
produkty, nabidku cestovnich kancelari. Vhodné je rovnéz rozsiteni okruhu turistickych cill o objekty typu
naucnych stezek, rozhledem, volnocasovych arealll apod. a intenzifikace jejich marketingu. Image mésta
z hlediska potencidlnich navstévnik( je v dulsledku absence vyraznéjsich turistickych cili a forem
cestovniho ruchu dosud nevyrazna infrastruktura cestovniho ruchu.
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Ve mésté jsou dlouhodobé 3 registrovana hromadna ubytovaci zafizeni (HUZ). V SO ORP Milevsko se
jejich pocet pohybuje kolem 20. Na zakladé terénniho Setfeni je vSak zjevné, Ze skutecny pocet
ubytovacich zafizeni je vyssi zejména o mensi penziony, ubytovani v soukromi apod.

Lazkova kapacita registrovanych HUZ ve mésté se pohybuje kolem 170 pfi poctu pokojl kolem 60—65.
V celém SO ORP Milevsko je to pak cca 1 300 lGZek v cca 350 pokojich. Pfi zapocitani mensich zafizeni,
ktera nejsou evidovana statistickymi udaji, Ize liZzkovou kapacitu ve mésté odhadnout na 200 — 250, v SO
ORP Milevsko na 1 500 — 1 650.

Lizkova kapacita a pocet pokoju je v Case relativné stabilni. V samotném Milevsku spiSe mirné roste,
v zazemi Milevska pak dochazi k mirnému poklesu IGzkové kapacity.

Lizkova kapacita HUZ umozinuje i ubytovani stfedné velkych skupin (napf. organizovand skupina
prijizdéjici 1 autobusem, mensi konference). Plati to jak pro samotné Milevsko (priimérny pocet cca
57 lbZek na 1 HUZ), tak zejména pro jeho zazemi (cca 67 liZzek na 1 HUZ). Nedostate¢na ubytovaci kapacita
se objevuje kratkodobé v nékterych exponovanych castech letni sezdny, coz je vsak jev bézny i v jinych
turistickych oblastech. Pfi stavajicim vyuZziti IGzkové kapacity neni mozné s ohledem na ekonomickou
navratnost ocekdvat jeji zasadni navyseni.

Kvalita ubytovacich a také stravovacich sluzeb jako celku je v Milevsku a okoli priimérna az nizsi. Mésto
a okoli postrada sSirsi nabidku kvalitnéjsich ubytovacich zafizeni (penziony a hotely vyssi kvality) jak
z hlediska samotné drovné ubytovani, tak z hlediska doplikovych sluzeb, ktera lze v ubytovacich
zafizenich vyuZzit. Tato konkurenéni nevyhoda predstavuje vyznamnou bariéru rozvoje cestovniho ruchu.

Z pohledu cestovniho ruchu se prevazné nizsi kvalita sluZzeb a také nizka kvalita vefejného prostoru
v centralni ¢asti mésta projevuje také na image mésta, ktera je pro stavajici navstévniky pravdépodobné
rovnéz spise nizka.

Tabulka CR4 Vyvoj kapacit hromadnych ubytovacich zafizeni (HUZ) v letech 2012-18

Mésto Milevsko SO ORP Milevsko

Pocet  Pokoje Luzka Luzek na Mista Pocet  Pokoje Lazka LdZzek nal Mista

HUZ 1 zatizeni pro HUZ zarizeni pro

stany stany

2012 3 61 167 55,7 i.d. 21 374 1305 62,1 215
2013 3 61 166 55,3 i.d. 22 390 1395 63,4 225
2014 3 63 172 57,3 i.d. 21 410 1438 68,5 225
2015 3 64 174 58,0 i.d. 19 346 1172 61,7 227
2016 3 64 177 59,0 i.d. 21 412 1445 68,8 236
2017 3 64 171 57,0 i.d. 20 356 1313 65,7 i.d.
2018 3 64 170 56,7 i.d. 19 343 1281 67,4 293
Index 100 105 102 102 i.d. 90 92 98 108 136
zmény

Pozn.: Mista pro stany jsou v¢. mist pro karavany.
Index zmény je podil hodnot za roky 2018 a 2012 vyjddreny v %.
HUZ = hromadné ubytovaci zarizeni

Zdroj:  Vlastni zpracovdni na zdkladé dat CSU

Ldzkova kapacita Milevska i jeho okoli viceméné odpovida obvyklym hodnotdm region( se stfedné
vyznamnym potencidlem cestovniho ruchu. Nebude postacovat v pfipadé, pokud by Milevsko chtélo byt
vyznamnym infrastrukturnim zazemim pro okolni turistické cile (region Toulava, stfedni Povltavi, Moninec
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apod.) pfi zachovani stavajici sezdnnosti. Pokud by k narlstu dochazelo mimo hlavni sezénu, pak by
naopak kapacita postacovala. V kazdém pripadé pIné postacuje pro pfipad, kdy l4zkova kapacita Milevska
a okoli tvoti infrastrukturni zdzemi pouze pro mistni turistické cile.

V Milevsku neni Zadné registrované ubytovaci zafizeni pro stany a karavany, ve skutecnosti se vsak
na severnim okraji katastru mésta takové zafizeni nachazi (kapacita fadové desitky stant ¢i karavan().
V celém SO ORP je pak registrovana kapacita cca 300 mist pro stany a karavany. Odhadem lze kapacitu
pro stany a karavany v SO ORP Milevsko odhadnout na pfiblizné 400.

Vybavenost oblasti kolem Milevska silni¢ni a Zelezni¢ni siti je adekvatni potfebam cestovniho ruchu.
Specifikem je vitavskd vodni cesta se sezénnim provozem turistickych lodi. Unikatem je zZeleznice Tabor —
Bechyné, prvni elektrizovanad trat v Cesku.

Region disponuje pomérné hustou siti cyklistickych tras vhodnych spiSe pro stfedné ¢i vice fyzicky zdatné
cyklisty. V okoli Milevska je minimum Usek( vedenych po samostatnych cyklostezkach. S ohledem na
relativné nizkou frekvenci cyklistické dopravy (danou i zminénym tvarem reliéfu, ktery je spiSe nepfiznivy
pro cykloturistiku rodin s détmi ¢i senior(l) je tfeba se budovani cyklistickych stezek soustredit pfedevsim
na odstranéni dopravné konfliktnich mist (kolize s automobilovou dopravou apod.).

Turistické informacni stfedisko se nachazi v Milevsku na ndm. E. Benese. Urcitou slabou strankou je
otviraci doba centra (mimo sezonu omezeny provoz v sobotu, zavieno v nedéli).

7. 4. Institucionalni analyza

7. 4. 1. Koncepcni dokumenty
Rozvoje cestovniho ruchu v Milevsku se tykaji prislusné koncepéni dokumenty na riznych trovnich:

a. narodni (Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v Ceské republice na obdobi 2014-2020 z roku
2014, na niz navaze aktudalné zpracovavané koncepce pro obdobi 2021-27),

b. krajska (Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji 2015-2020 z roku 2015),
regionalni (Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Toulava z roku 2014).

S ohledem na charakter dokumentl jsou narodni i krajska koncepce pro Milevsko vyznamné zejména
z hlediska organizace rozvoje cestovniho ruchu (definice turistického regionu Jizni Cechy a turistické
oblasti Toulava), méné z hlediska marketingu a rozvoje produktové nabidky.

Regionalni strategie rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Toulava obsahuje predevsim velmi
podrobny analyticky materidl a ddale podrobné rozpracovany koncept rozvoje marketingové
znacky/produktu Toulava, vcéetné uvedeni vhodnych komunika¢nich nastroju, distribuénich kanall
a produktové rady. PfestoZe jednotlivd navrzend opatfeni jsou plnéna jen ¢astecné, jedna se o material
maijici pro Milevsko Siroké vyuziti.

7.4. 2. Uzemni €lenéni a organizace

V ¢lenéni agentury CzechTourism je Milevsko zafazeno do turistického regionu Jizni Cechy. V ramci nich
je pak soucasti turistické oblasti Toulava. Tato oblast predstavuje pomérné rozsahlé, z velké casti
venkovské Gzemi severni ¢asti jiznich Cech. Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti
Toulava pracuje se 6 subregiony, v rdmci nichz je Milevsko rfazeno do Stfedniho Povltavi.
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Vnitini élenéni turistické oblasti Toulava
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Prevzato ze Strategického pldnu rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Toulava (2014)

7. 4. 3. Organizace a fizeni rozvoje cestovniho ruchu

Analogicky k existenci koncepcnich dokument( rozvoje cestovniho ruchu je mozné identifikovat prislusné
nositele téchto koncepci, které tvofi klicové aktéry koordinace, fizeni a marketingu v cestovnim ruchu.

Vedle statni agentury CzechTourism je to na krajské urovni Jiho€eska centrala cestovniho ruchu (JCCR).
Mezi regionalnimi destinanimi agenturami se jedna o jednu z nejdéle etablovanych. Zajistuje pfedevsim
(cdstecné prevzato z www.jecr.cz):
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implementaci krajské Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji 2015—-2020;
budovani znacky Jizni Cechy, tvorbu a implementaci manuélu znac¢ky (brand manualu) Jizni Cechy;
koordinaci a metodické vedeni Cinnosti jednotlivych destinacnich organizaci turistickych oblasti
Jiznich Cech a turistickych informacnich center;

vykon krajské destina¢ni spole€nosti ve vazbé na turisticky region Jizni Cechy;

spolupraci v ramci aktivit subjektd cestovniho ruchu z vefejného i soukromého sektoru,
komunikace s obchodnimi partnery a turisty za region, véetné navstévnického managementu;
komunikaci se Svazem mést a obci JihoCeského kraje a ,Euroregiony”, s jednotlivymi obcemi
a mésty v oblasti cestovniho ruchu;

komunikaci a spolupraci s agenturou CzechTourism v¢. jejich zahrani¢nich zastoupeni;
komunikaci a spolupraci se zahrani¢nimi partnery v oblasti cestovniho ruchu, zejména pfi tvorbé
a realizaci preshranicnich projekt(;

organizaci konferenci a odbornych seminard pfispivajicich k rozvoji cestovniho ruchu
v JihoCeském kraji, vzdélavani v oblasti cestovniho ruchu;

organizaci jednani pracovnich skupin slozenych z odbornikd a pracovnik( v oblasti cestovniho
ruchu;

PR aktivity - prezentace jiznich Cech v tuzemsku i zahraniéi prostfednictvim vymezenych témat
(vystavy, veletrhy, média) smérem k laické i odborné verejnosti;
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e organizaci famtripd, tj. motivacnich cest pro zastupce cestovnich kancelafi a agentur, presstripl
pro zdstupce médii a pro odbornou verejnost, organizace studijnich cest pro odborniky
v cestovnim ruchu;

e shromazdovaniinformaci o turistickém potencialu regionu, zajistovani jejich pribézné aktualizace
a jejich zpracovavani pro jednotlivé cilové skupiny uzivatel(;

e tvorbu produktovych linii, které povedou ke zviditelnéni destinace Jizni Cechy, véetné sledovani a
vyhodnoceni zpétnych vazeb;

e ediéni ¢innost — vydavani tisténych propagacnich materiadld obecnych ¢i tematicky zamérenych
s pfihlédnutim k pfedem vymezenym a doporucenym okruhlim, které stanovuje odbor kancelare
hejtmanky Krajského uradu Jihoceského kraje, vzhledem k celkové strategii, cilovym trhiim, nebo
ro¢nimu obdobi;

e provoz informacniho portalu Jihoceského kraje na ww.jiznicechy.cz;

e pripravu a realizaci projekt( pro ziskavani prostfedkt z grantovych, dotacnich a jinych programu
na rozvoj cestovniho ruchu;

e ziskavani statistickych a analytickych dat potfebnych pro efektivni rozvoj cestovniho ruchu
Vv regionu.

Na regionalni Urovni pUsobi destinacni organizace Toulava, o.p.s. Jedna se opét o etablovanou znacku
(byt zaloZenou aZ v roce 2013) pokryvajici znacné rozsahlé Uzemi, diky cemuzZ je mozno marketingovymi
aktivitami redistribuovat navstévnost mezi Piseckem, stfednim Povltavim, Taborskem atd. z lokalit
s koncentraci navstévnik( (Tabor, Pisek, Moninec...).

V rdmci destina¢nich organizaci v Cesku méa nadprdmérné renomé. Vénuje se zejména marketingové,
Castecné také koordinacni ¢innosti:

e rozvoj turistickych produktl a slevové karty Toulavka

e certifikaci regiondlnich vyrobkd Toulava a regionalnich sluzeb Toulava

e tvorbé a propagaci turistickych balick(i (shodou okolnosti vSsechny 3 bali¢ky zahrnuji Milevsko:

Milevské maskary, Milevsko na 4 dny, Milevsko na 5 dni)
Urcitou roli pfi koordinaci cestovniho ruchu v oblasti Milevska ma také Svazek obci Milevsko.

Na mistni Urovni spada agenda rozvoje cestovniho ruchu pod nékolik organizaci:
e DUm kultury Milevsko, prispévkovou organizaci mésta (organizace téZ provozuje méstské
informacni centrum, pGjéovnu elektrokol a webovy portal milevskem.cz),
e obchodni spole¢nost Milevskem, s.r.o.,
e Milevsky kraj, 0.p.s.

Tyto organizace jsou v oblasti cestovniho ruchu vyznamné pfedevsim pfi komunikaci s navstévniky, ktefi
jiz v destinaci jsou nebo jsou rozhodnuti do ni pfijet, pti zprostifedkovani konkrétnich informaci a sluzeb.

Castecéné do rozvoje cestovniho ruchu v Milevsku promlouva také znacka Zivé Milevsko, orientovana na
rozvoj konceptu SMART Cities v Milevsku. Jednim ze tfi smérd rozvoje Zivého Milevska je kultura, sport
a cestovni ruch — cilem je modernizace informacnich a komunikacnich technologii ve mésté, predevsim
smérem ke zlepSeni komunikace mezi Méstskym Gradem a obcany, turisty a dal$imi cilovymi skupinami.

S ohledem na charakter Milevska jako Uzemi, které samo o sobé neni nadregionalné vyznamnym
turistickym cilem, ale soucasné je/mlZe byt zdzemim (ubytovacim, sportovnim, kulturnim,
volnocasovym...) pro fadu jinych turistickych cil(, je ekonomicky vyhodné a dilezité zahrnuti pod
marketingové znacky a produkty pokryvajici SirSi uzemi. V oblasti marketingu produktl (obchodni
marketing) je to pfedevim Toulava, v oblasti formovani znacky (brand marketing) pak znacka Jizni Cechy.
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7. 4. 4. Mistni obyvatelstvo

Jak ukazuji vysledky provedeného dotaznikového Setfeni, mezi mistnimi obyvateli pfevlada nazor, Ze rlst
objemu cestovniho ruchu je pro mésto zadouci. Tento nazor sdili témér 2/3 obyvatel s tim, Ze velka ¢ast
z nich preferuje mirnéjsi narudst. Zbyvajici tfetina obyvatel vesmés inklinuje k tomu, aby objem cestovniho
ruchu zlstal na stavajici rovni. Pokles objemu cestovniho ruchu preferuje minimum obyvatel. Z hlediska
mistni komunity je tedy mozné pocitat s tim, Ze spiSe oceni prinosy rozvoje cestovniho ruchu (vice
pracovnich pfileZitosti, Sirsi nabidka sluzeb, kultivace sluzeb a vefejného prostoru) nez negativni dopady
(lokalni rast dopravni intenzity, hluk, vyssi naroky na infrastrukturu a vybavenost).

Graf CR7: Odpovédi mistnich obyvatel na otazku ,Jaky je podle vas pro Milevsko a jeho okoli idealni
scénar vyvoje objemu cestovniho ruchu?“

Celkem 64 odpovédi:
B Mirny narast (0 - 50 %) m Pokles
Stejny jako dosud Vyrazny narlst (vice nez 50 %)

19%

31%

Zdroj:  vlastni Setreni

Obyvatelé Milevska neprekvapivé preferuji rozvoj spiSe tradic¢nich forem a typ( cestovniho ruchu, které
asociuji s klidem, Setrnosti vG¢i mistnimu prostfedi, vyuzZitim stavajici infrastruktury a urcitym
konzervatismem traveni volného casu. Jako nejvhodnéjsi pro Milevsko vychazeji pési a prirodné poznavaci
turistika, kulturné pozndvaci turistika a ndvstéva pamatek a cykloturistika. Vhodnymi formami cestovniho
ruchu pro Milevsko (tj. stale vice ,hlast pro“) jsou podle mistnich obyvatel také rekreacni sport, navstéva
kulturnich, volnocasovych a spolecenskych akci, venkovska turistika, agroturistika a volnocasové zabavni
arealy pro rodiny. Naopak jako spiSe nevhodné (vice ,hlasl proti“) vychazeji gastronomicka turistika,
adrenalinové zazitky, pobyty u vody a konference, kongresy a seminare.
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Graf CR8: Odpovédi mistnich obyvatel na otazku , Které typy cestovniho ruchu (tj. aktivit navstévnika
Milevska a okoli) jsou podle vaseho nazoru vhodné pro Milevsko a okoli?“

40
35
30
25
20
15 i —

H Velmivhodné m SpiSe vhodné SpiSe nevhodné Velmi nevhodné ® Bez odpovédi

Zdroj: vlastni Setreni

7.5. Strucna analyza soucasného marketingového mixu v oblasti cestovniho
ruchu

Produkt Produktova nabidka zahrnuje prevadiné jednotlivé atrakce a akce, které nejsou
provazané do komplexnéjsich produktl. Kazdy jednotlivy produkt tak ma viceméné
svou vlastni distribuci a marketingovou komunikaci k cilovému zakaznikovi. Tato
komunikace je navic zvelké ¢asti plosna, necilend. V Milevsku nicméné existuji
komplexnéjsi produkty (a je tfeba poznamenat, Ze je to mezi okolnimi konkurencnimi
destinacemi spiSe vyjimecné), které jsou distribuovany a komunikovany k cilovym
skupinam cilenéji. Jednd se o:

e turistické bali¢ky, tj. nabidku zlevnéného vstupného do nékolika mistnich
turistickych cild a atrakci (bliZze viz nize ,tvorba bali¢kd sluzeb”),

e geolokacni vyletni hra Geofun s tematikou milevskych maskar,

¢ mobilni prlvodce milevskym regionem (dostupny i v offline verzi),

e konkrétni akce poradané v Milevsku (relativné komplexni propagace).

Cena Turisticka nabidka Milevska a jeho okoli dosud nema jednoznacnou ,cenovou
politiku“. Obecné Ize konstatovat, Ze nabizené sluzby s ohledem na svou kvalitu, na
dosavadni spektrum navstévnikl a na koupéschopnost mistnich obyvatel (ktefi
z mensi Ci vétsi Casti rovnéz vyuZivaji tytéz sluzby jako navstévnici mésta) spadaji
cenové prevaziné do kategorie ,nizsi stfedni tfidy”.

Distribuce e Webové portdly (milevskem.cz, toulava.cz, jiznicechy.cz kudyznudy.cz,
turistika.cz apod.

e Facebook (v rdmci cestovniho ruchu je vsak jeho vyuZiti relativné malé)

e Billboardy, velkoplo$na reklama

e Masmédia (zejména rozhlas)

e Tisténé informacni materidly (letaky, brozury)
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e Spolupréce s regionalnimi TIC i Asociaci TIC CR

e Veletrhy cestovniho ruchu (RegionTour Brno, HolidayWorld Praha, veletrh CR
v Ceskych Budé&jovicich

e Nabidky pro Skoly

Marketingova

e Regionalni webové portaly milevskem.cz a toulava.cz, castecné také

komunikace jiznicechy.cz (podrobné informace o turistickych cilech a akcich, distribuce
bali¢ka sluzeb)
e Celostatni webové portaly typu kudyznudy.cz, turistika.cz apod. (zakladni
informace o turistickych cilech a akcich, distribuce balick( sluzeb)
e Facebook (informace jsou dosud relativné roztfisténé mezi jednotlivé
provozovatele a poskytovatele sluzeb)
e Celostatni billboardova kampan
e Klipy a porady vysilané v rozhlasu
e Informace na letacich distribuovanych v mistnich TIC a na veletrzich
cestovniho ruchu
e Komunikace s touroperdtory na veletrzich cestovniho ruchu RegionTour,
HolidayWorld, veletrh CR v Ceskych Budé&jovicich
e Pfima komunikace se zakazniky na veletrzich cestovniho ruchu RegionTour,
HolidayWorld, veletrh CR v Ceskych Budéjovicich — zahrnuje pocetné
zastoupeni véetné stylizované komunikace v kostymech (maskary)
e Skolni zajezdy na téma maskar + ,,néco navic” (Zvikov, Orlik, Tabor...)
Lidé Hlavnimi cilovymi skupinami dosud jsou (na zakladé vyhodnoceni turistické nabidky a

rozhovord s mistnimi aktéry):

e rodiny s détmi pfijizdéjici prevainé jednotlivé (relativné Sirokd nabidka
pozndvaci, pési turistiky, cykloturistiky apod. doplnéné o atrakce typu
parnik( na vodni nadrzi Orlik, koupani, téma masopustnich maskary...),

e mladsi i starsi pary pfijizdéjici pfevazné samostatné.

Je zfejmé, Ze cilové skupiny jsou dosud vesmés uréené relativné Siroce a Ze tudiz ani
marketingovd komunikace vUci nim neni UZeji zacilena. Vyhodou tohoto pfistupu je
moznost oslovit velmi rozsahly soubor potencidlnich navstévnikl. Nevyhodou je
obrovskd konkurence jinych destinaci usilujicich o téhoz navstévnika (tim spiSe
v rdmci velmi popularnich jiznich Cech), které &asto nabizeji znaméj$i a vyraznéjsi
produkty. Dosud se pfiliS marketingové nepracuje se specifickymi skupinami
navstévnika, kteri do regionu pfijizdéji nebo mohou pfijizdét s méné obvyklymi
motivy (tj. ktefi v regionu a jeho okoli jsou a jedna se o to pfildkat je do Milevska,
nabidnout jim dalsi sluzby, dosdhnout delSich a opakovanych pobytl apod.).
Prikladem jsou:

e navstévnici v rdmci cirkevni turistiky (starSi obyvatelé, organizované skupiny
i jednotlivci),

e navstévnici kempu na vodni nadrzi Orlik a u okolnich rybnikd,

e navétévnici hrad(l a zdmka jiznich Cech,

e cykloturisté,

e rekreacni sportovci,

e lyzafi na Moninci,

e navstévnici mistnich akci (Milevské maskary, Open Air Music Festival
Presténice...) apod.
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Tvorba Aktualné nabizené balicky sluzeb zahrnuji nékolikadenni cenové vyhodné vstupy do

bali¢ka sluzeb | mistnich turistickych cil( (klaster, Milevské muzeum, Muzeum milevskych maskar,
Zeméraj, koupalisté, pripadné také plavba lodi po vodni nadrzi Orlik) doplnéné o slevu
na ubytovani v nékterém zvybranych penzionl. Urcitym nedostatkem je to, Ze
balicky jsou postavené na navstévé turistickych cili a ubytovani je v nich zahrnuto
pouze doplikové. Balic¢ky jsou distribuovany pomérné rozmanité (webové portaly
typu slevomat.cz, regionalni weby Toulava.cz a Milevskem.cz, veletrhy cestovniho
ruchu...).

Spoluprace Institucionalni zabezpeceni rozvoje cestovniho ruchu je v pfipadé Milevska na dobré
urovni. Koordina¢ni, metodickd a caste¢né i marketingova role (brand marketing)
pfisludi Jihoeské centrale cestovniho ruchu, pFip. Ceské centréle cestovniho ruchu.
Prostfednictvim ni probiha také cerpani nékterych grantl, Gcast na veletrzich
cestovniho ruchu a press-tripy. Na regionalni Urovni probihda marketingova cinnost
(zejména obchodni marketing) ve spolupraci s nékolika partnery, napf. Méstem
Sedl¢any, Monincem a komplexnéji pak s destinacni organizaci Toulava. Omezend je
spoluprdce se soukromymi subjekty, napt. s poskytovateli ubytovacich a dalSich
sluzeb.

Detailni zpracovani s ohledem na navrhované zlepseni: viz dalsi (Navrhova) ¢ast dokumentu

7 v s .

7. 6. Shrnuti analytické casti

Milevsko se nachdzi v turistickém regionu Jizni Cechy, ktery je zejména pro letni obdobi vniman jako
destinace cestovniho ruchu mimoradné pozitivné. Potencialné tedy Milevsko na ,trhu destinaci“ mize
usilovat o znacny pocet navstévnik(. Rozvoj regionu md na Ceské poméry nadstandardni instituciondlni
zabezpeceni v podobé dlouhodobé fungujici JihoCeské centraly cestovniho ruchu, pod niZ se postupné

etabluji (¢asto formou , bottom-up“, tedy zdola) destinacni organizace jednotlivych turistickych oblasti.

Na druhé strané se Milevsko nachazi geograficky i mentdlné na periferii atraktivniho regionu Jiznich Cechy
a v soucasné dobé tedy z hlediska objemu navstévnosti a pravdépodobné i prijma z cestovniho ruchu za
jinymi ¢astmi regionu zaostava. Souvisejicimi slabymi strankami jsou zejména prevaziné nizka kvalita
sluZzeb v cestovnim ruchu a nedostatek nosnych, verejnosti Siroce zndmych atraktivit cestovniho ruchu.
Podstatnou slabinou je také dosud nejednoznacné zaméreny, strategicky neptilis jasné cileny marketing
cestovniho ruchu.

Soucasné trendy rozvoje cestovniho ruchu ukazuji, Ze vedle zjevného (pfevazné kvantitativniho) rlstu jiz
drive pretizenych TOP destinaci dochazi také k (prevaziné kvalitativnimu) rdstu destinaci s horsimi
primarnimi predpoklady (méné prirodnich a kulturné-historickych atraktivit), casto téz v periferni
geografické poloze. Vtomto pfipadé se cestovni ruch stava také redlnou alternativou hospodafského
rozvoje prislusného regionu. Data z poslednich let ukazuji, Ze se timto regionem muzZe stat nebo se jiz
stavd také oblast na rozhrani stfednich a jiznich Cech, rozvijend v ramci marketingové znacky , Toulava®“.
Podminkou pro rozvoj cestovniho ruchu v téchto regionech je dostatecné mnozstvi atrakci, tj. turistickych
akci a cilC vytvorenych primarné za ucelem cestovniho ruchu, které motivuji navstévnika k cesté. Pfinosem
takové formy cestovniho ruchu je jeji udrzitelnost a Setrnost vici pfirodnimu a socidlnimu prostiedi, nizsi
mira sezénnosti (tj. vyrovnanéjsi pocet navstévnikd v jednotlivych ¢astech roku) a citlivéjsi propojeni
cestovniho ruchu s jinymi obory v misté (zemédélstvi, sport, kultura, doprava aj.).

Milevsko ma pro rozvoj cestovniho ruchu nékolik silnych stranek, na nichz je mozné rozvoj stavét. Oblast
ma kapacitné postacujici ubytovaci kapacitu (to neni v rozporu s kratkodobym pretiZzenim v ¢asti letni
sezony), nadstandardni vybavenost pro kulturu, sport a spolecensky Zivot, dostatecné kapacitni dopravni
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sit i adekvatni institucionalni zabezpeceni véetné funkéni spoluprace na riznych Urovnich. Mezi regionalni
znamymi produkty cestovniho ruchu se postupné objevuji ty, které maji pfi vhodném dovybaveni a
doplnéni marketingovych aktivit potencial stat se produkty nadregionalnimi (klaster, Zeméraj, Milevské

maska

ry aj.).

7.7. SWOT analyza pro oblast cestovniho ruchu

SILNE STRANKY

SLABE STRANKY

Robustni organizacni zabezpeceni rozvoje
cestovniho ruchu v Milevsku

Vyrazna prevaha jednodennich navstévnikd
s omezenou Utratou v destinaci

Postacujici ubytovaci kapacity ve mésté a okoli
(mimo hlavni letni sezénu velmi nizka vytizenost
ubytovacich kapacit)

Malo vyraznéjsich nadregionalnich atraktivit
cestovniho ruchu zafazenych do nékteré
renomované sité znacek (UNESCO, narodni park
apod.)

Adekvatni sit doplrikovych sluzeb v Gzemi (pGjéovny
kol, stravovaci sluzby atd.)

Nedostatek nosnych atraktivit a produktl pro zimni
(ale i podzimni a jarni) sezénu

ZkuSenost s balicky sluzeb a nabidkou
komplexnéjsich produktl cilenych na specifictéjsi
skupiny navstévnikd (pfes omezenou nabidku a
marketingovou komunikaci je ve srovnani

s mnohymi konkurenénimi destinacemi Milevsko ,,0
krok déle”)

Nepfili§ vhodna provozni doba informaéniho centra,
zvlasté mimo letni sezénu

Existence nékolika malo jedinecnych cilli a akci, na
nichZ je mozné budovat rozvoj navstévnosti
(klaster, muzeum milevskych maskar, Zemérdj, akce
Milevské maskary a Milevské slavnosti)

Omezeny potencial Uzemi pro rozvoj cestovniho
ruchu spojeného se sluzebnimi cestami

Nadstandardni vybavenost izemi pro sportovni
aktivity a pro venkovsky cestovni ruch

Pfevazujici nizsi kvalita ubytovacich sluzeb

Husta dopravni sit vyhovujici potfebam cestovniho
ruchu

Omezend nabidka komplexnich turistickych
produktd

Kvalitni webové informacni portaly tykajici se
Milevska

Malo koordinovany a malo podrobny monitoring
navstévnosti mésta a regionu

PRILEZITOSTI

Nevyrazna, pripadné zhorsend image CR

HROZBY

Dlouhodoby i kratkodoby rist cestovniho ruchu v
Cesku i v Evropé, rast kupni sily

Trend zkracovani délky pobytu — nutnost

pfizptsobeni nabidky a marketingu
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Dynamicky rist navitévnosti Ceska, jiznich Cech i
oblasti Toulava

Stagnace poctu déti a rodin s détmi a tim i omezeny
potencial této socialni kategorie z hlediska
cestovani (rastu je mozné dosahnout jen
redistribuci mezi destinacemi)

Trend vétsSiho poctu kratkych dovolenych

umoznujici ¢astecné rozsireni sezény i mimo letni
mésice

o sv

RUst narokd ucastnikd cestovniho ruchu na kvalitu
sluZzeb, ktery maze vést k nekonkurenceschopnosti
Casti provozoven

Rostouci poZadavky navstévnikl na bezpecnost
destinace a sou¢asné snizeni bezpec€nosti
v nékterych stfedomofrskych destinacich

Casté zmény koncepce na narodni Grovni,
nedostatek dlouhodobého planovani

Rozvoj informacnich technologii a socialnich
umoznujici komunikaci se zakaznikem ,,na dalku”

NedUsledna implementace narodni koncepce
rozvoje cestovniho ruchu

Boom Setrnych forem turismu a cestovniho ruchu
spojeného s péci o zdravi (wellness...)
lokalizovatelnych témér v kterékoli venkovské
oblasti Ceska

Omezeny objem vnéjsich financnich zdrojl
vyuZitelnych na rozvoj cestovniho ruchu

Klesajici vazba turistickych cest na konkrétni
tradi¢ni lokality v domacim cestovnim ruchu

SniZzend ucinnost tradi¢nich kampani v cestovnim
ruchu, ktera je navic v rozporu s tim, Ze tyto
kampané jsou dosud v Cesku ¢asto vyuzivané

RGst poctu seniord v Cesku spojeny s ristem zajmu
této vékové kategorie o cestovani

Relativné nizky potencial zahrani¢ni navstévnosti
v dlsledku geografické polohy a struktury atraktivit
cestovniho ruchu

Velmi ptizniva image jiznich Cech v cestovnim ruchu

Znacny potencidl rozvoje domdaci navstévnosti diky
geografické poloze a strukture atraktivit cestovniho
ruchu

Etablovana hierarchie instituci koordinujicich rozvoj
cestovniho ruchu (JCCR, Toulava)

Ambicidzni cile nadrazenych (statni, krajsky)
strategickych dokumentl rozvoje cestovniho ruchu
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NAVRHOVA CAST (cestovni ruch)

Tato ¢ast se Cleni na dvé hlavni podkapitoly: ,Strategickou ¢ast” a ,,Programovou ¢ast”. V té prvni ¢asti je
vytvofena strategicka vize rozvoje cestovniho ruchu na pét let. Nasleduje na zdkladé analyz a diskuzi
vytipovani prioritnich oblasti v cestovnim ruchu. Kazda prioritni oblast ma definované strategické cile a
navrhy na opatieni. Tato opatifeni budou pribézné rozpracovavana do jednotlivych aktivit akénich pland.

Programova cast je zamérena na blizSi popis opatfeni véetné vytvoreni zasobniku aktivit, ktery bude
slouzit pro dalsi ¢ast strategického dokumentu (implementacni ¢ast).

7. 8. Strategicka cast

7. 8. 1. Strategicka vize rozvoje cestovniho ruchu pro obdobi 2020-2025

Milevsko bude méstem, pro néz bude cestovni ruch pfedstavovat dullezité, stabilizujici
(nikoli vsak klicové) odvétvi z hlediska vykonnosti mistni ekonomiky a zaméstnanosti.

Produkty cestovniho ruchu a jejich marketing budou soucasti marketingovych aktivit
SirSiho regionu. Milevsko bude tézit ze své pozice soucasti marketingové atraktivni
znacky Jizni Cechy, pod niz bude prezentovano v ramci formovani znacky. Mésto bude
dale tézit z geografické polohy v etablované turistické oblasti Toulava a v zazemi
vyznamnych turistickych cilti (Pisek, Tabor, vodni nadrz Orlik, Moninec apod.). Pro tyto
destinace bude mésto nabizet atraktivni vyziti a dopliikovou nabidku (kultura, sport,
doplrikové sluZby cestovniho ruchu) a stane se dtileZitou soucasti jejich produktové
nabidky. Mésto samo o sobé bude nabizet nékolik malo vlastnich nosnych produktt
pro specifické skupiny navstévnikd.

Ve vazbé na nabidku cestovniho ruchu budou Milevsko navstévovat jednodenni
navstévnici vyhledavajici atrakce a sluzby doplrikové viici nabidce okolnich destinaci.
Tyto skupiny navstévnikd budou mit tudiz relativné pestrou skladbu z hlediska véku,

socidlniho statusu apod. a budou pfijizdét relativné vyrovnané po cely rok. Mimoto
budou Milevsko navstévovat také specifické skupiny navstévnikl jedno- i vicedennich,
které budou prijizdét za nékolika malo unikatnimi produkty nabizenymi pfimo
v Milevsku. Tyto skupiny navstévniku budou do Milevska pfijizdét z¢asti nerovhomérné
béhem roku a budou mit specifické sloZzeni podle véku a socidlniho statusu.
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7. 8. 2. Definovani prioritnich oblasti (PO) vcetné strategickych cilli z oblasti cestovniho ruchu

Kéd

Prioritni oblast pro

Strategické cile vztahuijici se k prioritni oblasti

Opatieni k jednotlivym prioritnim oblastem

PO

cestovni ruch

—  VytvoFeni mentélniho propojeni Jizni Cechy — C1.1 Prohloubeni spoluprace s destinaci Jizni Cechy a jejich
Milevsko jako soué&ast Milevsko u potencialnich navstévnikud turistickymi oblastmi
desEmacS alr11arket|ngove - Vyuflt' p012|t|\./f1| llmavge J'z,mCh ?eCh,a 5|rokeh.o C1.2 Realizace medidlnich kampani a jejich vécna modifikace
c1 znacky Jizni Cechy povédomi o Jiznich Cechdach v Ceské populaci ke
zvy$eni navstévnosti Milevska C1.3 Organizacni a personalni posileni
— Zlepseniimage Milevska
— RUst poctu navstévnikd Milevska
— RUst pfijmu z cestovniho ruchu
— Provazdni turistické nabidky Milevska a jeho SirSiho C2.1 Definice a rozsireni produkt(i nabizenych v okolnim regionu
okoli a moznosti navdzani turistické nabidky Milevska na tyto produkt
Milevsko jako soucast _, Zaneseni Milevska d <domi navitévnikil s cil y ytop y
c2 produktové nabidky esent i ! evs, av vo povedomi navstevniku s cllem C2.2 Ptifazeni konkrétnich cilovych skupin, distribuénich kanald
; C e opakovanych navstév Sy . ‘o , .
okolnich turistickych cila i i o a komunikacnich nastrojl ve vztahu k okolnim produktim
— RUst poctu navstévnikl Milevska
— RUst pfijmu z cestovniho ruchu
— Vytvoreni vlastniho okruhu navstévnikl vydavajicich C3.1 Identifikace nosnych produkt(i Milevska v cestovnim ruchu
e do Mi j i ym ¢ e S -
; ”o I\{Ilvle)\(/ska: Jehi okolllzivollnxcrr\ lells'fm K C3.2 Pfitazeni konkrétnich cilovych skupin, distribu¢nich kanalQ
- kaflfa‘m cetnosti opakovanych navstev Viilevska a a komunikacnich nastrojl jednotlivym produktdm Milevska
. , ; i
c3 Ro;‘,':lj(vas::n' pkroduktove —> RUst poctu navitévnika Milevska C3.3 Infrastrukturni dovybaveni Milevska a jeho okoli pro potfeby
nabi ilevska )
v — Prodlouzeni priimérné délky pobytu navitévnika cestovniho ruchu
Milevska a okoli C3.4 Organizace, Fizeni a monitoring cestovniho ruchu
— RUst pfijmu z cestovniho ruchu
— Rozsiteni hlavni sezény cestovniho ruchu
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7.9. Programova cast - Popis jednotlivych opatreni s ohledem na PO

Nasleduje prehled opatfeni a aktivit. Soucasti je i zdGvodnéni potieby opatfeni véetné popisu. Na tento
prehled navazuje implementacni ¢ast, kde jsou aktivity zahrnuty do akéniho planu. Pro lepsi prehlednost jsou

dané aktivity v ndsledujicim prfehledu zvyraznény ¢ervenou barvou.

Prioritni oblast

C1 Milevsko jako souéast destinace a marketingové znacky Jizni Cechy

Opatieni

C1.1 Prohloubeni spolupréce s destinaci Jizni Cechy a jejich turistickymi oblastmi

Zdavodnéni /
popis opatfeni

Jizni Cechy jsou u ¢eské verejnosti velmi oblibenou, spontanné nej¢astéji zmiriovanou destinaci
pro dovolenou a maji v oblasti cestovniho ruchu velmi pozitivni image. Na druhou stranu je
Milevsko geograficky i mentdlné okrajovou ¢asti tohoto turistického regionu. Smyslem opatreni
je vytvoreni mentalniho propojeni Jizni Cechy — Milevsko u potencialnich navitévnikd a vyu7iti
zminénych pozitiv Jiznich Cech tak, aby z mnoZstvi navitévnikd Jiznich Cech Milevsko dokazalo
ziskat vétsi podil. Tento pfistup je provéreny a vyhodny, jak ukazuji pfiklady z jinych regiond
(napf. zastitény okrajovych a okolnich oblasti Ceského Svycarska, Ceského raje, Krkonos ¢i Palavy
pfislusnou znackou).

Aktivity
(zasobnik)

C1.1.1 Priprava kvalitnich textovych a fotografickych podkladd Milevska pro marketingové akce
a medialni aktivity regionu Jizni Cechy

C1.1.2 Realizace pravidelnych porad se zastupci Jihoceské centraly cestovniho ruchu

C1.1.3 Systematizace vymény informaci tykajicich se navstévnosti a vyvoje cestovniho ruchu
mezi JihoCeskou centralou cestovniho ruchu a Méstem Milevskem

C1.1.4 Pokracujici participace Milevska na promo akcich, pres stripech, veletrzich cestovniho
ruchu apod. poradanych Jihoceskou centralou cestovniho ruchu

Prioritni oblast

C1 Milevsko jako souéast destinace a marketingové znacky Jizni Cechy

popis opatfreni

Opatieni C1.2 Realizace medialnich kampani a jejich vécna modifikace
Pro vyuZiti ptileZitosti vyplyvajici z existence pozitivni, Siroce znamé znacky lJizni Cechy je
Zdtvodnéni / nezbytna pfedeviim ddslednd medialni kampan, resp. vécna modifikace kampani stavajicich.

Zahrnuti dlsledné vyuZiti cehokoli pozitivniho z Milevska (fotografie, ¢clanek, novinka...), v€etné
jinych hospodarskych a spolecenskych oblasti (kultura, sport prdmysl apod.), v médiich
plsobicich pod znackou Jiznich Cech i na celostatni Grovni. V medialni sféfe se dale jedna
o dlsledné zdiraziiovani prislusnosti Milevska k Jiznim Cech@im (opé&t i mimo cestovni ruch).

Aktivity
(zasobnik)

C1.2.1 Redefinice hlavnich principt medialni prezentace Milevska (klicova slova, vizualni
stranka, logotyp apod.)

C.1.2.2 Definice prioritnich regionalnich a celostatnich médii pro Gcinnou medialni prezentaci
Milevska

C.1.2.3 Realizace konkrétnich medialnich kampani upozornujicich na jedine¢nosti Milevska
v oblasti cestovniho ruchu v kontextu znacky Jizni Cechy

C.1.2.4 Systematicka pribézna medialni komunikace Milevska v ostatnich oblastech

Prioritni oblast

C1 Milevsko jako souéast destinace a marketingové znacky Jizni Cech

Opatieni

C1.3 Organizacni a personalni posileni

Zdavodnéni /
popis opatfeni

Zabezpecéeni marketingu znacky, tj. posileni pozice Milevska jako soudasti znacky Jizni Cechy, je
podminéno adekvatnim persondlnim a organizaénim zabezpecéenim. V této souvislosti je vhodné
persondlni posileni, resp. Uprava pracovni naplné nékteré osoby ¢i osob, a posileni spoluprace
instituci, které se v Milevsku vénuji cestovnimu ruchu.
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Aktivity
(zasobnik)

C1.3.1. Zavedeni agendy referenta medialni komunikace do nékteré z pracovnich pozic, prip.
na novou pracovni pozici na Méstském uradé Milevsko, pfipadné do jiné organizace zalozené
nebo zfizené Méstem Milevskem

C1.3.2 Pokracovani a dalsi posileni institucionalni spoluprace pfi budovani znacky a medidlni
komunikaci mezi subjekty v Milevsku v oblasti cestovniho ruchu (vazba na opatteni C3.4.5)

Prioritni oblast

C2 Milevsko jako soucast produktové nabidky okolnich turistickych cilti

Opatieni

C2.1 Definice a rozsifeni produktli nabizenych v okolnim regionu a mozZnosti navazani
turistické nabidky Milevska na tyto produkty

Zdavodnéni /
popis opatieni

Soucasti opatrfeni je predevsim identifikace produktl, které predstavuji redlnou moZnost
propojeni s turistickou nabidkou Milevska. Opatfeni zahrnuje indikativni vyCet téchto produktd,
mezi nimiz jsou mj.:

e historické mésto Tabor

e historické mésto Pisek

e region Toulava se svou produktovou nabidkou a slevovymi systémy

e lyZarsky a rekreacni aredl Moninec

e vodni nadrz Orlik a souvisejici rekreacni nabidka

e LuZnice

e volnocasovy areal Zeméraj

U jednotlivych produktd je nezbytné provéreni moznosti k zavedeni ¢i prohloubeni turistické
nabidky Milevska v ramci daného produktu, véetné projednani véci s prislusSnym nositelem
produktu.

Aktivity
(zasobnik)

C2.1.1. Provéfeni moznosti uplatnéni sportovni nabidky Milevska (blize viz ¢ast vénovana
sportu) v ramci okolnich turistickych produktt (mj. Toulava, Moninec, Zeméraj, Orlik)

C2.1.2 Provéfeni mozZnosti uplatnéni nabidky v oblasti cykloturistiky vrdmci okolnich
turistickych produkt( (mj. Toulava, Zeméraj)

C2.1.3 Provéfeni moznosti uplatnéni nabidky Muzea milevskych maskar a souvisejicich tradic
a akci v ramci okolnich, pfipadné nadregionalnich turistickych produktt (témér vSechny okolni
produkty)

C2.1.4 Provéreni moznosti uplatnéni nabidky milevského klastera v ramci okolnich, pfipadné
nadregionalnich turistickych produktd (historicka mésta Tabor a Pisek, Toulava)

C2.1.5 Provéreni moznosti uplatnéni vyznamnych kulturnich a spolecenskych akci (viz téZ cast
vénovana kulture) v ramci okolnich turistickych produktt (Tabor, Pisek, Toulava, Moninec)

C2.1.6 Vytvoreni doplikové nabidky sluzeb (doprava, ndkupy apod.) pro navstévniky Orlické
prehrady a pro vodaky pfi sjizdéni Luznice

Prioritni oblast

C2 Milevsko jako souéast produktové nabidky okolnich turistickych cilt

Opatieni

C2.2 Prifazeni konkrétnich cilovych skupin, distribu¢nich kanalti a komunikacnich nastrojt ve
vztahu k okolnim produktiim

ZdUvodnéni /
popis opatfeni

Jednotlivé turistické produkty maji zcela odlisny zplsob nabizeni a prodeje, tedy jiné distribucni
kanaly a komunikac¢ni nastroje smérem k zdkaznikim/navstévnikim. Pro kazdy produkt je
nezbytna definice jasné marketingové koncepce. Rada téchto distribuénich kanald a
komunikacnich nastroji vyZaduje spolupraci se subjekty v SirSim Gzemi.

Aktivity
(zasobnik)

C2.2.1 Pokracovani distribuce tiskovin do pfislusnych mist v okoli, pfipadné revize, rozsifeni a
zefektivnéni této distribuce

C2.2.2 Inzerce v dopravnich prostfedcich verejné hromadné dopravy
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C2.2.3 Provéieni moznosti inzerce na webovych strankach pfislusnych mist a na socialnich sitich
(stranky, skupiny, inzerce) prezentujicich tato mista

C2.2.4 Vyuziti webu milevskem.cz, pfipadné dalsich mistnich webd k propojeni s nabidkami
okolnich regiont

C2.2.5 Navazani spoluprace s touroperatory vdomacim a ptijezdovém cestovnim ruchu, ktefi
organizuji turistické cesty do jiznich Cech, ohledné zarazeni vybranych &asti nabidky Milevska do
programu

Prioritni oblast

C3 Rozvoj vlastni produktové nabidky Milevska

Opatieni

C3.1 Identifikace nosnych produktti Milevska v cestovnim ruchu

Zdavodnéni /
popis opatieni

Milevsko disponuje nékolika atraktivitami, atrakcemi a akcemi, jejichZ vyuZitelnost pro cestovni
ruch umoznuje realizovat je jako samostatné produkty s vlastni propagaci. Téchto produktl je
omezeny pocet. Zadouci je zejména rozvoj nabidky mimo hlavni turistickou sezénu ve vazbé na
existujici Ci rozvijené akce a turistické cile, jejichz navstévnost neni podminéna letni sezénou
(muzea, sportovisté, klaster apod.).

Aktivity
(zasobnik)

C3.1.1 Provéfeni mozZnosti rozvoje sportovnich pobytd vdzanych na sportovni zafizeni
v Milevsku (pro sportovni kluby, rekondi¢ni pobyty, wellness apod.)

C3.1.2 Rozvoj produktové nabidky vazané na milevské maskary a Muzeum maskar (pro Sirokou
verejnost, zejména rodiny s détmi)

C3.1.3 Rozsireni produktové nabidky milevského klastera (pro Sirokou verejnost s dirazem na
zajemce o cirkevni turistiku, spolky senior(i apod.)

C3.1.4 Hlubsi provazani nabidky Zeméraje s turistickou nabidkou mésta Milevska (pro Sirokou
verejnost s dlirazem na rodiny s détmi)

C3.1.5 Provéreni moznosti rozvoje komplexnéjsi produktové nabidky v oblasti venkovské
dovolené ,na farmé”, zemédélstvi a femesel (pro Sirokou verejnost s dirazem na rodiny s détmi)

C3.1.6 Rozsireni nabidky pro cyklisty (pro fyzicky zdatnéjsi cyklisty, s rozvojem elektrokol i pro
ostatni skupiny cyklistd v¢. rodin s détmi)

Prioritni oblast

C3 Rozvoj vlastni produktové nabidky Milevska

Opatieni

C3.2 Pritazeni konkrétnich cilovych skupin, distribu¢nich kanalii a komunikacnich nastrojt
jednotlivym produktiim Milevska

ZdGvodnéni /
popis opatieni

Smyslem opatreni je realizace konkrétnich komunikac¢nich kampani smérem k cilovym
skupinam. Tyto kampané budou vyuzivat mix riznych komunikacnich nastroja podle typu
produktu, ktery prezentuji (viz predchozi opatreni).

Aktivity
(zasobnik)

C3.2.1. Realizace medidlnich kampani (¢lanky, klipy a reportaze ve specializovanych médiich, tj.
na webovych portalech, v tematickych casopisech...)

C3.2.2 Provéreni moznosti rozvoje webu milevskem.cz smérem k prezentaci jednotlivych
produktt konkrétnim cilovym skupinam

C3.2.3 Navazani spoluprace s incomingovymi CK, s CK v rdmci domaciho CR

C3.2.4 Realizace pfimého, adresného marketingu produktl ke konkrétnim organizacim
(poradatelé konferenci a seminard, sportovni kluby, zfizovatelé skol, spolky senior( apod.)

C3.2.5 Rozsiteni ,certifikaci a ,znacek” pro nékteré mistni produkty (maskary, klaster,
sportovisté...)

C3.2.6 Prezentace atraktivit a produktd pro Sirokou verejnost (zejména pro rodiny s détmi bez
presnéjsiho vymezeni) ve spolecenskych a lifestylovych Casopisech a na obdobnych webovych
portdlech
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Prioritni oblast

C3 Rozvoj vlastni produktové nabidky Milevska

Opatieni

C3.3 Infrastrukturni dovybaveni Milevska a jeho okoli pro potieby cestovniho ruchu

ZdUvodnéni /
popis opatieni

Rozvoj cestovniho ruchu v Milevsku vyzaduje doplnéni ¢i rekonstrukci infrastruktury. Ta je
v mnoha smérech kvantitativné vyhovujici az nadstandardni (sport, volny ¢as...), ale
zastardavajici. Nékteré prvky infrastruktury v Milevsku chybi a pfedstavuji bariéru pro rozvoj
cestovniho ruchu.

Aktivity
(zasobnik)

C3.3.1. Priprava a postupna realizace usekl cyklistickych stezek (jako samostatnych
pozemnich komunikaci) v mistech vyrazného konfliktu s automobilovou dopravou

C3.3.2 Revitalizace sportovnich zatizeni v Milevsku (bliZe viz ¢ast vénovana sportu)

C3.3.3 Revitalizace a modernizace vybaveni kulturnich zafizeni v Milevsku (blize viz ¢ast
vénovana kulture)

C3.3.4 Transformace C¢asti prostor klastera na ubytovani, pfipadné dalsi funkce podporujici
rozvoj cestovniho ruchu (zazemi pro rodiny s détmi, vystavni prostory, prostory pro konference
a semindre, prostory pro samostatnou tvirci ¢innost apod.) — prikladem dobré praxe jsou
napriklad klastery Zeliv nebo Broumov

C3.3.5 Zdokonaleni navadéciho systému v terénu uvnitif mésta (informacni tabule a smérovky)
C3.3.6 Rekonstrukce ¢asti méstskych ubytovacich kapacit na ubytovani vyssi kategorie

C3.3.7 Dovybaveni méstskych sportovist wellnessovymi sluzbami (ve vazbé na ¢ast vénovanou
sportu)

Prioritni oblast

C3 Rozvoj vlastni produktové nabidky Milevska

Opatieni

C3.4 Organizace, fizeni a monitoring cestovniho ruchu

Zdtvodnéni /
popis opatieni

Pro rozvoj cestovniho ruchu v Milevsku je nezbytné posilit nastroje jeho fizeni. Tyka se to jak
uzce cestovniho ruchu (management a monitoring cestovniho ruchu), tak i souvisejicich oblasti
Zivota (napf. oblast kultury, sportu, urbanismu, tzemniho planovani...).

Aktivity
(zasobnik)

C3.4.1. Zavedeni systému koordinovaného monitoringu cestovniho ruchu (zejména
navstévnosti) zahrnujiciho kombinaci a propojeni dostupnych datovych zdrojii (data €SU,
agentury CzechTourism, JihoCeské centraly cestovniho ruchu, turistickych cild v Milevsku a
okoli, dopravci atd.)

C3.4.2 Realizace pravidelnych Setfeni (cca 1x za 3-5 let) spokojenosti navstévnik( Milevska a
okoli

C3.4.3 Ochrana pfirodné a kulturné cennych lokalit v Milevsku a okoli pfed neuvéazenou
vystavbou pomoci nastroji izemniho planovani atd.

C3.4.4 Postupnd revitalizace centrdlnich casti mésta smértujici k zatraktivnéni verejného
prostoru (zklidnéni dopravy, bezpecnost pésich a cyklistl, odstranéni vizualniho smogu atd.)

C3.4.5 Pokracovani a dalsi posileni instituciondlni spoluprace pfi fizeni a organizace rozvoje
cestovniho ruchu mezi subjekty v Milevsku (vazba na opatreni C1.3.2)

C3.4.6 Integrace kalendare kulturnich, sportovnich a spolecenskych akci do jediného nastroje
s moznosti zobrazeni na riiznych webech, aplikacich apod. (ve vazbé na ¢asti kultura a sport), vc.
duUsledného jednani s organizatory vSech akci v okolnim regionu
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IMLEMENTACNI CAST a MONITOROVANI

(e-Culture, sport, cestovni ruch)

8. Projektové listy naplnovani Strategie

Nasledujici tabulky s aktivitami, které jsou provazané s navrienymi opatfenimi a prioritnimi oblastmi,
vytvareji akéni plan pro rozvoj kultury, sportu a cestovniho ruchu v Milevsku. Kazda aktivita je zevrubné
popsana pomoci nékolika charakteristik:

e Navrh opatreni

e Aktivita
e Subjekty zapojeni do naplriovani cile opatieni (jejich odpovédnost)
e Priorita

e Doba realizace projektu (¢asova narocnost)

e Uzemni dopad opatfeni

e Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)
e Zdlvodnéni projektu (dGvody pro realizaci)

e Popis cilového stavu v¢. indikatorl (méfitelné vystupy projektu)
e Planovany nepenézni pfinos - benefity pro mésto

e (Odhadované naklady na projekt

e Naklady na pfipravnou fazi

o Naklady na realizaéni fazi

e Mozné financni zdroje

o Priklady dobré praxe (pokud se vyskytuji)

V tabulce je uvedena i priorita opatfeni, coZ nasledné slouZi jako podklad pro tvorbu projektovych karet
v Implementacni ¢asti. Pro vyssi prehlednost jsou priority rozdéleny dle barev, konkrétné na:

. Vysoka priorita

O Stredni priorita
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) K1: Kultura jako vyznamna a dostupna soucast Zivota obcant
PRIORITNI OBLAST

K1.2 Definovani potieb v oblasti vzdélavani v kulturnim managementu
a nastaveni flexibilniho vzdélavaciho modelu v oblasti kultury

OPATRENI

AKTIVITA K1.2.1. Vytvoreni e-learningu pro aktéry v oblasti kultury

Subjekty zapojeni do Mésto Milevsko

naplfiovani cile opatieni Ve spolupraci s kulturnimi organizacemi Priorita O

(iejich odpovédnost) Externi dodavatel

Doba realizace projektu

Y o 6 — 12 mésicl
(¢asova narocnost)

Uzemni dopad opatteni Mésto Milevsko (popfF. okolni obce)

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

V soucasné dobé méstu chybi uceleny model flexibilni vzdélavani pro organizatory kulturnich akci ve mésté.
Kazdy se vzdéldva samostatné, bez jasného sméru a strategie.

Zduvodnéni projektu (dlivody pro realizaci)

Reditelé, propagatofi, technici ¢i administrativni pracovnici v kulturnich organizacich (popf. spolcich)
zodpovidaji za droven a kvalitu kulturniho vyZiti ve mésté. Proto je nezbytné, aby ve mésté fungovaly
procesy flexibilniho vzdélavani.

Moderni vzdélani zainteresovanych skupin napomze i k rozvoji kultury v celém mésté.

Popis cilového stavu vé. indikatorti (méfitelné vystupy projektu)

e Vytvoreni e-learningového portalu véetné obsahu (interaktivni formou). Tento vzdélavaci program by
tvofila témata napf. moderni pojeti kultury, komunikace s ob¢any, marketing v 21. Stoleti, projektovy
management apod. Tento nastroj by se mohl kombinovat i s workshopy, které by byly 1-2x / rok.

Meéfitelnym vystupem mUze byt pocet registrovanych uZivatell, pocet absolvovanych kurz(, pocet vydanych
online certifikat(.

Planovany nepenézni pfinos - benefity pro mésto

e ZvySeni informovanosti obc¢an( o kulturnim déni diky kvalitnéjsi marketingové komunikace
e Efektivni organizace akci
e  Kulturni rozvoj mésta

Odhadované naklady na 400 tis. K¢

projekt

Naklady na pfipravnou fazi 350 tis. K¢

Naklady na realizacni fazi 50 tis. K¢

MozZné financni zdroje Z rozpocCtu mésta, dotacni projekty na podporu vzdélavani urednikl a
zaméstnancl PO zfizené méstem
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PRIORITNi OBLAST K1: Kultura jako vyznamna a dostupna soucast Zivota obcanu

OPATRENI K1.4 Péce o tradice a folklér, péée o historické dédictvi a pamatky
AKTIVITA K1.4.1. Rekonstrukce Domu kultury (DK)

Subjekty zapojeni do Mésto Milevsko

napliiovani cile opatieni o Priorita ‘
(jejich odpovédnost) Ve spolupraci s DK

Doba realizace projektu 12 — 24 mésicl

Uzemni dopad opatieni Mésto Milevsko

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Mésto Milevsko nabizi mnoho kulturnich akci, pficemz vétsi ¢ast se kond v DK. AvSak tyto prostory nejsou
reprezentativni, mohou byt i v budoucnu pro navstévniky nebezpecné.

Zdavodnéni projektu (divody pro realizaci)

Je zifejmé, Ze pro kvalitni nabidku kulturnich akci je zapotfebi mit i kvalitni zazemi. DK toto zazemi miZe po
rekonstrukci nabidnout.

Popis cilového stavu v¢. indikatorti (méFitelné vystupy projektu)

Rekonstrukce by méla zahrnovat predevsim rekonstrukce DK zahrnujici napf. celkové zatepleni, nové kotle,
feSeni ohfevu TUV, sedacky na balkéné, terénni Upravy v okoli DK.

Mezi indikatory mizZe byt i pocet nové konanych reprezentativnich akci (napf. se zahrani¢ni delegaci) Ci
zvysSeni poctu navstévnikd.

Planovany nepenézni ptinos - benefity pro mésto

e Zvyseni bezpecnosti pro ndvstévniky kulturni akci v DK
e Zvyseni reprezentativnosti (image) mésta

Odhadované naklady na 54 000 tis. K¢

projekt

Naklady na pfipravnou fazi 1000 tis. K¢

Naklady na realizacni fazi 53000 tis. K¢

Mozné financni zdroje Z rozpoctu mésta (54 milion( korun), 13 miliond by bylo hrazeno z dotaci a
dart
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PRIORITNi OBLAST K2: eCulture a kreativni pramysl

OPATRENI K2.1 Vyuzivani modernich technologii a inovaci pro rozvoj eCulture

K2.1.1. Vytvoreni spolecného online nastroje (platformy) pro kulturni

AKTIVITA - . v s iy
déni v Milevsku (v¢. sdileného kalendare)
Subjekty zapojeni do Meésto Milevsko (Kulturni komise)
napliiovani cile opatfeni Ve spolupréci s kulturnimi organizacemi a Priorita @
(iejich odpovédnost) organizaéni slozkou Zivé Milevsko
Doba realizace projektu 8 - 12 mésicl
Uzemni dopad opatfeni Mésto Milevsko (popfF. okolni obce)

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Mésto Milevsko nabizi mnoho kulturnich akci, ale pro obéany chybi sdileny kalendar ve spolupraci se vsemi
kulturnimi organizacemi. Platforma by neposkytovala ,jen kalendar”, jde o prvni krok smérem k modernizaci
kultury pfi vyuziti moderni technologie. Platforma by nabizela komunikaéni zakladnu jak mezi organizacemi,
tak i mezi ob¢any. Zefektivnilo by to komunikaci, organizaci akci a vzajemnou spolupraci. Rovnéz tato
platforma muzZe pfinést nové podnéty od obcanl i motivaci, aby se do kulturniho déni zapojovalo vice
aktéra.

Zdavodnéni projektu (divody pro realizaci)

Hlavnim dlvodem je zvyseni spoluprace mezi kulturnimi organizacemi, lepsi informovani ob¢an(i a moznost
s nimi komunikovat. Nedublovani akci diky sdilenému kalendafti a vytvoreni zakladd pro zavadéni eCulture
ve mésté.

Popis cilového stavu v¢. indikatorti (méfitelné vystupy projektu)

e Vytvorenad integracni platforma, ktera by se skladala z nékolika modult
o Sdileny kalenda¥ akci (indikator: mnoZstvi akci v kalendati)
o Komunikacni modul pro ndméty a dotazy obcanl — kde vidi proces feSeni (indikator: pocet
vyresenych dotazli a namétl od obcant)
o Modul pro mezindrodni kulturni projekty (indikator: pocet nadnarodnich projektd)
Modul, ktery by byl propojeny s e-learningem a dalSimi vzdélavacimi aktivitami pro aktéry na
kulturni scéné (napt. rozvoj individudlni kreativity)
Modul k rezervaci a hrazeni (online) poplatkl za kulturni akce a volnocasové aktivity
Modul pro sponzory a investory (pfihlaseni se ke sponzoringu)
Anketni modul (indikator: pocet zapojenych respondent)
Zavedeni participativniho rozpoctu v oblasti kultury (v budoucnu)

O

O O O O

Planovany nepenéini pfinos - benefity pro mésto

e ZvySeni informovanosti ob¢and o kulturnim déni
e Rozvoj eCulture ve mésté + vyssi spoluprace kulturnich organizaci

Odhadované naklady na 200 — 950 /dle mnozstvi modulti/ tis. K¢

projekt

Naklady na pfipravnou fazi 100 tis. K¢

Naklady na realiza¢ni fazi 100 - 850 tis. K¢

Mozné financni zdroje Z rozpoctu mésta, dotacni projekty na podporu eCulture od Ministerstva
kultury, IROP
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* * Evropsky socialni fond

WS Operacni program Zaméstnanost

PRIORITNi OBLAST K4: Kultura jako dileZity aspekt pro rozvoj mésta
OPATRENI K4.1. Optimalizovat stavajici systém kulturni grantové politiky mésta
AKTIVITA K4.1.1. ZvySeni financni podpory malym kulturnim organizacim
Subjekty zapojeni do Mé&sto Milevsko (RMM)
napliiovani cile opatieni Priorita ‘
(jejich odpovédnost) Ve spolupraci s kulturnimi organizacemi
Doba realizace projektu .

v c sy 3 mésice
(¢asova narocnost)
Uzemni dopad opatieni Mésto Milevsko (popfF. okolni obce)

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Rada mésta 6. Unora 2019 rozhodovala o rozdéleni ¢astky 200 tisic korun z dotacniho programu Kultura
2019. Méstu doslo 24 Zadosti (2 byly zamitnuté) od dvaceti Zadatel( a celkové pozadavky predstavovaly
Castku prevysujici 450 000 korun. Radni neménili rozdéleni penéz, Kulturni komise vSak navrhla pro dalsi rok
zvysSeni dotaci v ramci Kultura 2020 na 300 000 K¢.

Je potfeba dodat, Ze doslo témér u vSech Zadatelll ke kraceni finanénich prostfedkl (vice Priloha 5).

Zduvodnéni projektu (dtivody pro realizaci)

Je potfeba podporovat multizanrovou kulturu a nové umeélce ¢i malé spolky. Proto vznikl program Kultura,
ktery ale neuspokojuje poptavku ani z poloviny. Navyseni prostfedkd (napt. pfi stanoveni max. hranice pro
jednoho Zadatele) by podpofilo aktivity alternativnich (kreativnich) umélcu.

Popis cilového stavu vé. indikatort (méfitelné vystupy projektu)

e Fungujici dotac¢ni program Kultura 2020

Jako méfitelny vystup lze kvantifikovat aktivity, které byly realizovany s pomoci tohoto programu.

Planovany nepenézni pfinos - benefity pro mésto

e Podpora malych spolktd, umélct, skupin
e Vytvoreni podminek pro multizdnrovou kulturu
e  Kulturni rozvoj mésta

Odhadované naklady na 300 tis. K¢
projekt

Naklady na pfipravnou fazi 0 tis. K¢
Naklady na realiza¢ni fazi 300 tis. K¢
Mozné financni zdroje Z rozpocCtu mésta
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Xk Evropska unie
* * Evropsky socialni fond

WS Operacni program Zaméstnanost

PRIORITNi OBLAST K4: Kultura jako dileZity aspekt pro rozvoj mésta

OPATRENI K4.2 Zvyseni interni spoluprace na MéU pro podporu kulturniho déni

Zvolit si ,predsedu — kulturniho leadera” z Kulturni komise, ktery bude

AKTIVITA zodpovédny za vzajemnou spolupraci mésta s ostatnimi kulturnimi
aktéry.
Subjekty zapojeni do
napliovani cile opatieni Kulturni komise mésta Milevsko Priorita '
(jejich odpovédnost)
Doba realizace j .
9 ey projektu 3 - 6 mésice
(¢asova narocnost)
Uzemni dopad opatteni Mésto Milevsko (popfF. okolni obce)

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Kulturni komise md v soucasnosti sedm clenl a predsedu komise. Schazi se zhruba o mésic (i kdyZ to
s urCitosti nelze tvrdit vzhledem k absenci zapis z jednani na webovych strankach Milevska. Jsou zde
uvedena jednani z ledna a zacatku dubna tohoto roku. Planované cervnové Ci jiné zapisy zvefejnény nejsou).
Ve mésté viak chybi, at jiz z fad komise, & zaméstnanec MéU / nebo organizaéni slozky Zivé Milevsko,
mentor a kulturni leader, ktery by dokdzal byt neutrdini a napomahat k rozvoji kultury ve mésté nasledujicim
zplsobem:

e Koordinovat vzajemna setkani kulturnich organizaci, mésta a obc¢anl

e Podporovat pozitivni vztahy mezi kulturnimi aktéry, jejich spolupraci, minimalizovat konflikty

e Obhajovat projekty z oblasti kultury pred Radou mésta (pro schvaleni)

e \ytvaret prostifedi pro zavadéni eCulture

e Dohlizet na efektivni vyuzivani financnich prostfedk( + vyuZivani pfileZitosti ¢erpat z dotacnich
fond( EU

e Zasazovat se o realizaci mezinarodnich projektd

e Podporovat informovani obyvatel z hlediska kulturnich a volno¢asovych aktivit riznymi kanaly

e Rozsifovani zazemi pro tvorbu akci (napf. vyuziti zazemi u Milevského klastera)

Zduvodnéni projektu (diivody pro realizaci)

Jestli se ma mésto stat kulturnim centrem pfi naplfiovani vize a cilQ, je zapotiebi, aby vznikla pozice
,kulturniho leadera” —schopného pracovnika, ktery je neutralni a zarover osobnosti pro mésto. Ktery mésto
a jeji kulturu znd a diky svym dovednostem dokaze koordinovat plnéni strategického planu.

Popis cilového stavu v¢. indikatort (méfitelné vystupy projektu)

e  Existence kulturniho leadera s komunikacnimi, organizacnimi a projektovymi dovednostmi.

Indikdtorem u tohoto projektu je pocet akci, na kterych organizace vzajemné spolupracuji nebo rozsah
vyuzivani sdileného kalendare.

Planovany nepenézni pfinos - benefity pro mésto

e Efektivni a koncepéni napliovani strategie kultury

e Pratelskd atmosféra mezi kulturnimi organizacemi, méstem a pripadné i jinymi zainteresovanymi
skupiny

e Rozvoj kultury, rozvoj spoluprace, rozvoj eCulture

e Vkonecném dusledku Uspora financi — diky vzajemné spolupréci a sdileni akci
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Odhadované naklady na 750 / rok (jedna se o mzdu pro pracovnika — na zkraceny tis. K¢
projekt Uvazek) + vicenaklady (pohosténi pfi spolecnych akci,

vypomoc administrativni pracovnice, marketingovy vyzkum

apod.)
Naklady na pfipravnou fazi 50 tis. K¢
Naklady na realizacni fazi 700 tis. K¢

Mozné financni zdroje

Z rozpocCtu mésta
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Xk Evropska unie
* * Evropsky socialni fond

WS Operacni program Zaméstnanost

PRIORITNi OBLAST K5: Spoluprace a marketingova komunikace

(] K5.2 Prioritizace vyznamnych atraktivit a akci, jejich harmonizace
OPATRENI o . . N  x

a cilena koordinovana propagace (kampané) podporovana méstem

AKTIVITA K5.2.3. Vytvoreni spojené akce ,Milevské Vanoce”
Subjekty zapojeni do 3 )
napliiovani cile opatieni Mésto Milevsko Priorita O
(iejich odpovédnost) Ve spolupraci s kulturnimi organizacemi

Doba realizace projektu

Y PR 6 mésicU, na pfisti rok (12/2020)
(¢asova narocnost)

Uzemni dopad opatteni Mésto Milevsko (popfF. okolni obce)

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

V soucasné dobé kazda vétsi kulturni organizace vytvari program oslav Vanoc po svém.

Zdavodnéni projektu (divody pro realizaci)

Vanoce jsou vhodnym c¢asem pro spoluprdci a navozovani pratelské atmosféry. Z ekonomickych,
z rozvojovych i z marketingovych divod( by se oslava Vanoc méla spojit do jednoho vikendu. To podpofi i
komunitni rozvoj ve mésté.

Popis cilového stavu vé. indikatort (méfitelné vystupy projektu)

V Milevsku vznikne kulturni akce, kdy v duchu Vanoc budou spolupracovat vsechny hlavni kulturni
organizace (muzeum, knihovna, dim kultury, klaster). Na akci budou trhy, jarmark, vanocni Cteni, zpivani
koled apod. Jednalo by se o jeden spole¢ny vikend, pro navozeni vanoc¢ni atmosféry s respektem k duchovni
strance (misto by mohlo byt park Bazantice u klastera).

Méritelnym vystupem mize byt pocet navstévnik(l, ¢i by se dala akce spojit i s charitou napf. pro déti a
indikatorem by bylo mnoZstvi vybranych financnich prostredka.

Planovany nepenézni pfinos - benefity pro mésto

e ZvySeni sounaleZitosti ob¢an i kulturnich organizaci
e Propojeni tradi¢nich i atraktivnich oslav Vanoc
e Usetfeni naklad( na organizaci a realizaci akci, pokud bude spojena na jeden vikend

Odhadované naklady na 100 - 150 (odhad na vikendovou akci) tis. K¢
projekt Pro ilustraci: Ndklady Milevské maskary — cca 0,8 — 1,2 mil. K¢

Naklady na pfipravnou fazi 50 tis. K¢
Naklady na realizacni fazi 100 tis. K¢
Mozné financni zdroje Z rozpocCtu mésta
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S1 Sportovni infrastruktura

PRIORITNI OBLAST

OPATRENI $1.1 Efektivita provozu zimniho stadionu

AKTIVITA $1.1.1 Dokonéeni uzavieni zimniho stadionu

Subjekty zapojeny do
napliiovani cile opatieni
(jejich odpovédnost)

SPOS, vedeni mésta, odbor investic a L.
. . Priorita .
spravy majetku

Doba realizace projektu

. sy 8 mésicl
(¢asova narocnost)

Uzemni dopad opatieni Mésto Milevsko, spadova oblast, CR

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Nevyhovujici technicky stav, stfecha stadionu neni uzaviena.

Zduvodnéni projektu (dlivody pro realizaci)

Zvyseni komfortu pro uZivatele zafizeni, zvySeni ekonomické i spoleCenské efektivnosti vyuziti. Celkovy
rozvoj sportovniho zafizeni. Sportovni organizace budu moci vyuZivat sportovni zafizeni za vyhodnéjsich
finan¢nich podminek a zaroven budou motivovany k porfadani sportovnich akci.

Popis cilového stavu v¢. indikatorti (méFitelné vystupy projektu)

Celkové uzavreni zimniho stadionu.

Planovany nepenézni pfinos - benefity pro mésto

Zatraktivnéni sportovniho zafizeni a zvySeni komfortu.
Vyssi zajem potencidlnich navstévnikd mésta.

Zvyseni atraktivity mésta.

Odhadované naklady na | 9 500 tis. K¢
projekt
Odhadované néklady na 500 tis. K¢

pfipravnou fazi

Odhadované ndklady na 9 000 tis. K¢
realizacni fazi

Mozné financni zdroje rozpocet mésta, MSMT/N&rodni sportovni agentura, fondy EU, Jiho¢esky kraj
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S1 Sportovni infrastruktura

PRIORITNI OBLAST

$1.1 Efektivita provozu zimniho stadionu

OPATRENI
AKTIVITA $1.1.2 Odvlhéovani a klimatizovani zimniho stadionu (vzduchotechnika)
Subjekt j d
) j? y’zajp?jeny ? , SPOS, vedeni mésta, odbor investic a L.
napliiovani cile opatfeni Priorita O

spravy majetk
(jejich odpovédnost) pravy majetku

Doba realizace projektu

. . ey 1 rok
(¢asova narocnost)

Uzemni dopad opatieni Mésto Milevsko, spadova oblast, CR

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Vysoka ekonomickda narocnost provozu zimniho stadionu, kterd se negativné promita v celkovém
financovani sportu a podminkach, které jsou vytvareny sportovnim organizacim.

Zduvodnéni projektu (dlivody pro realizaci)

Zvyseni komfortu pro uZivatele zafizeni, zvySeni ekonomické i spole¢enské efektivnosti vyuzZiti. Celkovy
rozvoj sportovniho zafizeni. Sportovni organizace budu moci vyuZivat sportovni zafizeni za vyhodnéjsich
financnich podminek a zaroven budou motivovany k pofadani sportovnich akci.

Popis cilového stavu vé. indikatort (méfitelné vystupy projektu)

Snizeni provoznich vydaju zimniho stadionu (K¢) a snizeni nakladl sportovnich organizaci na Ghradu
najemného.

Planovany nepenézni pfinos - benefity pro mésto

Zatraktivnéni sportovniho zafizeni a zvySeni komfortu pro navstévniky i sportovce.
Vyssi zajem potencidlnich navstévnikd mésta.

Zvyseni atraktivity mésta.

Odhadované naklady na | 2500 tis. K¢
projekt
Odhadované néaklady na 300 tis. K¢

pfipravnou fazi

Odhadované ndklady na 2200 tis. K¢
realiza¢ni fazi

Mozné financni zdroje rozpocet mésta, MSMT/N&rodni sportovni agentura, fondy EU, Jiho¢esky kraj
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S1 Sportovni infrastruktura

PRIORITNI OBLAST

$1.2 Zatepleni sportovni haly

OPATRENI
AKTIVITA $1.2.1 Zatepleni sportovni haly
Subjekt j d
) j? y’zajp?jeny ? , SPOS, vedeni mésta, odbor investic a L.
napliiovani cile opatfeni Priorita O

spravy majetk
(jejich odpovédnost) pravy majetku

Doba realizace projektu

. e 4 mésice
(¢asova narocnost)

Uzemni dopad opatieni Mésto Milevsko, spadova oblast

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Vysoka ekonomickd narocnost provozu sportovni haly, nizky komfort pro uzivatele sportovni haly v zimnich
mésicich.

Zduvodnéni projektu (dlivody pro realizaci)

Zvyseni ekonomické efektivnosti provozu sportovni haly a zvySeni komfortu pro uZivatele. SniZzeni
ekonomické ndrocnosti se pozitivné promitne ve sniZzeni vydaji sportovnich organizaci za prondjem
sportovni haly.

Popis cilového stavu vé. indikatort (méfitelné vystupy projektu)

Snizeni provoznich vydaja sportovni haly (K¢).

Planovany nepenézni pfinos - benefity pro mésto

Zvyseni uZivatelského komfortu pro sportovni organizace, zvy3eni atraktivity mésta v ndvaznosti na
mozZnost poradat sportovni soustiedéni.

Odhadované naklady na | 12 000 tis. K¢
projekt
Odhadované naklady na 400 tis. K¢

pfipravnou fazi

Odhadované naklady na 11 600 tis. K¢
realiza¢ni fazi

Mozné financni zdroje rozpocet mésta, MSMT/N&rodni sportovni agentura, fondy EU, Jihogesky kraj
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. S1 Sportovni infrastruktura
PRIORITNI OBLAST

$1.4 Rozvoj atletického stadionu

OPATRENI

AKTIVITA $1.4.1 Rekonstrukce atletické drahy se sektory pro technické discipliny

Subjekty zapojeny do
jv y’ ,p,J i _ SPOS, vedeni mésta, odbor investic a L.
napliiovani cile opatfeni Priorita .

spravy majetk
(jejich odpovédnost) pravy majetku

Doba realizace projektu

. e 10 mésicl
(¢asova narocnost)

Uzemni dopad opatieni Mésto Milevsko, spadova oblast, CR

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Nevyhovujici povrch a zazemi pro technické discipliny lehké atletiky.

Zdavodnéni projektu (divody pro realizaci)

Zvyseni atraktivity pro obyvatele i ndvstévniky mésta, potencial pro vyuziti ke sportovnim soustifedénim.
Rozsifeni funkce atletického stadionu a vysoky potencial pro poradani sportovnich zavodl a soutézi.
Zvyseni kvality vyuky télesné vychovy ve Skolach.

Popis cilového stavu v¢. indikatorti (méFitelné vystupy projektu)

Zvyseni vyuziti atletického stadionu (pocet ¢lend atletického oddilu).

Planovany nepenézni prinos - benefity pro mésto

Zapojeni vyssiho poctu déti i dospélych do sportovnich aktivit.

Odhadované naklady na | 20 000 - 40 000 tis. K¢
projekt
Odhadované naklady na 1000 tis. K¢

pfipravnou fazi

Odhadované naklady na 19 000 -39 000 tis. K¢
realiza¢ni fazi

Mozné finanéni zdroje rozpocet mésta, MSMT/N&rodni sportovni agentura, fondy EU, Jihogesky kraj
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S1 Sportovni infrastruktura

PRIORITNI OBLAST

$1.6 Vznik zény pro aktivni odpocinek obyvatel

OPATRENI
$1.6.1. Vytvoreni zony v navaznosti na dalsi opatieni (zadrzovani vody v
AKTIVITA o4 VY v P ( y
krajiné)
Subjekty zapojeny do Vedeni mésta, Zivé Milevsko, odbor
napliiovani cile opatieni investic a spravy majetku, odbor Priorita O
(jejich odpovédnost) regionalni rozvoje.

Doba realizace projektu

. L . 18 mésicl
(¢asova narocnost)

Uzemni dopad opatteni Mésto Milevsko, spadova oblast.

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Absence lokality pro aktivni traveni volného casu, zejména pro starSi obyvatele. Nutnost reagovat na
soucasné trendy v oblasti aktivniho trdveni volného casu a fenomén starnuti populace.

Zdavodnéni projektu (divody pro realizaci)

Zlepseni naplné volného casu obyvatel s pozitivnimi dopady v oblasti zdravotni a sociadlni. ZvySeni
spokojenosti obyvatel s vybavenosti mésta, vytvoreni nové lokality pro setkavani obcana a aktivni traveni
volného ¢asu.

Popis cilového stavu v¢. indikatorti (méFitelné vystupy projektu)

Vznik nové lokality.

Planovany nepenéini prinos - benefity pro mésto

Zlepseni zdravotniho stavu obyvatel, utuzovani vztaht mezi obyvateli.

Odhadované naklady na | 16 000 tis. K¢
projekt
Odhadované naklady na 1500 tis. K¢

pfipravnou fazi

Odhadované naklady na 14 500 tis. K¢
realiza¢ni fazi

Mozné financni zdroje statni rozpocet, fondy EU, rozpocet mésta, Jihocesky kraj
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S1 Sportovni infrastruktura

PRIORITNI OBLAST

$1.7 Doprovodna infrastruktura

OPATRENI
AKTIVITA $1.7.2 Bezpecny pristup k aredlu koupalisté
Subjekty zapojeny do Vedeni mésta, Zivé Milevsko, odbor
napliiovani cile opatieni investic a spravy majetku, odbor Priorita .
(jejich odpovédnost) regionalni rozvoje.
Doba realizace projektu Y.
2 c iy 6 mésicu
(¢asova narocnost)
Uzemni dopad opatieni Mésto Milevsko, spadova oblast.

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Nevyhovujici pfistup k aredlu koupalisté, ktery je pric¢inou nizké navstévnosti zafizeni. Pristup ke koupalisti
predstavuje vysoké bezpecnostni riziko pro potencialniho ndvstévnika.

Zduvodnéni projektu (dlivody pro realizaci)

Nevyhovuijici stav. Zvyseni bezpecénosti a komfortu pro uzivatele s pfimou ndvaznosti na ekonomicky i
spolecensky efektivnéjsi provoz koupalisté. Reakce na vysokou popularitu cyklistické dopravy mezi
obyvateli mésta.

Popis cilového stavu vé. indikatort (méfitelné vystupy projektu)

Alternativni pfistup ke koupalisti vhodny pro chodce a cyklisty. Snizeni

Planovany nepenézni pfinos - benefity pro mésto

Zvyseni spokojenosti obyvatel s dostupnosti sluzeb.

Zvyseni komfortu a bezpecnosti pro obyvatele mésta i jeho navstévniky.

Odhadované naklady na | 6 000 tis. K¢
projekt
Odhadované naklady na 800 tis. K¢

pfipravnou fazi

Odhadované naklady na 5200 tis. K¢
realiza¢ni fazi

Mozné financni zdroje statni rozpocet, fondy EU, rozpocet mésta, Jihocesky kraj
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Xk Evropska unie
* * Evropsky socialni fond
* % s o
* 4 X Operacni program Zaméstnanost

. S1 Sportovni infrastruktura
PRIORITNI OBLAST

$1.8 Rozvoj wellness sluZeb v Aredlu sportovist

OPATRENI

AKTIVITA $1.8.1 Zpracovani studie rozvoje objektu Hotelu Stadion

Subjekty zapojeny do
napliiovani cile opatfeni
(jejich odpovédnost)

SPOS, odbor investic a spravy majetku, L.
T . Priorita O
odbor regionalni rozvoje.

Doba realizace projektu

. e 3 mésice
(¢asova narocnost)

Uzemni dopad opatieni Mésto Milevsko, spadova oblast, CR.

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Nevyhovuijici stav objektu Hotelu, potencial vyuZiti v ndvaznosti na formulovanou vizi rozvoje sportu i dalsi
investice v aredlu sportovist. Rekonstrukci hotelu dojde ke zvyseni kvality a rozSifeni kapacit ubytovacich
sluzeb v Milevsku.

Zdavodnéni projektu (divody pro realizaci)

Efektivni vyuZiti majetku mésta, snizeni provoznich naklad(l objektu a potencial vyuziti ubytovacich kapacit
v oblasti sportovnich soustfedéni i zhlediska dalSich aktivit v oblasti cestovniho ruchu. VyuZiti
bezprostfedni blizkosti hotelu a sportovnich zafizeni.

Popis cilového stavu vé. indikatort (méfFitelné vystupy projektu)

Zpracovani studie.

Planovany nepenéini ptinos - benefity pro mésto

Koncepcni pristup k rozvoji vlastni infrastruktury.

Odhadované naklady na | 150 tis. K¢
projekt
Odhadované naklady na - tis. K¢

pfipravnou fazi

Odhadované naklady na 150 tis. K¢
realiza¢ni fazi

Mozné finanéni zdroje rozpocet mésta, statni rozpocet.
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Xk Evropska unie
* * Evropsky socialni fond
* % s o
* 4 X Operacni program Zaméstnanost

, S2 Organizacni zabezpeceni sportu
PRIORITNI OBLAST

$2.2 Pravidelné setkani predstaviteli sportovnich spolka

OPATRENI

AKTIVITA $2.2.1 Usporadani setkani sportovnich spolkt

Subjekty zapojeny do
napliiovani cile opatfeni
(jejich odpovédnost)

Sportovni komise, sportovni spolky,
vedeni mésta.

Priorita O

Doba realizace projektu

Y Ly prabézné kazdy rok
(¢asova narocnost)

Uzemni dopad opatieni Mésto Milevsko.

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Nizkd uroven komunikace napfi¢ sportovnim hnutim. Zastupci sportovnich organizaci vyjadrili zdjem o
zlepSeni komunikace mezi sportovnimi organizacemi. Existuje pnuti mezi zdstupci tradi¢nich sportu a
novych sportovnich odvétvi.

Zdavodnéni projektu (divody pro realizaci)

Zlepseni atmosféry ve sportovnim hnuti, iniciovani projekt( a spoluprace ve sportovnim hnuti, efektivnéjsi
vyuziti potencialu sportu. Sportovni organizace by se nemély vzdjemné chapat jako konkurenti.

Popis cilového stavu v¢. indikatorti (méFitelné vystupy projektu)

Kazdorocni setkani zastupcll sportovnich spolkd.

Planovany nepenéini ptinos - benefity pro mésto

Zlepseni atmosféry ve sportovnim hnuti, iniciovani projekt(i a spoluprace. Zapojeni sportovnich spolkl do
rozhodovacich procesu.

Odhadované naklady na | 15 tis. K¢
projekt
Odhadované néaklady na - tis. K¢

pfipravnou fazi

Odhadované ndklady na 15 tis. K¢
realiza¢ni fazi

Mozné finanéni zdroje rozpocet mésta
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Xk Evropska unie
* * Evropsky socialni fond
* % s o
* 4 X Operacni program Zaméstnanost

, S3 Sport jako efektivni nastroj rozvoje mésta
PRIORITNI OBLAST

$3.1 Efektivni propagace Milevska jako atraktivniho zazemi pro
sportovni soustfedéni

OPATRENI

AKTIVITA $3.1.1 Vytvoreni unikatni nabidky pro sportovni organizace

Subjekty zapojeny do
napliovani cile opatieni
(jejich odpovédnost)

SPOS, Milevsky kraj o. p. s., odbor ..
., I,V Y . Jo-p Priorita O
regionalni rozvoje,

Doba realizace projektu

. . 1 rok
(¢asova narocnost)

Uzemni dopad opatteni CR + zahranici

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Neexistujici nabidka cilend na formulované cilové skupiny navstévnik( mésta. Nabidka mésta je roztristéna
do nékolika kanald, pro potenciélniho zajemce nejsou informace shromazdény na jednom misté, nedostatek
informaci mlze odradit potencidlni zajemce.

Zdavodnéni projektu (divody pro realizaci)

Zvyseni efektivnosti vyuziti sportovni infrastruktury a ubytovacich kapacit. Zvyseni navstévnosti mésta a
efektivni vyuziti potencidlu sportu. Profilovani Milevska jako mésta vhodného pro sportovni soustfedéni.

Popis cilového stavu vé. indikatort (méfitelné vystupy projektu)

Zvyseni navstévnosti Milevska (pocet navstévnikd/rok).

Planovany nepenézni pfinos - benefity pro mésto

Zvyseni atraktivity Milevska jako destinace pro sportovni soustfedéni a lehkou turistiku.

Odhadované naklady na | 250 tis. K¢
projekt
Odhadované néklady na - tis. K¢

pfipravnou fazi

Odhadované ndklady na 250 tis. K¢
realiza¢ni fazi

Mozné financni zdroje rozpocet mésta, fondy EU.
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Xk Evropska unie
* * Evropsky socialni fond
* % s o
* 4 X Operacni program Zaméstnanost

PRIORITNi OBLAST C1 Milevsko jako sou¢ast destinace a marketingové znacky Jizni Cechy

OPATRENI C1.2 Realizace medialnich kampani a jejich vécna modifikace

C1.2.1 Redefinice hlavnich principl medialni prezentace Milevska (klicova
slova, vizualni stranka, logotyp apod.)

AKTIVITA

Garant: Mésto Milevsko (v&. zna&ky Zivé
Subjekty zapojeni do Milevsko)
napliovani cile opatfeni Spolupracujici subjekty: Dam kultury Priorita O
(iejich odpovédnost) Milevsko, Milevsky kraj, 0.p.s., Milevskem
s.r.o.
Doba realizace projektu v s o
« c sy 8 mésicu
(¢asova narocnost)
Uzemni dopad opatteni Mésto Milevsko, ¢astecné okolni obce v SO ORP Milevsko

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Vizudlni a medialni prezentace Milevska je v soucasné dobé mdlo koordinovand. Nejsou provazana
jednotlivd uzivana loga a grafické styly mezi realizovanymi projekty a existujicimi organizacemi. Méstu
chybi graficky manual a souvisejici koncepce medialni prezentace mésta.

Zdavodnéni projektu (divody pro realizaci)

Pro rozvoj cestovniho ruchu (ale i pro lakani investord, rozvoj kultury apod.) je nezbytné zazemi v podobé
silného, jednoznaéného grafického, vizudiniho stylu, slogan(i atd., a to napfi¢ milevskymi organizacemi,
projekty a obory ¢innosti mésta a partnerskych organizaci.

Popis cilového stavu v¢. indikatori (méfitelné vystupy projektu)

e Zpracovany graficky a vizualni manual
e Zpracovana koncepce medialni prezentace mésta
e R(st poctu navstévnikl mésta

Planovany nepenézni pfinos - benefity pro mésto

e RUst povédomi Siroké verejnosti o Milevsku a rist pozitivnich asociaci s timto méstem
e Rlst mistni identity a mistniho védomi obyvatel a dalSich subjekt(i ve mésté

Odhadované naklady na 150 tis. K¢
projekt
Naklady na pfipravnou 100 tis. K¢
fazi
Naklady na realizacni fazi 50 tis. K¢
Mozné financni zdroje rozpocet mésta, pripadné organizaci s Ucasti mésta

ESIF (OP Zaméstnanost, resp. navazujici OP v obdobi 2021-27)
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Xk Evropska unie
* * Evropsky socialni fond
* % s o
* 4 X Operacni program Zaméstnanost

PRIORITNi OBLAST C1 Milevsko jako sou¢ast destinace a marketingové znacky Jizni Cech

OPATRENI C1.3 Organizaini a personalni posileni

C1.3.1. Zavedeni agendy referenta medidlni komunikace do nékteré
z pracovnich pozic, pfip. na novou pracovni pozici na Méstském uradé
Milevsko, pfipadné do jiné organizace zaloZzené nebo zfizené Méstem
Milevskem

AKTIVITA

napliovani cile opatfeni Spolupracujici subjekty: DGm kultury Priorita ®
(iejich odpovédnost) Milevsko, Milevsky kraj, 0.p.s.
Doba realizace projektu .
« c sy 3 mesice
(¢asova narocnost)
Uzemni dopad opatfeni Mésto Milevsko, ¢astecné okolni obce v SO ORP Milevsko

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Agenda tykajici se marketingu, zejména pak marketingu a medidlni komunikace v oblasti cestovniho ruch
je ve mésté castecné persondlné poddimenzovana a ¢aste¢né malo koordinovana.

Zduvodnéni projektu (dlivody pro realizaci)

Pro ucinnéjsi marketing cestovniho ruchu je potfebné provést personalni posileni ¢i reorganizaci.

Popis cilového stavu vé. indikatorti (méfitelné vystupy projektu)

e Zavedend pozice referenta medidlni komunikace

Planovany nepenéini pfinos - benefity pro mésto

e Efektivnéjsi marketing a medidlni komunikace mésta
e Vyssiintenzita aktivit mésta v oblasti PR, médii a socialnich siti
e R(st povédomi Siroké verejnosti o mésté a rlst pozitivnich asociaci s timto méstem

Odhadované naklady na 0 (tj. naklady jen v rdmci mzdovych nakladl na stavajici | tis. K¢
projekt pracovni pozice; v pfipadé nové pracovni pozice cca 500
tis. K¢ rocné)

Naklady na pfipravnou 0 tis. K¢

fazi

Naklady na realizacni fazi 0 (resp. v pfipadé nové pracovni pozice cca 500 tis. K¢ tis. K¢
rocné)

Mozné financni zdroje rozpocet mésta

pro iniciacni fazi ESIF (OP Zaméstnanost, resp. navazujici OP v obdobi 2021-
27)
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Xk Evropska unie
* * Evropsky socialni fond
* % s o
* 4 X Operacni program Zaméstnanost

PRIORITNi OBLAST C2 Milevsko jako soucast produktové nabidky okolnich turistickych cil(i

C2.1 Definice a rozsifeni produktl nabizenych v okolnim regionu a
moznosti navazani turistické nabidky Milevska na tyto produkty

OPATRENI

C2.1.1. Provéreni moznosti uplatnéni sportovni nabidky Milevska (blize viz
AKTIVITA Cast vénovana sportu) v ramci okolnich turistickych produktl (mj. Toulava,
Moninec, Zemérdj, Orlik)

Garant: Mésto Milevsko

Subjekty zapojeni do Spolupracujici subjekty: SPOS Milevsko,
napliiovani cile opatfeni s.r.o., Toulava o.p.s., Milevskem s.r.o., Priorita .
(iejich odpovédnost) provozovatelé dal3ich okolnich

turistickych cild

Doba realizace projektu

Y .y 12 mésicl
(¢asova narocnost)

Mésto Milevsko, pfipadné dalsi obce, na jejichZ izemi zasahuji regionalni

Uzemni dopad opatieni o
z P P turistické produkty

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Mésto disponuje dobrou vybavenosti v oblasti sportovnich zafizeni. Infrastrukturu pro sport dnes vyuzivaji
predevsim mistni obyvatelé. V odvétvi cestovniho ruchu mizZe pfitom velmi dobfe slouZit jako doplrikova
infrastruktura rady regionalnich turistickych produkta.

Zdavodnéni projektu (divody pro realizaci)

Zapojeni sportovist povede k vétsi atraktivité regionalnich produkt( cestovniho ruchu, pro néz sportovisté
mohou slouZit jako dopliikovd aktivita pro navétévniky. Sirsi vyuZiti infrastruktury pro sport v cestovnim
ruchu zlepsi ekonomiku jejich provozu (vétsi vyuziti hlavné o vikendech ¢i prazdninach).

Popis cilového stavu v¢. indikatorti (méFitelné vystupy projektu)

e Sportovisté jako soucast turistické nabidky Milevska a Sirsiho okoli
e Rist poctu navstévnikd mésta

e VySsi navstévnost sportovist v Milevsku

e Lepsi ekonomicka bilance provozu sportovist v Milevsku

Planovany nepenéini prinos - benefity pro mésto

e VySsi vyuZiti mistnich sportovist

Odhadované naklady na 50 tis. K¢
projekt

Naklady na pfipravnou 50 tis. K¢
fazi

Naklady na realizacni fazi 0 tis. K¢
MozZné financni zdroje rozpocet mésta
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Xk Evropska unie
* * Evropsky socialni fond
* % s o
* 4 X Operacni program Zaméstnanost

PRIORITNi OBLAST C2 Milevsko jako soucast produktové nabidky okolnich turistickych cil(i

C2.1 Definice a rozsifeni produktl nabizenych v okolnim regionu a
moznosti navazani turistické nabidky Milevska na tyto produkty

OPATRENI

C2.1.3 Provéreni moznosti uplatnéni nabidky Muzea milevskych maskar a
AKTIVITA souvisejicich tradic a akci vramci okolnich, pfipadné nadregiondlnich
turistickych produkt( (témér vsechny okolni produkty)

Garant: Mésto Milevsko (v&. zna&ky Zivé

Milevsko)
Subjekty zapojeni do Spolupracujici subjekty: Ddm kultury
napliiovani cile opatfeni Milevsko, Muzeum milevskych magkar, Priorita O
(jejich odpovédnost) Milevsky kraj, 0.p.s., Milevskem s.r.o.,

provozovatelé dalSich okolnich
turistickych cil(

Doba realizace projektu

Y .y 12 mésicl
(¢asova narocnost)

Mésto Milevsko, ptipadné dalsi obce, na jejichZ Gzemi zasahuiji regionalni

Uzemni dopad opatieni turistické produkty

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Jednou z hlavnich nosnych atrakci a témat cestovniho ruchu v Milevsku je tradice masopustnich oslav
s tradi¢nimi maskarami a souvisejici tematické muzeum. Téma je moZné dale rozvijet v marketingu
cestovniho ruchu.

Zduvodnéni projektu (dtivody pro realizaci)

Rozvoj cestovniho ruchu a produktové nabidky Milevska a okolniho regionu se neobejde bez Sirsiho vyuziti
hlavnich silnych stranek regionu. Mezi né patfi nékolik malo nosnych témat a atrakci, z nichz
pravdépodobné nejvyznamnéjsi je tradice masopustnich oslav patfici mezi nejvyznamnéjsi v celostatnim
méritku. Tuto tradici je mozné vyuZit Sifeji nejen v oblasti kultury, ale i cestovniho ruchu.

Popis cilového stavu vé. indikatorti (méfitelné vystupy projektu)

e VysSi pocet produktd cestovniho ruchu vyuZivajicich tradici masopustnich oslav a Muzeum
milevskych maskar
e Rlst poctu navstévnikl mésta

Planovany nepenézni pfinos - benefity pro mésto

e Posileni tradice masopustnich oslav
e Pozitivni medializace mésta
o BIlizsi propojeni a sepéti navstévnikld s méstem a jeho specifiky

Odhadované naklady na 0 (pouze mzdové naklady na stavajici pracovni mista) tis. K¢
projekt

Naklady na pfipravnou 0 tis. K¢
fazi

Naklady na realizacni fazi 0 tis. K¢
Mozné financni zdroje
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Xk Evropska unie
* * Evropsky socialni fond
* % s o
* 4 X Operacni program Zaméstnanost

PRIORITNi OBLAST C2 Milevsko jako soucast produktové nabidky okolnich turistickych cild

wvrv

C2.1 Definice a rozsifeni produktt nabizenych v okolnim regionu a
mozZnosti navazani turistické nabidky Milevska na tyto produkty

OPATRENI

C2.1.4 Provéfeni moznosti uplatnéni nabidky milevského klastera
AKTIVITA vramci okolnich, pfipadné nadregionalnich turistickych produktt
(historicka mésta Tabor a Pisek, Toulava)

Garant: Mé&sto Milevsko (v&. znacky Zivé
Milevsko)

Subjekty zapojeni do Spolupracujici subjekty: Milevskem s.r.o.,
naplfiovani cile opatfeni Milevsky klaéter brat¥i premonstratg, | Priorita O
(jejich odpovédnost) Mésto Pisek, Mésto Tabor, Toulava o0.p.s.,
provozovatelé dalSich okolnich turistickych
cill

Doba realizace projektu

Y .y 12 mésicl
(¢asova narocnost)

Mésto Milevsko, ptipadné dalsi obce, na jejichZ Gzemi zasahuiji regionalni

Uzemni dopad opatieni turistické produkty

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Jednou z hlavnich atraktivit Milevska je klater bratii premonstratl, nejstar$i v jiznich Cechach. Ten
predstavuje duleZity prvek rozvoje nékterych forem cestovniho ruchu (kulturni, religiézni, poznavaci
turistika). Klaster je mozné Siteji vyuzit v marketingu cestovniho ruchu v rdmci regionalnich produktd.

Zduvodnéni projektu (dtivody pro realizaci)

Rozvoj cestovniho ruchu a produktové nabidky Milevska a okolniho regionu se neobejde bez Sirsiho vyuziti
hlavnich silnych stranek regionu. Mezi né patfi nékolik malo nosnych atraktivit, z nichz nejvyznamnéjsi a
pravdépodobné jedind nadmistniho vyznamu je milevsky klaster. Existenci klastera a na néj vazanych
aktivit (zahrady, obchod apod., vyhledové napfiklad i ubytovani) je mozné vyuZit Sifeji nejen v oblasti
kultury a duchovniho Zivota, ale i cestovniho ruchu.

Popis cilového stavu vé. indikatort (méfitelné vystupy projektu)

e VysSi pocet produktl cestovniho ruchu, jejich soucasti je milevsky klaster
e Rlst poctu navstévnikl mésta

Planovany nepenézni pfinos - benefity pro mésto

e Posileni pozice klastera jako duchovniho, kulturniho a spolecenského centra mésta a regionu
e Pozitivni medializace mésta
o BIlizsi propojeni a sepéti navstévnikl s méstem, jeho historii, identitou a specifiky

Odhadované naklady na 0 (pouze mzdové naklady na stavajici pracovni mista) tis. K¢
projekt

Naklady na pfipravnou 0 tis. K¢
fazi

Naklady na realizacni fazi 0 tis. K¢
Mozné financni zdroje
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Xk Evropska unie
* * Evropsky socialni fond

WS Operacni program Zaméstnanost

PRIORITNi OBLAST C3 Rozvoj vlastni produktové nabidky Milevska
(] C3.2 Prifazeni konkrétnich cilovych skupin, distribu¢nich kanald a
OPATRENI S e o - . .
komunikacnich nastroji jednotlivym produktim Milevska
C3.2.2 Provéreni moznosti rozvoje webu milevskem.cz smérem
AKTIVITA . . . e, -
k prezentaci jednotlivych produktl konkrétnim cilovym skupindm
Subjekty zapojeni do Garant: Milevskem s.r.o.
napliiovani cile opatfeni Spolupracujici subjekty: Mésto Milevsko, | Priorita O
(iejich odpovédnost) Milevsky kraj 0.p.s.
Doba realizace projektu v s e
« c ol 8 mésicu
(¢asova narocnost)
Uzemni dopad opatieni Meésto Milevsko a okolni obce (pfiblizné SO ORP Milevsko)

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Milevsko se v oblasti cestovniho ruchu prezentuje relativné podrobnym webovym portdlem milevskem.cz.
Tento portdl ma potencial pro dalsi rozvoj v marketingu cestovniho ruchu.

Zdavodnéni projektu (divody pro realizaci)

Pro marketing cestovniho ruchu je web zasadnim nastrojem jak z hlediska atrakce navstévnikd, tak i jejich
informovanosti. Rozvoj portalu milevskem.cz je tak nezbytnym predpokladem rozvoje cestovniho ruchu ve
mésté.

Popis cilového stavu vé. indikatort (méfitelné vystupy projektu)

e Rozsifend produktova nabidka na portalu milevskem.cz v¢. zohlednéni produktid okoli Milevska

e Rozvoj portdlu vsekcich prezentujicich turistickou nabidku konkrétnim cilovym skupinam
navstévnikd

e Rist poctu navstévnikd mésta

Planovany nepenéini ptinos - benefity pro mésto

e Systematizace turistické nabidky mésta

Odhadované naklady na 100 tis. K¢
projekt

Naklady na pfipravnou 100 tis. K¢
fazi

Naklady na realizacni fazi 0 tis. K¢
Mozné financni zdroje rozpocet mésta
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PRIORITNi OBLAST C3 Rozvoj vlastni produktové nabidky Milevska

C3.3 Infrastrukturni dovybaveni Milevska a jeho okoli pro potieby
cestovniho ruchu

OPATRENI

C3.3.1. Pfiprava a postupna realizace Usek( cyklistickych stezek (jako
AKTIVITA samostatnych pozemnich komunikaci) v mistech vyrazného konfliktu
s automobilovou dopravou

Garant: Mésto Milevsko
Subjgkty’za}p?jeni d°v ) Spolupracujici subjekty: Klub &eskych
napliovani cile opatfeni turistd, SUS Jihogeského kraje, SPOS Priorita O
(iejich odpovédnost) Milevsko, s.r.0., Toulava o0.p.s., Milevskem

S.r.0.

Doba realizace projektu

Y ey 4 roky
(¢asova narocnost)

Uzemni dopad opatieni Mésto Milevsko a obce v SO ORP Milevsko

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Okoli Milevska disponuje relativné hustou siti cyklistickych tras. Na radé usek( jsou vedené po mistnich
komunikacich a cestach, pfipadné po silnicich nizsich tfid, kde s ohledem na nizkou intenzitu cyklistické a
automobilové dopravy nevznikd dopravni konflikt. V nékterych Usecich je vSak vedeni cyklotrasy po silnici
konfliktni a vyZzaduje vybudovani stezky pro cyklisty jako samostatné dopravni komunikace.

Zduvodnéni projektu (diivody pro realizaci)

Realizace cyklistickych stezek v mistech konfliktu cyklistické dopravy s dopravou automobilovou je
nezbytnd z ddvodu dopravniho provozu a bezpecnosti. Soucasné se jednd o aktivitu podporujici
cykloturistiku jako vyznamnou formu cestovniho ruchu v oblasti Milevska.

Popis cilového stavu vé. indikatort (méfitelné vystupy projektu)

e Identifikované Useky prioritni vystavby cyklistickych stezek v okoli Milevska
e Rust délky cyklistickych stezek v okoli Milevska

Planovany nepenézni pfinos - benefity pro mésto

e V/y3Si bezpecnost v dopravé
e Rlst environmentalné Setrnéjsich druhl dopravy turistll i mistnich obyvatel

Odhadované naklady na 10 500 (zahrnuji 2-3 km cyklostezek) tis. K¢
projekt
Naklady na pfipravnou 500 tis. K¢
fazi
Naklady na realizacni fazi 10 000 tis. K¢
Mozné financni zdroje rozpocet mésta (spolufinancovani)

ESIF (IROP, resp. navazujici program v obdobi 2021-27)

Statni fond dopravni infrastruktury

142



Xk Evropska unie
* * Evropsky socialni fond
* % s o
* 4 X Operacni program Zaméstnanost

PRIORITNi OBLAST C3 Rozvoj vlastni produktové nabidky Milevska

C3.4 Organizace, fizeni a monitoring cestovniho ruchu

OPATRENI

C3.4.1. Zavedeni systému koordinovaného monitoringu cestovniho ruchu
(zejména navstévnosti) zahrnujiciho kombinaci a propojeni dostupnych
datovych zdroji (data CSU, agentury CzechTourism, Jihoceské centrély
cestovniho ruchu, turistickych cilCi v Milevsku a okoli, dopravci atd.)

AKTIVITA

Garant: Mésto Milevsko (vé&. znacky Zivé Milevsko)
Spolupracujici  subjekty:  JihoCeska  centrala
cestovniho ruchu, Klub ceskych turist, SPOS
Milevsko, s.r.o., Milevsky kraj o.p.s., Toulava o.p.s.,
Milevskem s.r.o., ubytovatelé, provozovatelé
turistickych cild, operatofi mobilnich telefonnich siti

Subjekty zapojeni do
napliiovani cile opatieni
(jejich odpovédnost)

Priorita .

Doba realizace projektu 12 mésicl

Uzemni dopad opatteni Mésto Milevsko a okolni obce (ptiblizné SO ORP Milevsko)

Popis stavajiciho stavu (charakteristika stavajici situace)

Udaje o navitévnosti Milevska jsou v souc¢asné dobé kusé a navzajem nepropojené. Jejich shromazdovani
a vyhodnocovani neprobiha systematicky.

Zduvodnéni projektu (diivody pro realizaci)

Udaje o navstévnosti Milevska a struktufe navitévnikii jsou nezbytné pro realizaci rozhodnuti a mistni
»politiky” rozvoje cestovniho ruchu, tedy pro spravnou volbu marketingovych aktivit, pro rozvoj
infrastruktury a organizacni zabezpeceni cestovniho ruchu. Soucasné plati, Ze dat a datovych zdroja o
navitévnosti je relativné velké mnoistvi (data mobilnich operatort, CSU, Jihogeské centraly cestovniho
ruchu, TIC Milevsko, sportovist a ubytovacich zafizeni ve vlastnictvi mésta, turistickych cill, poradatell
akci) a Ze se tedy jedna spiSe o jejich disledné shromazdovdani a vyhodnocovani nez o zabezpeceni dat
novych. Z hlediska naklad( jsou vyjimkou pouze pfipadna data od mobilnich operator(i a dotaznikova
Setfeni mezi ndvstévniky (ndklady v fadu stovek tisic K¢ za kazdou z téchto polozek, které vsak staci
vynalozZit jednou za cca 3-5 let). Projekt je v souladu s aplikaci konceptu SMART Cities v mistnim rozvoji
Milevska.

Popis cilového stavu vé. indikatort (méfitelné vystupy projektu)

e Vytvorena strucna koncepce sbéru a vyhodnocovani dat o ndvstévnosti Milevska
e Zavedeny systém pravidelného sbéru a vyhodnocovani dat o navstévnosti Milevska

Planovany nepenézni pfinos - benefity pro mésto

e Snadnéjsi a Uc¢innéjsi planovani rozvoje cestovniho ruchu
e Moznost usmérnéni navstévnikd a optimalizace nabidky cestovniho ruchu

Odhadované naklady na 500 tis. K¢
projekt
Naklady na priprav. fazi 0 tis. K¢
Naklady na realizacni fazi 500 (vzdy jednou za cca 5 let) tis. K¢
MozZné financni zdroje rozpocet mésta

ESIF (OP Zaméstnanost, resp. navazujici program v obdobi 2021-27)
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8. 1. 5G a mozZnosti jeho vyuziti pro rozvoj mésta s dlirazem na oblast kultury,
sportu a cestovniho ruchu.

Uvod - obecné prednosti 5G siti
Mezi hlavni vlastnosti 5G siti patfi 3 aspekty:

e Vysoka kapacita/prenosové rychlosti.
o Nizka latence a vysoka spolehlivost.
e Moznost pfipojit velké mnoZstvi bodl soucasné.

Z téchto vlastnosti 5G siti se potom odviji uZivatelské scénare, kterymi se lisi od starSich generaci
mobilnich/bezdratovych siti. Nékteré z téchto scénafll jsou relevantni pro vyuZiti v rdmci mésta, pripadné
pfimo méstskym ufadem &i organizacemi provozovanymi méstem.

Vyuziti 5G siti pro podporu cestovniho ruchu

5G sité diky své kapacité a nizké latenci umoznuji rozvoj virtuaini (VR) a rozsifené reality (AR) i pro mobilni
pouziti. Pravé VR a AR mohou byt s Uspéchem pouZzity v oblasti cestovniho ruchu:

e Moznost asistovanych prohlidek vyznamnych pamatek/bod( zajmu mésta s vyuZitim AR.
e Virtualni prohlidka mésta.

Vyuziti 5G pro podporu kultury a sportu

Diky vysokym kapacitam 5G siti funguji rychlé datové prenosy i v mistech s vysokou koncentraci uZivateld.
Navstévnici sportovnich &i kulturnich akci tak mohou klidné streamovat své zazitky, pfipadné mohou byt
vytvoreny pfimo sluzby pro né uréené, tzv. ,stadium services” — diky nim vidi navstévnici déni z kamer dle
svého vybéru, mohou ziskdvat doplrikové informace ¢i opakované zabéry pfimo ve svém mobilu.

Nabidka téchto pokrocilych sluzeb prinese navstévniklim sportovnich zapasl a kulturnich predstaveni novou
zkuSenost, kdy si uzivaji emoci spojenych s navstévou akce a pritom maji veskery komfort jako pfti sledovani
doma.

5G podporuje i podnikani a kvalitu Zivota ve mésté. Mésto mlze podpofit vznik priimyslového arealu
pokrytého privatni (5G) siti. Tyto sité jsou povaZovany za jeden z opérnych bodd primyslu 4.0. Jejich
dostupnost v ramci méstem zfizenych ¢i podporovanych areall bude konkurencni vyhodou podporujici priliv
investic do mésta.

Vysoka spolehlivosti 5G siti miZe byt vyuZita pro medicinské Ucely a tedy i pro lepsi kvalitu a dostupnost
|ékarské péce — prikladem je vzdalena diagnostika, pfipojené ambulance atd. MozZnost vyuZiti v méstské
nemocnici ¢i zachrannou sluzbou provozovanou méstem.

Diky 5G sitim neni problém s datovym prenosem i ve vysoké koncentraci typické pro centra mést. Proto
mohou byt 5G sité vyuzity pro masivni loT: sit slouzici k pfipojeni ¢idel véeho druhu, s moznosti opravdu
velkého mnoZstvi ¢idel na km?2. At jiZ jde o ¢idla sledujici Zivotni prostfedi, dopravu &i energetiku.
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9. Monitorovani a evaluace dopadtli navrZzenych opatfeni

Je potieba hodnotit a méfit naplfovani kazdého strategického planu. Napliovani této koncepce by mélo byt
hodnoceno v pravidelnych intervalech, nejlépe na zacatku kazdého roku. Kazdd aktivita by méla mit
nastavené indikatory a vyhodnoceni by nasledné mohlo byt postaveno na pribéiném sledovani plnéni a
vyvoje téchto hodnot indikatord.

Kromé tohoto vyhodnoceni je potfeba brat v potaz i naplriovani cild, které jsou stanovené pro danou aktivitu.
Diky tomu se zméni hodnoceni na kvalitativni raz, nebot se bude tvofit zprava, se slovnimi komentafi, jak je
cil naplnén, pfipadné, co je pri¢inou nenapliiovani a jaké jsou navrhy na operativni zmény.

Proto by evaluacni zprava méla vidy obsahovat informace:
a) Kvantitativni hodnoceni plnéni stanovenych indikatort
b) Kvalitativni hodnoceni pInéni cile opatieni (projektd) v jednotlivych etapach

c) Soudasti hodnotici zpravy je i financni analyza — vyhodnoceni vydanych financ¢nich prostfedk( z pohledu
navratnosti (rentability) a celkového rozpoc¢tu na danou aktivitu

d) Doporuceni a navrhy plynouci z pfedchozich tfech bod( — pro provozni, popt. operativni zménu

Tato strategickd koncepce navrhuje opatieni — projekty — na zakladé vychozi situace zkoumané v analytické
Casti a rovnéz na zdkladé dotaznikového Setfeni pro hodnoceni ndmétd v ndvrhové casti. Tyto vychozi
podminky se vSak objektivné v pribéhu ¢asu budou ménit, proto je dlleZité nastavit takové procesy, pomoci
nichZz bude mésto schopno fidit operativni zmény v akénim planu. MUze také dojit i k zasadnéjsim Upravam
v akénim planu s ohledem na vyvoj technologii.

Operativni zmény, ¢i dil¢i zmény indikatorG nebo upfesnéni popisu aktivit je mozno projednat v organech
mésta spolecné, pti projedndvani evaluacéni zpravy. Pokud budou zmény zasadniho charakteru (jako je napf.
zména opatreni Ci cile), bude zapotiebi vypracovat stredné dlouhou evaluacni zpravu véetné predikci nového
nastaveni aktivity. Nasledné, na zdkladé zformulované evaluacni zpravy s doporuceni, mohou byt pfijata
opatteni k Upravé opatreni. Proces zpracovani vyplyvajicich z evaluace musi probihat stejnym postupem,
jakym Strategie rozvoje eCulture, sportu a cestovniho ruchu vznikala, to znamen3d, Zastupitelstvo vezme na
védomi tuto evaluacni zprdvu, ndsledné projedndni s vedenim mésta a poté se zapracuji relevantni zmény do
dané Strategie. Poté zmény projdou schvalovanim s moZnosti verejného projednani (Ci projednani
se zainteresovanymi zajmovymi skupinami), kde by se diskutovalo o navrhovanych zménach véetné dlvodu
jejich provedeni.

Tento dokument je ,Zivy“, méni se v zavislosti na zméné doby a vyvoje cestovniho ruchu, kultury a sportu
ve mésté a je zapotiebi, aby byl na méstském uradé zaméstnanec, ktery by se aktivné touto problematikou
zabyval z hlediska projektového Fizeni a kontroloval by vzajemnou synergii a propojenost jednotlivych
projektu, aby nedochazelo k implementaci ad hoc feseni bez datové a strukturni propojenosti.

9. 1. 1. Stanoveni kvantitativnich a kvalitativnich indikator( pro evaluaci opatieni
z oblasti eCulture

e Pocet kulturnich akci ve mésté

e Pocet navstévnikd jednotlivych akci

e Vy3Si Uucast mladezZe a rodin s détmi na kulturnich akcich
e Relativni pokles vydajl na kulturu?

3 Financovani kultury je zajisténo v optimalni mife jeji udrzitelnosti a rozvoje, napf. pomoci vyuZivani vicezdrojového
financovani (se zamérenim na evropské fondy, popf. sponzoring)
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Rast poctu realizovanych opatfeni z tohoto strategického dokumentu

Rast navstévnosti akci, které nejsou zfizené méstem (popft. prispévkovymi organizacemi, kde je
meésto zfizovatelem).

Existence platformy pro komunikaci mésta a vefejnosti v oblasti kultury, pro vzdjemnou komunikaci
kulturnich organizaci, skol a stakeholder( kulturniho rozvoje

Mira zapojeni mésta a kulturnich instituci do celonarodnich / mezinarodnich kulturnich projekt
Velikost Cetnosti vyuZivani prostranstvi u klastera pro kulturni akce

Rast poctu komunitnich akci poradanych Skolami

9. 1. 2. Stanoveni kvantitativnich a kvalitativnich indikator pro evaluaci opatieni
z oblasti sportu

SniZzeni vydajl na provoz sportovnich zafizeni

Podil objemu sportovnich dotaci na béZznych vydajich rozpoctu
Pocet sportovnich akci za rok

Objem investi¢nich vydajl do sportovnich zafizeni

Pocet soustfedéni za rok

Efektivnost vyuZiti sportovnich zafizeni

Pocet novych sportovnich zafizeni

9. 1. 3. Stanoveni kvantitativnich a kvalitativnich indikatora pro evaluaci opatieni
z oblasti cestovniho ruchu

Pocet nabizenych produktl cestovniho ruchu

Pocet navstévnik( mésta

Pocet navstévnikl spolecenskych, kulturnich a sportovnich akci
Délka cyklistickych stezek

Ubytovaci kapacita ve mésté

9. 2. Plan rizeni rizik

Riziko mUzeme definovat jako potencidlni vznik udalosti, ktera mdze negativné ovlivnit naplnéni stanoveného
cile pro danou aktivitu. Pfi kazdém projektu je vhodné znat rizika a opatieni na jejich minimalizaci. Tim se
zvysi pravdépodobnost, Ze vSe probéhne s co nejmensimi problematickymi odchylkami.

V prvni fazi pfi fizeni rizik je jejich identifikace. Rizika se daji ¢lenit do nékolika skupin: technicka, pravni,
personalni, organizaéni, finan¢ni apod. Nasleduje analyza, kdy zjistujete velikost mozného rizika a nasledné
disledkd. Ve treti fazi se planuje opatifeni na zmirnéni téchto rizik, tedy jakym zplsobem se k riziku postavit,
abychom minimalizovali ¢i pIlné eliminovali dopady rizika ¢i pravdépodobnost jeho vzniku. Zde je nutné
podotknout, Ze zcela legitimnim ,opatfenim” pro fizeni rizika je pfistup ,nedélam nic“. V tomto pfipadé
aktivné nedéldm Zadné protiopatifeni, pouze monitoruji, zda se nezménila pravdépodobnost ¢i dopad.
Posledni fazi je realizace naplanovanych opatreni.
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Jednotlivé faze ndm ukazuje nize obrazek:

‘ Identifi- |
kace rizik

KOMUNIKACE KOMUNIKACE

Pribézny
monitoring
rizik

Realizace
opatreni

KOMUNIKACE KOMUNIKACE

Zdroj: tesena.com

Navrhujeme, aby se organizacni struktura pro fizeni rizik v oblasti projektl cestovniho ruchu, sportu a kultury
¢lenila na tfi Urovné:
1) Garant (s vedenim mésta), ktery byl ustanoven pro dozor nad psani této koncepce — plnil by dohledovou

roli, pfipadné by schvaloval plan fizeni rizik, véetné navrzenych opatfeni

2) Nova funkce: referent pro oblast kultury, sportu a cestovniho ruchu — mohl by ji plnit soucasny garant
projektu, nesl by hlavni odpovédnost za Fizeni rizik tvorby strategie. Koordinoval by ¢innosti jednotlivych
relevantnich organizaci mésta pfi tvorbé planu fizeni rizik a nasledné predkladal ke schvaleni vedeni mésta.
Dale by mél na starosti monitoring jeho plnéni.

3) Jednotlivi vedouci pracovnici kulturnich a sportovnich organizaci - zodpovidali by za efektivniimplementaci
opatteni v rdmci svych kompetenci. Rovnéz by i identifikovali potencionalni nové hrozby.

Riziko Ize méfit dle moznych nasledk, pravdépodobnosti vzniku, ¢i miry naruseni chodu projektu. Lze vyuZit
bodovaci skalu, kdy se vySe uvedené faktory oboduji (pravdépodobnost a dopad) a vzajemné vynasobi. Tim
vznikne koeficient vyznamnosti a podle jeho vyse lze nasledné vytvaret opatreni.

9. 2. 1. Identifikace moznych rizik v oblasti eCulture a navrh na jejich zmirnéni

Tabulka K1: Identifikace moZnych rizik v oblasti kultury a navrh na jejich zmirnéni

Potencialni riziko Navrh eliminace rizika
Vytvoreni vzdélavaciho programu pro zvyseni kvalifikace
Nedostatec¢né znalosti a dovednosti organizator( aktérd kulturniho déni. Program mizZe byt formou e-
kulturnich akci learningu, nebo i formou workshopu. Je zapotrebi kvalitni

personalni zabezpeceni.

Dusledné monitorovat dotacni moZnosti a podavat
relevantni Zadosti. Nasledné je ddleZité kvalitni
persondlni obsazeni v podobé projekt manazera. Zasadni
je prlbézind evaluace vydaji financnich prostredkd
v oblasti kultury.

Nedostatek financi pro realizaci akci a podporu
kreativniho uméni
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Nizka informovanost ob¢an( ohledné kulturniho déni
ve mésté, a s tim spojena nizka motivace k participaci

Vytvoreni funkénich komunikaénich kanall pro rGzné
cilové skupiny, véetné online kanalu — sdilené eCulture
platformy.

Chaos v konani akci, prekryv akci, nespoluprace
jednotlivych kulturnich organizaci a mésta

Vytvoreni integracni platformy pro jasné strukturovani
informaci o typu a casu konané akce v¢. ,dozoru”
kompetentni osoby nad spolupraci a komunikaci
kulturnich aktérd.

Nizka ucast obéant na kulturnich akcich z dvodu
havarijniho stavu historickych ¢i kulturnich budov

Postupna rekonstrukce jednotlivych objektd.
Péce o historické pamatky a folklor.

9. 2. 2. Identifikace moznych rizik v oblasti sportu a navrh na jejich zmirnéni

Tabulka S7: Identifikace moznych rizik v oblasti sportu a navrh na jejich zmirnéni

Potencialni riziko

Navrh eliminace rizika

Nizka ddvéra v koncepéni smérovani oblasti podpory a
rozvoje sportu

Poradani diskusi s ob¢any, pravidelna informovanost o
zamyslenych krocich a jejich navaznosti na rozvoj sportu
v Milevsku. Zastupci sportovnich organizaci se budou
podilet na rozhodovacich procesech tykajicich se
investicnich vydaju.

Nedostatek externich zdroja / nepfidéleni dotace

Monitoring dalSich potencidlnich zdrojl, zvazeni
financovani sportovni infrastruktury formou Gvéru.

Nizky zajem organizaci o poradani sportovnich
soustfedéni v Milevsku

Komunikace s milevskymi organizacemi a oslovovani
spratelenych organizaci.

Nedostatec¢na informovanost o moznostech
sportovniho vyziti pro obyvatele i ndvstévniky mésta

Vytvoreni pozice pracovnika odpovédného za oblast
sportu na urovni méstského uradu.

Pokles poctu dobrovolnik( ve sportovnich spolcich a
snizeni kvality tréninkového procesu.

Finanéni odménovani dobrovolnikd a jejich pravidelné
vzdélavani.

9. 2. 3. Identifikace moznych rizik v oblasti cestovniho ruchu a navrh na jejich

zmirnéni

Tabulka CR5: Identifikace moznych rizik v oblasti cestovniho ruchu a navrh na jejich zmirnéni

Potencialni riziko

Navrh eliminace rizika

Nedostatek financnich prostfedk(l na vétsi
infrastrukturni, pfipadné i neinvesti¢ni projekty

Dusledny monitoring dotacnich pfileZitosti, kvalitni
personalni zabezpeceni pfipravy zddosti o financni
podporu (vlastnimi  pracovniky nebo zkusenym
dodavatelem)

Maly zajem nositell turistickych produktd v SirSim
okoli o zahrnuti turistické nabidky Milevska

Presné, konkrétni propojeni jednotlivych prvki turistické
nabidky Milevska k jednotlivym turistickym produktim
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Adekvatni financni ohodnoceni, pfipadné kratkodobé
projektové financovani nékterych pozic, dalsi vzdélavani
pracovnikéi MéU Milevsko a spolupracujicich organizaci
v oblasti managementu a marketingu cestovniho ruchu

Nedostatek dostatecné kvalifikovanych a zkusenych
profesionald v oblasti managementu a marketingu
cestovniho ruchu

Periferni poloha Milevska znesnadnujici dopravni Intenzifikace  marketingovych  aktivit, prezentace
dostupnost pro jeho navstévniky turistické nabidky pro vicedenni navstévy mésta
Nepfizniva ekonomika provozu turistickych cil(i a Usili o ziskani finanénich prostfedkd z vnéj$ich zdrojd
dlouha ekonomicka navratnost projektd v dasledku (zkraceni ekonomické navratnosti investic), koordinace
nizsi navstévnosti a pomalého rdstu navstévnosti aktivit s cilem jejich maximalni efektivity

10. Zaveér

Zpracovana strategie se vénuje rozvoji kultury (eCulture), sportu a cestovniho ruchu ve vzijemné
provazanosti a synergii. Analyticka ¢ast vychazi z existujicich koncepcnich dokumentd, z rozboru dostupnych
statistickych a jinych Udajii a z realizace vlastnich Setfeni (dotaznikova Setfeni, zicastnéné pozorovani).
Navrhova Cast definuje pro kazdou ze tfi oblasti vizi, ndsledné ndvrh opatfeni a posléze vycet zamér(
uréenych k realizaci v nejblizsi dobé. Implementacni ¢ast se zabyva zplsobem realizace strategie, evaluace
pokroku v plnéni strategie a riziky, kterd mohou realizaci strategie ovlivnit.

Lze konstatovat, Ze mésto ma obecné pomérné Siroké infrastrukturni zazemi a vybavenost. Ve mésté se kona
velky pocet tematickych akci, funguje zde a v okoli adekvatni mnozstvi instituci. Problémy se soustieduji (a
strategie na to reaguje navrhem opatreni) predevsim v nizké mife koordinace nékterych cinnosti mezi
subjekty, v technickém stavu ¢asti infrastruktury, v rezervach ve vyuZiti ¢asti vybaveni, dosud nedotazenych
¢i polovi¢atych rozvojovych opatfenich ¢i ve spiSe periferni geografické poloze znesnadiujici rozvoj
cestovniho ruchu.

Pravé specifickd poloha mésta mize byt efektivné vyuZita pfi propojovani fesenych oblasti kultury, sportu
a cestovniho ruchu. Mésto by se tak mélo soustiedit na formulovani unikatni nabidky zamérené na konkrétni
cilové skupiny, kterym muze nabidnout volnocasové, sportovni i kulturni vyZiti. Zaroven je tfeba klast dliraz
na potieby mistnich obyvatel, zejména zvelebovanim soucasnych zafizeni a realizaci chybéjici infrastruktury.
V kontextu CR je v soucasné dobé ziejmy trend vytvareni podminek pro aktivni traveni volného &asu, &imi
dochazi k propojovani sluzeb pro mistni obyvatele i ndvstévniky mésta. Pravé to je smér, jakym by se mohlo
ubirat také Milevsko.

Pevné vérime, Ze tento dokument pfispéje k efektivnimu vyuziti kultury, sportu i cestovniho ruchu a jejich

synergickych efektl k celkovému rozvoji mésta a Milevsko se stane destinaci s kvalitnimi sluzbami pro obcany

i navstévniky mésta.

Za autorsky kolektiv, Ing. Daniela Spiesova, Ph.D.

Akademie digitalni ekonomiky, s.r.o. ,Kultura a spole¢né dobro jsou
stejné zdkladni jako voda:

divadla, knihovny, muzea, kina
jsou tolik co akvadukty.”

Claudio Abbado, italsky dirigent
........................................................................... 1933 - 2014
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12. Pfilohy

12. 1. Priloha 1

«Milevsko,

to je dovolena
plna zazitku
pro celou

rodinu”

TURISTICKY BALICEK DO MILEVSKA A JEHO NEJBLIZSIHO
OKOLI PRO CELOU RODINU NA 3 DNY V DOBE OD 1. 6. do 30. 9. 2019

Ctyrdenni pobyt pro 1-2 dospélé osoby s détmi do 15 let v malebném regionu Milevsko.
Pfijdte nas navitivit a zazit nezapomenutelné chvile v nadherné zachovalé prirodé jiznich Cech!
Nabizime vam nepfeberné mnozstvi aktivit pro celou rodinu.

TURISTICKY BALICEK ZAHRNUJE 5 AKTIVIT Cena balicku od 505 K¢
1 dospély + 1dité 505 K&

|+ prohlidka Milevského klastera pro celou rodinu (na vybér 1.nebo 2. prohlidkovy okruh) 5y o

ap ktomu ZDARMA omalovénkyprop\;éti dobleta zdbav;); brozurka pro géti ve vélu); 6-15 let ; :::ﬁ::y Fi0) :;8 :i
| vstup pro celou rodinu do Milevského muzea 2 dospéliy+ 1dité  755K¢
1+ prohlidka unikatniho Muzea milevskych maskar pro celou rodinu (jediné muzeum svého druhu v CR) 2dospéli + 2dité  940Ke
1 vstup pro celou rodinu do zaZitkového parku Zem@&raj + k tomu pro déti ZDARMA mapa k cesté za

pokladem a vyjraba amuletu a pro kazdého tlena rodiny ZDARMA hra fotbalgolf a cvrnkani kulicek D&ti do 3 let ZDARMA.

I+ vstup pro celou rodinu na Koupalisté Milevsko

Penzion U Brou¢ka v Milevsku ~ Penzion Stodola v Milevsku Penzion Statek Hrejkovice
CENA ZA 2 OSOBY CENA ZA OSOBU CENA ZA OSOBU

893 Ké/noc vé. snidané 400 Ké/noc vé. snidané 240 Ké/noc bez snidané

(SLEVA 25 % oproti bézné cené 1190 K&) (SLEVA 25 % oproti bé&zné cené 500 K&) (SLEVA 20 % oproti bézné cené 300 Kg)
CENA ZA 3 OSOBY DITE (6-15/et)

1193 K&/noc vé. snidané 300 Ké&/noc vé. snidané

{SLEVA 25 % oproti b&Zné cené 1590 K¢&) (SLEVA 40 % oproti béZné cené 500 K¢&)

CENA ZA 4 OSOBY

1493 Ké&/noc vé. snidané

(SLEVA 25 % oproti béiné cené 1990 K&)

www.penzionubroudka.cz www.penzonstodola.cz v hrejkovice.cz/ubytovani-v-obi
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12. 3. Priloha 3 - Analyza stavajiciho stavu a identifikace potieb (Faze I.) pro projekt
26. vyzvy IROP v oblasti eCulture pro Mésto Pisek

Tato informace slouZi jako podklad pro rozhodnuti o realizaci a pfipadné varianté feSeni projektu. Sougasti
zadani ukolu je informace o predpokladaném vyuZiti Evropskych investiénich a strukturalnich fondi
prostfednictvim Integrovaného regionalnino operaéniho programu (IROP). Konkrétné se jedna o vyzvu 26 -
EGOVERNMENT |. Zpracovatel vychazel pfi zpracovani analyzy zejména z informaci poskytnutych pfi jednani

pracovni skupiny sloZené ze zastupcll zadavatele a kulturnich organizaci zfizovanych méstem Pisek.

ProtoZe projekt je zvazovan pro financovani z 26. vyzvy Integrovaného regiondlniho operaéniho programu se
zaméfenim do oblast eCulture zpracovatel vyuZil také strategické dokumenty, které se vazi ktéto wyzvé
(Strategicky ramec rozvoje vefejné spravy CR, INTEGROVANA STRATEGIE PODPORY KULTURY DO ROKU
2020, Strategie digitalizace kulturniho obsahu na léta 2013 — 2020, Program rozvoje Jihoceského kraje.
V pfipadé kladného rozhodnuti o realizaci projektu bude ve fazi zpracovani studie proveditelnosti a Zadosti o
finanéni podporu déle vyuZito strategickych dokumentt zadavatel (Strategie rozvoje kultury) nebo Mistni akéni
skupiny (MAS) Pisecko.

Dotaéni titul je zamé&fen na zpfistupnéni digitalizovaného kulturniho obsahu - eCulture. Predmétem
podporovanych aktivit je vytvofeni Informaénich systém( vefejné spravy, které budou zpfistupfiovat cilové
skupiné digitalné pofizeny nebo do digitalni podoby pfevedeny kultumi obsah. ProtoZe vyzva a programovy
dokument IROP se odkazuji na Strategicky ramec rozvoje vefejné spravy jeho Projektové okruhy a
Implementaéni plany a nadfazenou resorini strategii, tedy Integrovanou strategii podpory kultury do roku 2020, je
nutné vychazet z téchto vstupnich podminek. Tyto dva dokumenty zejména poéitaji s digitalizaci knihovnich a

obdobnych fondu a rozsifenou evidenci pamatek.

Cile projektu

Cilem projektu je prezentace kulturnich pamatek, kulturniho dédictvi a zpfistupnéni kulturniho obsahu v digitélni
podobé jak odborné tak i Siroké laické vefejnosti. Prezentace bude slouZit k informovani élenu cilové skupiny o
kulturnim obsahu, ktery je dostupny na Pisecku. Pfijemci vystupt projektu budou mit dostupné informace
v definovaném rozsahu, které by slouZil pfedstaveni kultumich pamatek Pisecka, rozéifeni védomosti pfijemcl

projektu a v neposledni fadé také propagaci pamatek a kultury Pisecka a posileni cestovniho ruchu.
Vystupy projektu

Vystupem projektu je vytvofit technicky nastroj, ktery bude podporovat prezentaci pamatek a dalich aktivit na
Pisecku. Nastroj se sklada z robustni databaze, obsahujici data kulturniho obsahu, webového portalu, ktery
slouzi k prezentaci vybranych dat cilové skupiné&, aplikace pro mobilni zafizeni, administratorského rozhrani pro
spravu dat a datovych nastroju, které zajisti automatické aktualizace prezentovanych dat (napf. provazani na
portal Czechiana, automatické prochézeni vybranych webovych prezentaci a ziskavani pfedem definovaného

obsahu) a pofizeni specializované skenovaci linky.
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Robustni databaze obsahuje veSkeré (daje, které jsou vramci mobilni aplikace a webového portalu
prezentovany. Webovy portal je uréen k prezentaci dat kultumiho obsahu. Portal bude umozriovat vyhledavani a
filtrovani a tfidéni. Na konkrétni pamatku mize byt odkdzano pomoci vhodného markeru (napf. QR kédu)
umisténého u dané pamatky. Mobilni aplikace umozni obdobné prezentovani dat jako webovy portél, ale pfinese
dalsi interaktivni obsah pro jeji uZivatele. Skenovaci linka bude slouZit k digitalizaci pisemnych materiali
informaéniho charakteru (napf. kroniky) a digitalizaci regionalnich dél s probéhlou dobou autorské ochrany nebo

osifelych dél’.
Realizator projektu

Realizatorem projektu je Mé&sto Pisek. Vystupy projektu budou svéfeny do spravy méstem zfizované organizace -

spole¢nosti Piseckem s.r.o.
Popis cilovych skupin projektu
Cilovou skupinou projektu je vefejnost, kterou mizeme rozdélit do nékolika skupin.

» Odborna vefejnost — badatelé v oblasti historie, archivalii
Tato &ast cilové skupiny vyuZivd moznosti pfistupovat k prezentovanym udajum online bez nutnosti
informace vyhledavat a cestovat za nimi

» Odborna vefejnost — pedagogicti pracovnici, Zaci a studenti
Vyu€ujici na zakladé podkladu dostupnych v systému, mize vyuZivat portdl a aplikaci jako podporu pfi
vyuce.

« Siroka vefejnost

Partnefi projektu

Realizaci projektu je mozné rozdélit do dvou &asti. Za prvé do technického fedeni a za druhé do vécného
naplnéni prezentovanymi Udaji. V projekiu je uvazovano o automatickych a technickych nastrojich ziskavani

obsahu a pak o manualnim zadavani obsahu.

Pravé pro manualni vstup dat do projektu je vhodné uvaZovat o rozsahlé siti partner(. Jako vhodné (a pro kvalitni

obsah v zasadé nutné) se jevi zapojeni jako spolutvirce obsahu té&chto instituci a organizaci:

o Zakladané a zfizované organizace Mésta Pisek ¢inné v oblasti kultury
e Pracheriské muzeum
* Jiho€eska univerzita

» Dal8i obce a mésta v regionu

Vice partnery zapojenych do realizace projektu znamena vy$si 8anci na rozsahlejsi obsah a tim vy3si atraktivitu

vystupli projektu a nasledné vy$si pravd&podobnost dosazZeni cili projektu.

Po dokonéeni realizace projektu je vhodné v ramci udrZitelnosti projektu zachovat zapojeni partnerl do provozu

systému a zajistit tak dal$i aktualizaci a doplfiovani obsahu
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Pfi pfipravé projektu a analyze sou¢asného stavu byly identifikovany nasledujici pfedpokladané vystupy projektu.
Webovy portal

Webovy portal predstavuje vystup projektu, ktery je dostupny pro vefejnost a predstavuje hlavni informaéni zdroj
o pamatkach. Pfistup do portald muzZe byt fizen pfistupovymi udaji. Pro béZného uzivatele budou dostupné bézné
funkce (oblibené, zasilani novinek apod.), pro uZivatele se specidlnim opravnénim budou dostupné funkce
odpovidajici jejich roli (napf. pro ucitele moznost pripravovat a sdilet interaktivni studijni “programy*, nebo ziskani

pristupu k scénarim a podkladim souvisejici s programem Sladovny)

By

Dulezitou soucasti je vazba s fyzickou lokalitou a konkrétni pamatkou. Pamatka na portalu bude presné
geograficky lokalizovana a umoznéno tak jeji fyzické nalezeni. Na druhou stranu bude u pamatky umistén vhodny
marker (napf QR kod), ktery identifikuje pamatku a umozni navigovat (obsahuje zakédovany URL odkaz) na
portalu nebo v aplikaci.

Mobilni aplikace

Mobilni aplikace nabidne stejné informacni zdroje jako webovy portal. Hlavni pfidanou hodnotou mobilni aplikace
je moznost vyuZit modernich technologii pro prezentaci obsahu pfimo v misté. Pro prezentaci paméatek lze vyuZit

tzv. rozsifenou realitu (Augmented reality). Pfi vyuZiti fotoaparatu mobilniho zafizeni se na displeji objevi aktualni

obraz z fotoaparatu dopInény o dalsi informace z databaze. Jako pfiklad rozsifené reality je mozné uvést aplikaci
Google Goggles a v poslednich tydnech popularni hru Pokémon Go. Pro vyuZiti v projektu se nabizi vyuZit
zobrazovani doplfujicich informaci k obrazu pamatky nebo vytvoreni hry na principu objevitelské hry, kde by
uZivatel byl aplikaci navigovan po vybranych pamatkach a mistech, plnil pfidélené udkoly a tak se nenasilnou

formu seznamoval s historii a kulturou Pisecka.

Zdroj: Naviga 4, s.r.o.
dostupné na www: http://www.mesto-pisek.cz/assets/File.ashx?id_org=12075&id_dokumenty=13802
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12. 4. Priloha 4: Mozné zdroje pro financovani projektd z oblasti eCulture, sportu a
cestovniho ruch

12. 4. 1. Financni zdroje v oblasti kultury
Prehled dotaénich programu ze statniho rozpoétu pro rok 2020 z oblasti kultury (obvykle byly Zddosti

pfijimdany do poloviny rijna 2019, ale je pravdépodobné, Ze se vyzvy budou opakovat).

télovychovy

mimoskolnich aktivit

zakotvenu praci s
détmi a mladezi

Odhad
, e el objemu
Poskytovatel Nazev dotacniho Opravnéni . ) Y . . . .
. , financnich Podporované aktivity
dotace programu Zadatelé L o
prostiedki
2020
Ministerstvo Program 133 710 - SP’.PS’ OP,S’ ktere Zkvallt.rjenvl 2 rOZV,OJ ,
N , e . .. » | Majivesvych materidlné technického
Skolstvi, Investicni rozvoj materialné . 25194 100 , , " iy
s e stanovach N zazemi NNO déti a mladeze a
mladeze a technické zakladny K¢

NNO pracujicich s détmi a
mladeii.

Ministerstvo
zemédélstvi

Zajmova a dalsi volnocasova
cinnost pro déti a mladez

SP, US, OPS, CPO,
NaNF, ZSPO, dale
POaFO

1470000 K¢

Podpora zabezpecovani
Siroké nabidky volnocasovych
aktivit pro organizované

i neorganizované déti

a mladez. Podpora rozvoje
mobility a mezinarodni
spoluprace déti a mladeze
véetné Ucasti déti a mladeze
v mezindrodnich soutézich —
YPEF (Mladi lidé v evropskych
lesich), IMYB ( International
Meeting of Young
Beekeepers - Mezinarodni
setkani vcéelafské mladeze).

Ministerstvo
kultury

Aktivity spolkd, které
zvysuji informovanost a
zajem o naboZenskou oblast
vymezenou ¢innosti cirkvi a
nabozenskych spole¢nosti
registrovanych v CR.

SP

220 000 K¢

Podpora akci jako napfr.
koncert, vystava, setkani na
poutnich mistech, nebo
¢innosti jako napf. koncertni
¢i prednaskové cykly,
pravidelnd setkani duchovné-
kulturniho charakteru, které
zvysuji informovanost a
zajem o nabozZenskou oblast
vymezenou cinnosti
registrovanych cirkvi

a nadboZenskych spolecnosti.

Ministerstvo
kultury

Kulturni aktivity v oblasti
pamatkové péce

SP, OPS

1272 000 K¢

Verejné prospésné projekty,
které napomahaji k ochrané
pamatkového fondu v CR a
popularizaci péce o néj.
Projekty zamérené na
pamatkovou péci: sborniky,
periodika, konference,
sympozia, seminare,
prednasky, verejné soutéze,
prehlidky a vystavy, ostatni
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vlastni projekty zamérené na
pamatkovou péci.

Ministerstvo
kultury

Kulturni aktivity cirkvi a
nabozenskych spolecnosti
registrovanych v CR s
nadregionalni a celostatni
ptsobnosti

CPO

2220000 K¢

Kulturni aktivity jak napf.
ekumenicka setkani, vystavy,
oslavy vyznamnych vyroci,
koncerty duchovni a
soucasné krestanské hudby,
celonarodni pouté apod.

Ministerstvo
obrany

Rozvoj vojenskych tradic

sp, US, OPS, CPO,
NaNF

21 000 000
K¢

Pezentace prinosu
ozbrojenych sil pro vznik a
rozvoj Ceské republiky.
Organizace besed, prednasek,
seminard, vystav,
tematickych dn, pietnich
aktd k ucténi pamatky
padlych vojak{, soutézi a
ukazek spojenych s
vojenskymi tradicemi.

Ministerstvo
kultury

Kulturni aktivity v oblasti
podpory profesionalnich
kulturnich aktivit vysilanych
do zahranici

FOs
Zivnostenskym
opravnénim a PO,
poskytujici
vefejné kulturni
sluzby

13 514 000
Ke

Projekty z oblasti Zivého
uméni a literdrni projekty
vysilané do zahranici.
Projekty z oblasti kulturniho
dédictvi vysilané do zahranici.
Projekty z oblasti souc¢asného
vytvarného uméni,
architektury a designu
vysilané do zahranici.
Projekty vysilané do
zahranici, obsahové
zamérené na vyznamna Ceska
kulturni nebo historicka
vyroci.

Ministerstvo
kultury

Dotacni program MK ke
komunitarnimu programu
Kreativni Evropa (2014 -
2020); Dotacni program MK
na podporu trvalé
udrzitelnosti projektu
Evropské hlavni mésto
kultury

PO a FO vcetné
SP

4 551 000 K¢

Verejné kulturni sluzby.

Ministerstvo
kultury

Kulturni aktivity v oblasti
podpory zahranicnich
kontaktt v oblasti
neprofesionalnich
uméleckych aktivit

PO a FO, které
zabezpecuji
konkrétni kulturni
¢innost v regionu
¢i obci nejméné
jeden rok

2530000 K¢

Oblasti: Amaterské divadlo
véech druhd, véetné
détského, Tanecni umeéni
vSech druh( s vyjimkou
folkloru, Dechové,
symfonické a komorni
orchestry, Détské a dospélé
folklorni soubory, Détské a
dospélé pévecké soubory.
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Kulturni aktivity v oblasti

Podpora se tyka verejnych
kulturnich sluzeb (§ 2 zdkona
¢.203/2006 Sb.). Je uréena na
profesionalni uméni hudebni
(oblast klasické i tzv.
alternativni hudby), vytvarné,
divadelni a tanecni. Podpora

Ministerstvo podpory kulturnich aktivit v PO 2 FO 392 000000 | je poskytovdna na jednotlivé
kultury oblasti divadla, tance, Ke kulturni akce (napf. koncerty,
hudby a vytvarného uméni. vystavy, sympozia apod.) a
také na pribéznou (celorocni)
¢innost napt. galerii,
orchestr(, divadel). Rovnéi je
podporavno vydavani
odbornych publikaci, véetné
periodik.
P FO ¢inné
Oa O cinne v Vydavani ceské a prekladové
oblasti kultury, . o ;
. literatury + pavodni
Kulturni aktivity v oblasti obce a mésta, ilustrované literatury pro déti
Ministerstvo . o . | prispévkové 78 000 000 N .
podpory projektu v oblasti . N a mladez, literdrnich periodik
kultury . organizace s K¢ oo e
literatury a sbornika, dalsi literarni
vyjimkou S . -
Yoy , aktivity jako prednasky,
prispévkovych oy Yy .
. seminare, soutéze, festivaly.
organizaci MK.
Knihovny
evidované podle
zékona ¢. Podpora prace s
257/2001 Sh., oporapraces
Ly narodnostnimi mensinami a
SP, jejichz . .
oy integrace cizincll, podpora
. , hlavnim ucelem Y . .
Ministerstvo Knihovna 21. stoleti — ‘e knihovnicka a vSeobecné dostupnosti
podpora nadstandardnich J - 3490000 K¢ | knihovnickych sluzeb pro
kultury N ey . informacni N ,
projektt oblasti knihoven v. v obcany se zdravotnim
¢innost Ci jejich N ;
postizenim, kulturni,
podpora, s . . wico
vychovna a vzdélavaci
vyjimkou

prispévkovych
organizaci MK,
ZSPO

¢innost.

Ministerstvo
kultury

Kulturni aktivity v oblasti
podpory kulturnich aktivit
zdravotné postizenych
obc¢anli a seniort

POaFO s
vyjimkou
prispévkovych
organizaci MK.

6 528 000 K¢

Podpora projektl s
regiondlnim nebo narodnim
dopadem, kulturni aktivity
zamérené predevsim na
realizaci Narodnimu planu
podpory rovnych pfileZitosti
pro osoby se zdravotnim
postizenim na obdobi 2015-
2020, zvlasté tyto aktivity:
vyuziti terapeutické funkce
kultury ke kompenzaci
znevyhodnéni zdravotnim
postizenim, arteterapeutické
programy, prezentace
umeélecké tvorby jako cesta k
ovliviovani verejnosti, tvorba
zdravotné postizenych
profesionalni umélca.
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Podpora projektd, které pini
ukoly Koncepce ucginnéjsi
péce o tradi¢ni lidovou
kulturu. Podpora regionalnich
odbornych pracovist pro pédi

 Lai . POaFO s o tradicni lidovou kulturu,
. Kulturni aktivity v oblasti .
Ministerstvo sy e . vyjimkou . | povéfena krajskymi Grady.
podpory tradicni lidové vy , 5422 000 K¢ e .
kultury S . prispévkovych Podpora nositeld tradice
kultury v Ceské republice L, . L Ly . e
organizaci MK. lidovych femesel a projektl
zamérenych na podporu
a uchovani statk( zapsanych
do Seznamu nemateridlnich
statkd tradic¢ni lidové kultury
CR.
Projekty zamérena na:
Vzdélavani déti, mladeze i
dospélych prostfednictvim
kulturnich aktivit, Rozvoj
. Lai . ych a inspirativnich
Kulturni aktivity v oblasti POaFO s novych a |r'15pltat|vn’|c metod
Ministerstvo odpory rozvoje zajmovych | vyjimkou a forem mimoskolniho
el j, 4 i \{J Y , 234 000 K¢ vzdélavani, Projekty na
kultury kulturnich — prispévkovych " , gz
. o , .. L, celozZivotni vzdélavani,
mimouméleckych aktivit organizaci MK. , N
Komponované kulturné-
vzdélavaci aktivity, Kulturné-
vzdélavaci aktivity pro
nezameéstnané a rizikové
skupiny obyvatel.
Akce celostatniho rozsahu
(ptehlidky, festivaly a jiné
otevrené akce, kterym
o . PO 3 EO s pfecjchézi{celo’repuinkov{/
L Kulturni aktivity v oblasti vybér a dale dilny s ucelenou
Ministerstvo .. vyjimkou 14 511 000 , v
podpory neprofesiondlnich vy , Y koncepci), a kce a prehlidky s
kultury . . .. pfispévkovych K¢ ,
uméleckych aktivit . prokazatelnym a
organizaci MK. . , ,
nezastupitelnym vyznamem
pro ¢eskou kulturu s dosahem
na Uzemi minimalné dvou
krajd. Postupové prehlidky.
Kulturni aktivity spojené
20 FO, kere s vianamnyim vjrodim mést
. a obci, s vyznamnym vyro¢im
£ e . zabezpecduji e o
Kulturni aktivity v oblasti . , kulturné-historickych udalosti
Ministerstvo odpory regionalnich konkretni kulturni a s vyznamnym vyro¢im
P ply & S ¢innost v regionu | 1383 000 K¢ , yv i ym Wy ,
kultury kulturnich tradic v Ceské .. L vyznaénych osobnosti
. ¢i obci nejméné " . o
republice na rok 2020 . ceského puvodu plsobicich v
jeden rok. Obce a . Ly,
. oblasti kultury, jejichz vyznam
mésta . Ny Yo
(pUsobeni) prekracuje ramec
regionu.
PO (muzea, o
e .| galerie, knihovny Podpora projektd
o Kulturni aktivity v °b|3_5t_' a daléi kulturni zaméFenych na nasledujici
Ministerstvo podpory kulturnich aktivit instituce), s 500 000 K& oblasti:

kultury

napomahajicich integraci

cizinct Zijicich v €R

vyjimkou
prispévkovych
organizaci MK.

Integrace a jeji vyznam.
Zprostiedkovani ¢eské
kultury cizincm.
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Zprostiedkovani informaci
o cizich kulturach Cechdm.

Ministerstvo
kultury

Podpora projektt spolkt a
poboénych spolkt (véetné
zvlastnich organizaci pro
zastoupeni zajmt CR v
mezinarodnich nevladnich
organizacich) podporujici
kulturni aktivity v oblasti
movitého kulturniho
dédictvi, muzei a galerii.

SP, obce, mésta,
FO a PO

9 058 000 K¢

Prezentace, popularizace a
ochrana movitého kulturniho
dédictvi, muzei a galerii
véetné aktivit ur¢enych na
podporu hendikepovanych.
Zajistovani informacniho
servisu a komunikace.
Dokumentace historie
spolkového Zivota s vazbou
k regionu.

Zajistovani distojného
pribéhu slavnostnich
shromazdéni a pietnich akta.

Program statni podpory
stalych profesionalnich

Vsechny subjekty
profesionalniho
divadla,
profesionalniho
symfonického
orchestru a

Podpora profesionalni
divadelni a koncertni tvorby,
ktera ma vyznam z hlediska

narodnostnich

Ministerstvo . . péveckého sboru, | 190 000 000 , . .
divadel a profesionalnich y celého statu, zejména
kultury o . s vyjimkou K¢ )
symfonickych orchestrii a oy , podpora nové tvorby,
. , o prispévkovych i v o
péveckych sborl oreanizaci mladych umélcd, podpora
v.g , programd pro déti a mladez.
zfizovanych
stadtem nebo
hlavnim méstem
Prahou.
Podpora filmovych festivalQ,
prehlidek zamérenych na
prezentaci filmové a
audiovizudlni tvorby.
Popularizace medialni tvorby
a profesionalizace médii.
o, Y Profesni vzdélavani, odborné
Vybérové dotacni Fizeni POaFO konference a semindre;
Ministerstvo Odboru médii a audiovize . 85092 000 , ; !
. X poskytujici sluzby Y odborné publikace;
kultury pro oblast kinematografie a . K¢ . .
< gsr v oblasti kultury propagace kinematografie a
médii . . .
audiovize. Diverzifikace
programu kin a prace s
publikem. Podpora akci v
oblasto kinematografie a
médii v CR s odpovidajici
prestizi na narodni i
mezinarodni Urovni.
PO a FO, které Umélecké aktivity, kulturné
Program na podporu prokazatelné vzdélavaci a vychovné
Ministerstvo kulturnich aktivit \v/ykonévajl' 10 500 000 a'ftiVitV' stuldium a rozbory
kultury pfisludnik narodnostnich | cinnostve Ké narodnostni kultury a
mengin prospéch lidovych tradic, multietnické
prislusnika kulturni akce, edi¢ni ¢innost

(neperiodické publikace),
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mensin nejméné dokumentace narodnostni
jeden rok kultury.
Knihovny
evidované podle Vzdélavani knihovnikéi v
zdkona C. oblasti informacnich a
257/2001 Sh. SP, I .
aiichs hlavnim komunikacnich technologii,
Ministerstvo Verejné informacni sluzby Jl]éelem o 38 206 000 Sifeni a poskytovani informaci
kultury knihoven . J . Ké obcéanlim prostiednictvim
knihovnickd a . Sirs
. . knihoven s vyuZitim ICT
informacni ., Y
Y. v (zejména prostifednictvim
¢innost i jejich .
. internetu).
podpora. Dale
ZSPO.
sp, Us, OPS, CPO, skolnii mimoskolni
o (neformalni) vzdélavani s
NaNF a dalsi , P .
P cilem posilit vyuku témat
opravnéni s .
3 FHiemdi ginni v souvisejicich s rozvojovou
Ceska Globalni rozvojové fozvo'ové problematikou, zvySovani
rozvojova vzdélavani a osvéta . quJ raci nebo 8 000 000 K¢ | povédomi verejnosti o
agentura verejnosti P » p L. rozvojové problematice.
vzdélavani a . L e ,
ox Projektové aktivity a vystupy,
osvété o C ey L
- které sméruji k naplfiovani
globalnich L o L
. priorit zahranicni rozvojové
souvislostech .
spolupriace.
sp, US, OPS, CPO, Podpora kapacit nestatnich
NaNF a dalsi subjektl a jejich
Posilovani kapacit opravnéni zastresujicich sdruzeni /
Cosks platforem nestatnich prijemci (zejména organizaci pUsobicich v
. subjektd pro rozvojovou zastresujici . | rozvojové spolupraci,
rozvojova ey el W 5 000 000 K¢ foloe spolupra
agentura spolupraci (véetné organizace vzdélavani a osvété.
& posilovani kapacit a nestatnich Projektové aktivity a vystupy,
partnerstvi NNO) subjektl) ¢inni v které sméruji k naplfiovani
rozvojové priorit zahrani¢ni rozvojové
spolupraci spolupriace.
Vysvétleni zkratek:
CPO Cirkevni pravnické osoby
NaNF Nadace a nadacni fondy
NNO Nestdtni neziskové organizace
OPS Obecné prospésné spolecnosti
PO Prdvnické osoby
SP Zapsané spolky, vCetné pobocnych spolku
us Zapsané ustavy
usc Uzemni samosprdvné celky
uv Urad viddy Ceské republiky
1% Vysoké skoly
ZSPO Zdjmova sdruZeni pravnickych osob
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Kontinudlné se béhem roku 2019 vyhlasovaly vyzvy z oblasti kultury dotované pies Integrovany regiondini
operacni program (IROP), které jsou vsak regionalniho charakteru. Integrovany regionalni operacni
program bude pokracovat i v programovém obdobi 2021-2027. Zde budou zveiejiovany postupné
informace: https://www.irop.mmr.cz/cs/IROP-2021

Pfiklady moZny zdroju z evropskych fondu

Projekty ve vétsi mire konci pFisti rok, ale je pravdépodobné, Ze se budou opakovat (ve stejné ¢i podobné
podobé) v nasledujicim dotacnim obdobi:

Kreativni Evropa je program EU na podporu kinematografie a kulturnich a kreativnich odvétvi, planovany
na obdobi let 2014-2020.

Cilem programu Kreativni Evropa je vytvofit jednotny ramec pro financovani projektd v oblasti scénickych
umeéni, vytvarného uméni, nakladatelstvi a literatury, filmu, televize, hudby, mezioborového uméni,
kulturniho dédictvi a videoher, maximalné vyuZit synergii mezi rlznymi sektory a zvysit tak Ucinnost
poskytované podpory. Program Kreativni Evropa se sklada ze dvou diléich programi a mezioborové ¢asti.

o diléi program MEDIA — podpora evropské kinematografie a audiovizualniho primyslu
e diléi program KULTURA — podpora mezinarodnich projekti v oblasti kulturnich a kreativnich
odvétvi

Celkovy rozpocet programu Kreativni Evropa na obdobi 2014—-2020 je 1,462 mld. eur. Na dil¢i program MEDIA
pripada 56 % (818 720 tis. eur), na dil¢i program Kultura 31 % (453 220 tis. eur). Zbytek pripada na pajcky
ziskovych projektl v oblasti kulturnich a kreativnich odvétvi.

Vice na: https://www.kreativnievropa.cz/o-programu/

Tyto dotace jsou poskytovany ve spolupraci s norskymifondy. Dne 26. 11. 2019 vyhlasilo Ministerstvo financi,
jako Zprostredkovatel programu, ve spolupraci s Ministerstvem kultury - Partnerem programu a Norwegian
Directorate for Cultural Heritage a Icelandic Centre for Research - partnery programu z donorskych statq,
oteviené vyzvy v programu Kultura 2014 — 2021 se zamérenim na: soucasné umeéni, profesionalni kulturni a
uméleckd kritika, posilovani kapacit oborovych zastfeSujicich asociaci a platforem. Vice na:
https://www.eeagrants.cz/cs/programy/kultura/vyzvy

12. 4. 2. Financni zdroje v oblasti sportu

e Statni fond Zivotniho prostfedi Ceské republiky

e Ministerstvo zemédélstvi (MZe)

e  Ministerstvo pro mistni rozvoj (MMR)

¢ Ministerstvo $kolstvi, mladeZe a télovychovy (MSMT)
e Rozpocet mésta

e Rozpocet Jihoceského kraje

Celkem by mélo byt do oblasti sportu v roce 2020 alokovéno z rozpo¢tu MSMT 7,25 mld. K&. Vyzva V5 cili
na podporu sportovni infrastruktury v majetku spolk(, vyzva V6 je urcena izemnim samospravnym celklim
(Usc).

VYZVA V5 Sport, investice 2020 pro SK a TJ

Alokace pro vyzvu: 1,4 mld. K¢
Limity poskytnuté dotace: min. 4 mil. K¢ — max. 30 mil. K¢.
Podil vlastnich zdroji Zadatele o dotaci: minimalné 30 % z celkovych zpUsobilych vydaji akce.
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VYZVA V6 Sport, investice 2020 pro USC

Alokace pro vyzvu:
Limity poskytnuté dotace:

Podil vlastnich zdroji Zadatele o dotaci:

500 mil. K¢
min. 15 mil. K¢ — max. .40 mil. K¢.

minimalné 50 % z celkovych zpUsobilych vydajl akce.
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Dale se jednd o nasledujici dotacni programy ze statniho rozpoctu:

Poskytovatel
dotace

Nazev
dotacniho
programu

Opravnéni
Zadatelé

Odhad objemu
financnich
prostiedki

2020

Podporované aktivity

Ministerstvo
obrany

Podpora branné-
sportovnich a
technickych
aktivit
obyvatelstva

SP, US, OPS,
CPO, NaNF

3700 000 K¢

Organizace praktickych branné-
sportovnich a technickych cviceni,
outdoorovych aktivit s branné-
sportovnim a technickym
zamérenim vyuzitelnych pfti zvladani
krizovych situaci vojenského

i nevojenského charakteru.

Ministerstvo
dopravy

Zajisténi
vybranych
regulacnich

cinnosti, zejména
prfeneseny vykon
statni spravy ve
specifikovanych
kategoriich
sportovnich
létajicich zarizeni,
vyrobenych a
urcenych
k l1étani ve
vzduchu
vyhradné za
ucelem
vzdélavani,
sportu nebo
rekreace jeho
uZivatele.

8300 000 K¢

Podpora provozovani sportovniho
a rekreacniho létani.

Ministerstvo
Skolstvi, mladeze
a télovychovy

Sportovni
reprezentace a
talentovana
mladez

SP (Sportovni
svazy, Cesky
olympijsky
vybor)

1 600 000 000 K&

Zajisténi statni sportovni
reprezentace, podpora vychovy
sportovné talentované mladeze.

Ministerstvo
Skolstvi, mladeze
a télovychovy

Mj klub

SP na drovni
sportovnich
klubl a
télovychovnych
jednot (cca 8000)

1 500 000 000 K¢

Podpora ¢innosti sportovnich klub(
a télovychovnych jednot, které
organizuji sportovni ¢innost déti

a mlddeZe do 23 let.

Ministerstvo
Skolstvi, mladeze
a télovychovy

Organizace
sportu

SP (Sportovni
svazy,
zastresujici
sportovni
organizace,
organizace
zastresujici
olympijské a
paralympijské
hnuti, SP s
celostatni
plsobnosti
zajistujici
organizaci

1200 000 000 K¢

Podpora ¢innosti sportovnich svaz,
zastresujicich sportovnich organizaci
a SP pUsobicich v oblasti
univerzitniho sportu.
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univerzitniho
sportu)

Ministerstvo
skolstvi, mladeze
a télovychovy

Vyznamné
sportovni akce

SP (Sportovni
svazy a dalsi SP,
které jsou
organizatorem
takovychto akci.)

200 000 000 K¢

Podpora vyznamnych sportovnich
akci mimoradné dulleZitosti a
vybranych vyznamnych sportovnich
akci v oblasti sportu.

Ministerstvo
Skolstvi, mladeze
a télovychovy

Sportovani bez
bariér

SP, které
organizuji
sportovni ¢innost
handicapovanych
sportovcl

105 000 000 K¢

Podpora sportu handicapovanych.

Ministerstvo
skolstvi, mladeze
a télovychovy

Pohyb a zdravi

SP s regiondlni a
celostatni
pUsobnosti
zajistujici
organizaci sportu
pro vsechny

100 000 000 K¢

Podpora SP plsobicich v oblasti
sportu pro vsechny.

Ministerstvo
Skolstvi, mladeze
a télovychovy

Podpora
ustfednich a
mezindrodnich
kol soutézi a
prehlidek v
zajmovém
vzdélavani a
rozvojovy
program Podpora
okresnich a
krajskych kol
soutézi a
prehlidek v
zajmovém
vzdélavani

SP, OPS,CPO, US,
NaNF, dale PO
vykonavajici
¢innost Skoly
nebo skolského
zafizeni zapsané
v rejstriku Skol a
Skolskych
zatizeni, USCv
samostatné
plsobnosti a
krajské urady v
prenesené
plsobnosti,
ostatni PO.

24000 000 K¢

Oproti roku 2018 dochazi nové i
k podpore sportovnich soutézi.

Vysvétleni zkratek:

CPO
NaNF
NNO
OPS
PO
SP

us
usc
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Cirkevni pravnické osoby

Nadace a nadacni fondy

Nestdtni neziskové organizace

Obecné prospésné spolecnosti

Pravnické osoby

Zapsané spolky, vCetné pobocnych spolku

Zapsané ustavy

Uzemni samosprdvné celky
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12. 4. 3. Financni zdroje v oblasti cestovniho ruchu

Pro oblast cestovniho ruchu se nabizi nékolik dotacnich titull evropskych, narodnich, pfipadné krajskych.
Objem prostredk, které jsou k dispozici pro rozvoj cestovniho ruchu, je v poslednich letech vyrazné mensi
neZ pred rokem 2015, kdy byla oblast cestovniho ruchu pomérné masivné podporovana z ESIF. Z evropskych
zdrojl jsou nyni k dispozici zejména programy, které se cestovniho ruchu dotykaji okrajové prevazné v oblasti
neinvesticnich (,mékkych”) aktivit, a to v nasledujicich tématech:

odborné vzdélavani pracovnikll v cestovnim ruchu (OP Zaméstnanost; uréeno pro Siroké spektrum
pfijemct);

tvorba marketingovych a dalsich koncepci, prizkum, analyz (nejen) v oblasti cestovniho ruchu (OP
Zameéstnanost; ur¢eno pro mistni a regionalni samospravu);

navitévnicka infrastruktura v chranénych tzemich (OP Zivotni prostrfedi);

modernizace prostorové a technicky nevyhovujicich objekt a aredld pro potfeby vyuZiti v oblasti
cestovniho ruchu (OP Podnikani a inovace pro konkurenceschopnost);

budovani infrastruktury pro cyklistickou dopravu, pfedevsim vsak pro neturistické ucely (Integrovany
regionalni OP);

drobné projekty v obcich pro rozvoj cestovniho ruchu (orientacni systémy, dopliikova infrastruktura
apod.; nastroj CLLD financovany z Integrovaného regiondlniho OP a Programu rozvoje venkova
prostfednictvim mistnich akénich skupin).

Mezi narodnimi zdroji jsou k dispozici:

Narodni program podpory cestovniho ruchu v regionech (program realizovany MMR CR v letech
2015-20, z ného? lze podpofit rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu a navstévnické infrastruktury, v
minulych letech téZz marketingové aktivity v cestovnim ruchu, je uren primdrné pro mistni
a regionalni samospravy, ale vybrané aktivity téZ pro podnikatelské subjekty, spolky, destinacni
organizace a nékteré dalsi subjekty; pro rok 2020 jsou na program alokovany prostiedky ve vysi 90
mil. K&, z nichZ u vétSiny jsou pfedem urcené ¢astky pro jednotlivé kraje — pro Jihocesky kraj ¢ini
alokace 3,7 mil. K¢ na projekty verejné infrastruktury a 3,7 mil. K¢ na projekty doprovodné
infrastruktury; dotace €ini 50 % celkovych zpUsobilych vydaj

Udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu na celostatni Urovni (program realizovany MMR CR a uréeny pro
Klub ¢eskych turistd, v roce 2020 vSak program nebude realizovan a nebudou na néj tedy ze statniho
rozpoctu alokovany zadné financni prostiredky)

Pfimérené jsou pro cestovni ruch platné také nékteré programy urcéené na rozvoj kultury, pamatkové
péce nebo sportu (viz informace v predchozich podkapitolach)

Jihocesky kraj podporuje rozvoje cestovniho ruchu prostrednictvim programu Podpora cestovniho ruchu.

Podporovany jsou produkty cestovniho ruchu, marketing cestovniho ruchu a tematického roku, vybaveni
informacnich center, ¢innost a provoz infrastruktury cestovniho ruchu v Jihoceském kraji a start-up projekty.
Pro rok 2019 byla na program alokovana c¢astka 6 mil. K¢, dotace cini 30 % celkovych zpUsobilych vydaju,

zpUsobilymi prijemci jsou obce, svazky obci, spolky a dalsi typy subjekt(.
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12. 5. Priloha 5: Rozdéleni financnich prostiedkl z programu mésta: Kultura 2019

Zdroj: KOLAROVA L., Na kulturu bylo rozdéleno 200 tisic. Zddosti znély na témér ptlmilion, 2/2019, online, dostupné na
www: https://www.jcted.cz/na-kulturu-bylo-rozdeleno-200-tisic-zadosti-znely-na-temer-pulmilion/

Spolek KaSpar zadal na letosni divadelni predstaveni ve Vlksicich o prispévek 20 000 korun, obdrzi 7000.
Tanecni skupina Farida Zadala o prispévek na tanec¢ni kostymy a pomucky ve vysi 13 180 korun, dostane 8000.
PIné byl pokryt poZadavek Klubu ¢eskych turist(l, ktery chtél 4000 korun na poradani turistickych besed.
Céstkou 10 000 mésto pfisp&je Zderiku Klaskovi na vydani dalsi knihy pohddek, poZzadavek znél na 30 000
korun.

Studio Lavadero Jaromira KasSpara dostane 9000 K¢ na porddani pévecké soutéze Obézna draha, zde byla
7adost o 20 000 korun. Castkou 9000 korun mésto podpofi Svatohubertskou troubenou méi poradatele
Okresniho mysliveckého spolku, pozadavek byl na 15 000 K¢. Na ptirodovédnou soutéz déti pri Mysliveckych
slavnostech bylo pfiznano 3000 korun, pozadavek je pokryt z poloviny. Castku 8000 K& obdri Rimskokatolicka
farnost Milevsko na velikonocni renesancni a barokni zpévy, Zadost znéla na 12 500 K¢. Spolek pro rozvoj
kultury v Milevsku dostane 13 000 korun na Univerzitu tfetiho véku, poZadoval 22 000 K¢.

Z programu Kultura mésto pfispéje také obéma Skoldm — 2. zakladni Skole 4000 korun na vefejna vystoupeni
dramatického krouzku a 1. zakladni Skole 5000 korun na nakup klaves pro doprovod $kolniho péveckého
sboru. Oba pozadavky byly kraceny na polovinu. Castku 4000 K& dostane fotoklub Cvaky cvak na leto3ni
vystavu, zadost znéla na 10 000 K¢.

v

Mejdan pro faunu 2019 podpofi mésto 14 000 korunami z 30 tisicové Zadosti a 12 000 K¢ obdrZi Jifi Hladky
na vydani knihy VSechno z kamene na Milevsku a Pisecku. Jeho poZadavek byl na dotaci 50 000 K¢. Dalsi
podpora knihy se tyka Klubu ¢eskych turist(, ktery se chystd vydat publikaci ke 100. vyroci zaloZeni. Dostane
na ni polovinu z pozadované ¢astky 14 000 korun.

Nasleduje dvakrat hudba — Milevské muzeum Zadalo o 12 000 K¢ na koncert duchovni hudby Andélské
pratelstvi, obdrzi 7000 korun. Milevskému smiSenému sboru nalezi na Ucast na sborovém festivalu
v Rakousku prispévek 12 000 korun, zadal o 30000 K¢. Méstska knihovna dostane 4000 na akce cyklu
scénického Cteni Listovani a 9000 na projekt Spisovatelé do $kol. V prvnim pripadé zadost znéla na 7000 ave
druhém na 15 000 korun.

Céstkou 9000 K¢ prispéje mésto z tohoto fondu svazu chovatel(l na usporadani okresni vystavy. PoZadavek
zde znél na 15 600 korun. DalSich 7000 K¢ obdrzi tato organizace na Den s chovateli, kde Zadala o 20 000 K¢.
Nasleduje jesté ¢astka 9000 K¢ pro spolek Racing rescue na letni akci Pytlak Zije, kterou spolek Zadal podpofit
¢astkou 27 145 korun. Posledni ¢tyfi Zadosti podala Farni charita Milevsko. Mésto podpofi ¢astkou 7000 K&
détsky soubor Musica Marcato (pozadavek 13 000 K¢), ¢astkou 9000 K¢ koncert pisnickare Pavla Helana
(pozadavek 20 000 K¢), dale 4000 korun koncert Jifiho Smrze a Bena Loveta (poZadavek 11 000KC) a jesté
6000 korunami postni koncert souboru Musica Podberdensis (poZzadavek 15 000K¢ ).

VSechny subjekty pfitom Zadaly jen o Cast penéz na realizaci svych projektl — celkové naklady uvadély

v nékterych pripadech podstatné vyssi. Napriklad Univerzita tfetiho véku Spolku pro rozvoj kultury uvedla
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celkové naklady cyklu 140 000 korun, knihy Zderika Klaska a Jifiho Hladkého konstatuji potizovaci naklady
kazda témér 200 000 korun, zatimco turisté uvadéji celkové naklady na chystanou publikaci 27 100 K¢. Jediné
divadelni predstaveni ve Vlksicich ma vycisleny naklady 103 120 korun a akce Pytlak Zije je rozpoctovdna na

vic nez 108 tisic. Z uvadénych nakladl prispévky mésta pokryji v priméru 28 procent.
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